
Hoe UiTPAS Maasmechelen 

UiTPAS Maasland werd 



WIE BEN IK?

• Januari: Vervangend coördinator UiTPAS
Maasmechelen 

• September: UiTPAS Maasland 

• Jeugd- en sportdienst Maasmechelen 

Simon Colla



INHOUD 

•Waarom UiTPAS regio Maasland? 

•Tijdlijn

•Tijdsbesteding

•Communicatie 

•Tips: Coronaproof lanceren 



Waarom UiTPAS regio Maasland?  

UiTPAS Maasland = Maasmechelen + Dilsen-Stokkem + Lanaken 

• Vraag van buitenaf 

• Bestaande informele samenwerking 

• Naamgeving  geografisch regio 



Waarom UiTPAS regio Maasland?  
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Waarom UiTPAS regio Maasland?  

UiTPAS Maasland = Maasmechelen + Dilsen-Stokkem + Lanaken 

• Vraag van buitenaf 

• Bestaande informele samenwerking 

• Naamgeving  geografisch regio 

• Overwegend voordeel SWOT



Waarom UiTPAS regio Maasland?  
Strengths

• Verenigde krachten 

• Verenigde fondsen 

• Sterker merk  

Weaknesses

• Meerdere goedkeuringen nodig 

• Meer mensen die zich bemoeien

Opportunities

• Groter aanbod voor de gebruiker 

• Meer locaties om punten te sparen 
en deel te nemen

• Meer partners waar MIA-
kaarthouders kunnen participeren 

• UiTPAS opnieuw in de aandacht 

Threats

• Verschil in aanpak/ werkwijze

• Meer (verschillende) meningen  



Tijdlijn
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Tijdsbesteding

• 2 vergaderingen per maand

• Individueel afhankelijk van situatie 

• Focus 

• Technisch en wettelijk aspect

• Communicatie

• Trekkende gemeente heeft de “regierol”



COMMUNICATIE 



Huisstijl

• Gerecycleerd 

• Zorgt voor minder abrupte overgang

• Kleuren en slogan 

• Golven verwijzen naar de Maas 



Contentplan 

 Nauwgezette communicatiestrategie op voorhand vastleggen

• Online & offline 

• Alle Kanalen 

• Spreiding content & acties 

• Voor en na lancering (pre- en post event) 



Online - Promovideo



Online - Promovideo

Welke elementen sprongen er uit? 



Online - Promovideo

• Visuele identiteit UiTPAS Maasland

• Vrijetijdsaanbod 3 gemeenten 

• 3 leeftijdscategorieën 

• Gesplitst in 3 aparte video’s 

• Volledige “traject” wordt doorlopen 

• Integratie partners! 



Online – Website 



Online – Website 

• Gecentraliseerde landingspagina 

• Linkt door naar UiTPAS infopagina van elke gemeente 

• Ruimte voor volwaardige website in de toekomst 



Online – socials

• Centrale facebookpagina

• Herkenbare huisstijl 

• Enkel UiTPAS-communicatie

• Vertrekpunt  



Online – socials



Online – socials



Offline

• Plan A 

• Fysiek lanceerevenement 

• Burgemeesters maken tocht langs de Maas 

• Vrijetijdsaanbod uitlichten

• Afsluitende receptie 

• Veel persaandacht genereren 

• Plan B  De crèmekarren



Offline - Crèmekarren



Offline - Crèmekarren



Pers

• Online én Offline

• Persbericht in naam van alle gemeenten 

• Uitsturen via communicatiedienst 



Kostprijs

• Huisstijl: €0

• Online: 
• Video: € 7920,95
• Website: €321,86

• Offline: 
• Ijskar: €1555 (per gemeente) 
• Flyers: €28

• Pers: € 0

Gedeeld door 3

 Zorg voor impact!



Coronaproof lanceren

• De meeste voorbereidingen kunnen digitaal 

• Zorg voor een sterke basis online 

• Zorg voor een Plan B 

• Niet fixeren op 1 datum/ lanceringsidee

• Maak alles schaalbaar en verplaatsbaar



Bedankt!


