Magisteren

Comunicacion

5 ANOS DE ACREDITACION

PERFIL DE EGRESO

El Magister en Comunicacion es un programa de postgrado cuyo perfil de egreso apunta a actualizary profundizar
unaformacionteoricay practicaen Comunicacion, con principios éticosyvaloricos, que los habilite para desarrollar
proyectos comunicacionales en medios y organizaciones de distinta naturaleza.

Los graduados podran conformar equipos interdisciplinarios en distintos ambitos y tipos de organizaciones tales
como medios de comunicacion, instituciones, empresas publicas y privadas, organizaciones comunitarias y no
gubernamentales e instancias de innovacion y emprendimiento.

El perfil de egreso se sustenta sobre la base de las siguientes competencias:

% Conoce los principales paradigmas tedricos contemporaneos vinculados al estudio de lacomunicacion social,
desde las perspectivas actuales de las ciencias sociales.

% Genera planes estratégicos comunicacionales para la socializacion y difusion de la informacion en las
organizaciones, sobre la base de los supuestos epistemologicos de la psicosociologia.

% Realiza analisis e interpretacion de mensajes mediaticos y del discurso vehiculado por los medios de
comunicacion y organizaciones.

% Genera planes estratégicos, considerando distintos modelos de segmentacion del mercado y alternativas de
posicionamiento, paraimpactar comunicacionalmente alos usuarios de laindustria publicitaria.

% Formulay ejecuta interdisciplinariamente proyectos de investigacion-accion en el campo de la comunicacion
social.

% Define, planifica y estructura una gestion estratégica eficiente de reputacion, acercamiento a los medios, de
posicionamiento extensivo y complementario en el mundo real y virtual.

% Actua con responsabilidad y respeto hacia las personas y su entorno, promoviendo intervencionessociales
acordes con los ideales democraticos.

OBJETIVO GENERAL

Actualizary profundizarlos conocimientosteodricosy practicos de quienesingresan al postgrado, con el propadsitode
desarrollar competencias de nivel especializado en el diagnastico y en el diseno de soluciones pertinentes a
problemas comunicacionales de distinta naturaleza.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

% Desarrollarcapacidades para observar, problematizary analizar distintos procesos de comunicacion.

% Asesorar a organizaciones de distinta naturaleza, publicas, privadas y sociales en la gestion e intervencion
comunicacional, aportando en procesos de diagnéstico, diseno, ejecucion y evaluacion de planes de
comunicacion estratégica.

% Propiciar el desarrollo de conocimientos y habilidades teéricas y practicas que permitan que los estudiantes
gestionenyevallienlacomunicacion que construyen las organizaciones ensuvinculo con los plblicos internos
y externos.

% Conocer, comprender y gestionar conocimientos sustentados en las ultimas tendencias en el ambito de la
comunicacion aplicada: en medios yorganizaciones.

% Aportar al desarrollo organizacional, desde la perspectiva de la comunicacion estratégica.

% Actualizar la formacion y la reflexion en torno a la comunicacion, de acuerdo con los complejos contextos
locales y globales a los que se enfrenta esta disciplinay quienes la ejercen.
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AREAS DE DESARROLLO

Elcontenido curricular del Programa consta de las siguientes areas tematicas, las que se integran por asignaturas
obligatorias y optativas:

Area 1: Estrategias comunicativas para la gestion. En esta area se agrupan las asignaturas y actividades que
apuntan al manejo: diagnastico, disefio e intervencion de planes estratégicos comunicacionales para la socializacion
ydifusion de lainformacion en las organizaciones, a nivel internoy externo, planificando un eficiente acercamiento
a los medios y generando posicionamiento en el mundo real y virtual.

Area 2: Comunicaciony medios de comunicacion social. En esta area se contemplan los cursos y acciones que
propician el conocimiento de los paradigmas teéricos contemporaneos vinculados al estudio de la comunicacion
social y los supuestos epistemologicos de la psicosociologia, con el objetivo de enriquecer el analisis e interpretacion
de mensajes mediaticos y del discurso vehiculado porlos medios de comunicacion y organizaciones.

Area 3: Investigacion-accion en comunicacion social. En esta area se incluyen los ramos que aportan a disefar,
ejecutar y evaluar interdisciplinariamente proyectos de investigacion (accion) en el campo de la comunicacion
social, tanto en medios de comunicacion y organizaciones de distinta naturaleza.

PLAN DE ESTUDIO

La estructura curriculardel Programa contempla 54 créditos PUCV (81 créditos SCT Chile) en cursos obligatorios, 6
créditos PUCV (9 créditos SCT Chile) en asignaturas optativas y 20 créditos PUCV (30 créditos SCT Chile) en el Taller
de Graduacion, con una duracion teédrica de 4 semestres.

PRIMER SEMESTRE ‘ SEGUNDO SEMESTRE ‘ TERCER SEMESTRE
Psicosociologia de la Comunicacion Estructura Socio Economica de los |nv2§:::g:]§2: ;ﬁtggﬁsucr:%;rl?&osiiial
(6 créditos PUCV) Medios (6 créditos PUCV) (6 créditos PUCV)

Campo Periodistico y Organizaciones |Gestion Estratégica de la Comunicacion Marketing Estratégico
(6 créditos PUCV) (6 créditos PUCV) (6 créditos PUCV)
Comunicacion en las Organizaciones |Relato Mediatico y Analisis del Discurso| Comunicacion Digital y Publicitaria
(6 créditos PUCV) (6 créditos PUCV) (6 créditos PUCV)
Optativo 1 Optativo 2 Optativo 3
(2 créditos PUCV) (2 créditos PUCV) (2 créditos PUCV)

Taller de Graduacion
(20 créditos PUCV)

(*) La reprobacion de cualquiera de las asignaturas consideradas en el curriculo del Magister en Comunicacion, implica la eliminacion del
estudiante, seglin lo establece la normativa de la Universidad y del Programa.
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DURACION Y HORARIO

Duracion:3semestres+unsemestre deegreso.
Clases:lunesymartes,de 18:00a21:30 horas.
Ubicacion: Edificio Monsenor Gimpert, Avenida Brasil 2830, Valparaiso.

REQUISITOS DE POSTULACION

Podran postular al programa de Magister en Comunicacion todos los licenciados y/o profesionales de la educacion
superior o graduados cuyos programas de estudio sean superiores a cuatro anos.

PROCESO DE POSTULACION

1 era. Etapa
Los postulantes deben presentar los siguientes documentos:

% Formulario de postulacion*.
% Curriculum vitae*.

o

% Copialegalizada del certificado profesional o del grado de Licenciado o su equivalente.

* Solicitar formulario de postulacion y formato de curriculum vitae al correo electronico magister.comunicacion@pucv.cl o descargar en
http://www.periodismoucv.cl/postgrado/

2 da. Etapa
Lospostulantesque entreguenladocumentacionsolicitadaenlalra.Etapayque cumplanconlosrequisitosde
postulacion, son convocados a una entrevista personal o virtual (en el caso de los postulantes extranjeros)

PERIODO DE ADMISION

Proceso de admision: de diciembre a marzo de cada ano.
Anualmente se informan las fechas establecidas para el periodo de admision.

BECA DE EXENCION DE ARANCEL

LaBecade Exencion de Arancel se encuentra dirigida a estudiantes matriculados en el Magister en Comunicacion.
La Beca exime el pago de hasta un 50% del arancel semestral y podran postular, Gnicamente, aquellos
estudiantes que hayan oficializado su matricula mediante el pago del respectivo derecho de inscripcion.
Anualmente se informan las fechas establecidas para el periodo de postulacion.

OTRAS BECAS
Ademas, podra optar a otras Becas Externas, como AUIP (Becas de Movilidad desde Europa Hacia América,
viceversa) y ANID, y Becas Internas PUCV (Manutencidn - Eventos Cientificos - Término de Tesis).

CONTACTO
Correo: magister.comunicacion@pucv.cl
Teléfono: 032-2274975



