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ROSLINNYCH
PRODUKTOW

Rok 2020 pod wieloma wzgledami stat pod znakiem roslinnej
zywnosci. Wybuch pandemii sprawit, ze 20% Polakéw zaczeto
postrzega¢ diete roslinng jako bardziej atrakcyjna, a w okresie
od sierpnia 2019 do lipca 2020 13% debiutéw na sklepowych
potkach stanowity produkty roslinne (Mintel). Dynamiczny
wzrost wielkosci tego segmentu (w okresie poprzedzajagcym,
stanowit on jedynie 6% wszystkich nowosci w sprzedazy) oraz
kolejne trendowniki wskazujgce na ograniczenie miesa w codzien-
nym odzywianiu jako utrzymujaca sie tendencje, to kluczowe
sygnaty dla producentéw zywnosci, aby produkty roslinne ujgc
w swoich strategicznych planach na najblizszg przysztosc.

Za granica rowniez nie brakowato emocji: w Stanach Zjed-
noczonych sprzedaz ros$linnych alternatyw znaczaco podsko-
czyta z powodu pandemii, a w Europie nad ich nazewnictwem
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debatowat Parlament Europejski (w efekcie ,roslinne burgery”
i ,roslinne kietbaski” zostajg z nami na dtuzej, chociaz ,roslinne
sery” i ,roslinne jogurty” juz najprawdopodobniej nie).

Byt to rowniez rok peten wyzwan. Pandemia zmusita nasz zesp o6t
do dostosowania strategii naszych dziatan do nowej rzeczywisto-
sci. Mamy jednak poczucie, ze mimo ograniczonych mozliwosci
organizowania spotkan i konsultacji w tradycyjnej formie, udato
nam sie pomaoc wielu firmom, co juz zaowocowato, a w przyszto-
sci zaowocuje kolejnymi, pozywnymi i tatwodostepnymi produk-
tami roslinnymi na pétkach sklepowych.

Ponizej przygotowalisSmy podsumowanie tego, co udato nam sie
przez ostatni rok osiggna¢ - zachecamy do lektury!
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WYROZNIENIA

@ W 2020 roku dziatania RoSlinnieJemy zostaty
docenione w kilku zestawieniach i plebiscytach.

Na samym poczatku roku, Vogue Polska wyrdéznit

nas jako Akcje Roku w swoim podsumowaniu 2019.

@ W listopadzie znalezlismy sie natomiast na liscie
ponad 100 osob, ktore wedtug potralu NOIZZ.pl

zmieniajg Polske na lepsze (ws$réd nich réwniez

Otwarte Klatki oraz wspoétpracujacy z nami Marta

Dymek i Robert Maktowicz!).

@ Koniec roku zwienczyt plebiscyt EKOTYKI, w ktoé-
rym zostaliSmy wybrani Naturalng Akcjg Roku.

Jeszcze raz dziekujemy!
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https://www.vogue.pl/a/podsumowanie-2019-kuchnia?fbclid=IwAR37ng8_6KtwtOV5nOn5JnWhNGiP6Tx8fD7j9zNNL9gbMqlYkOwouT3daUo
https://noizz.pl/spoleczenstwo/wiecej-niz-100-osob-ktore-zmieniaja-polske-na-lepsze/lx591fv
https://noizz.pl/spoleczenstwo/wiecej-niz-100-osob-ktore-zmieniaja-polske-na-lepsze/lx591fv
https://ekotyki.pl/plebiscyt/

ROSLINNIEJEMY
KONTRA
PANDEMIA

Wybuch epidemii koronawirusa zmusit nas do odwotania lub
przetozenia wielu naszych spotkan i wystapien na wydarze-
niach branzowych, dlatego musieliSmy znalez¢ sposéb, aby nadal
aktywnie wspierac branze spozywczg i gastronomiczng w tym
trudnym okresie. Z tego powodu postanowilismy dostosowac sie
do nowej rzeczywistosci i przeprowadziliSmy serie dziatan online,
ktérych celem byto zarowno udzielanie porad w tym niestabilnym
ekonomicznie czasie, jak i utrzymanie naszej pozycji ekspertow.
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WIRTUALNA AKADEMIA
ROSLINNIEJEMY

Zdecydowalismy sie uruchomi¢ Wirtualng Akade-
mie RoslinnieJemy, ktéra umozliwita naszym part-
nerom, przedsiebiorcom, przedstawicielom branzy
i obserwatorom udziat w webinariach z innymi
profesjonalistami zaangazowanymi w kampanie
RodlinnieJemy, wyznaczanie i analizowanie tren-
déw zywieniowych oraz dalsze formowanie biznesu
roslinnego w Polsce. W 20 webinariach wzieto
udziat prawie 1600 osob, a ze strony internetowe],

na ktorej zebralismy wszystkie prezentacje, aktyw-
nie korzysta juz ponad 600 osdéb.

W ramach Akademii zorganizowalismy réwniez live
na Facebooku, w ktérym Marta Dymek (Jadtono-

mia) opowiadata o potencjale biznesowym gene-
rowanym przez rosnacg popularnos¢ roslinnego
jedzenia. Wydarzenie zostato wyswietlone pra-
wie 53 000 razy, a w dniu premiery wzieto w nim
udziat 600 uzytkownikow.
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https://www.subscribepage.com/webinary-akademii-roslinniejemy
https://www.facebook.com/roslinniejemy/videos/236060731072698
https://www.facebook.com/roslinniejemy/videos/236060731072698
https://www.instagram.com/jadlonomia/
https://www.instagram.com/jadlonomia/

@ KONSULTACJE ONLINE

Jako uzupetnienie Akademii Ros$linnieJemy, uru-
chomiliSmy RoslinnieJemy Office Hours - program

konsultacji online, ktéry umozliwia firmom zainte-
resowanym wprowadzeniem produktoéw roslinnych
umowienie sie na 30-minutowg rozmowe z jednym
z cztonkdw naszego zespotu. Projekt okazat sie suk-
cesem, a do tej pory przeprowadzilismy kilkanascie
sesji konsultacyjnych z przedstawicielami zarowno
projektow we wczesnej fazie rozwoju, jak i rozwi-
nietych firm.

@ NEWSLETTER

Pandemia zmobilizowata nas do wskrzeszenia idei
biuletynu biznesowego RoslinnieJemy, ktora zostata
na jakis czas zawieszona z powodu innych, pilniej-
szych projektéw. Po wstrzymaniu wielu planowa-
nych dziatan, okazato sie, ze newsletter jest Swiet-
nym uzupetnieniem serii webinaréw i potrzeby
dzielenia sie najnowszymi wiadomosciami na temat
zywnosci roslinnej z producentami. Od marca, nasz
newsletter regularnie dociera do ponad 15 000
odbiorcow i utrzymuje staty, wysoki wskaznik
otwarc. Newsletter prezentuje nowosci zaréwno
z rynkoéw lokalnych, jak i globalnych.
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https://roslinniejemy.org/konsultacje

WSPARCIE
GASTRONOMII

Aby wesprzec branze gastronomiczng podczas lockdownu, posta-

nowilismy aktywnie promowac w naszych mediach spoteczno-
Sciowych restauracje, bary, puby i sklepy dostarczajace lub ser-
wujace dania roslinne na wynos. Stworzylismy liste takich miejsc

opatrzong formularzem, za pomoca ktoérego wtasciciele restaura-

cji i nasi obserwatorzy wcigz mogg dodawac do niej nowe pozy-
cje. Liste aktywnie promowalismy w naszych mediach spoteczno-
Sciowych. PrzeprowadziliSmy tez kilka spotkan doradczych online
Z restauracjami zainteresowanymi poszerzeniem swojej oferty
o dania roslinne.

Obecnie jesteSmy w trakcie realizacji krétkiego filmiku promu-
jacego zamawianie dan roslinnych na wynos w catej Polsce.
Publikacja bedzie zawierata wezwanie do dziatania zachecajace
naszych followerséw do zamawiania roslinnych dan na wynos
ze swojej lokalnej restauracji i zamieszczania zdje¢ otrzymanego
jedzenia na swoich mediach spotecznosciowych.
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https://roslinniejemy.org/blog/wspieraj-lokalna-gastronomie?fbclid=IwAR09uDm4GZVBirEy55CP6quhSufAmb2mS50anwtV-2mtaliDhZvLHCW2ano
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfT_3aPpPerwpHlS7hjDC9nR1_wreitC_l47pXJDHZrmkALuA/viewform?fbclid=IwAR2Co8v4dHzU9IFUMlURxm_iLsYFY02f2iPZOusrsu_jJUohEr6zNKYAVyI

PYSZNE.PL

Zaangazowalismy sie styczniowg kampanie Pyszne.pl
promujacg diety roslinne i zachecajacg uzytkowni-
kéw do podjecia wyzwania Veganuary. Doradzali-
Smy m.in. przy tworzeniu ankiety, ktorej celem byto
dostarczenie szczegétowych informacji na temat
wyborow zywieniowych oraz zrozumienia diety
roslinnej przez uzytkownikéw portalu, a takze
udzielilismy komentarza eksperckiego do wynikow
badania. Informacja o kampanii Pyszne.pl pojawita
sie rowniez w newsletterach RoslinnieJemy i Roslin-
nego Wyzwania.

Miedzy innymi dzieki akcji Pyszne.pl, juz w stycz-
niu 2021, w mediach pojawity sie az 93 wzmianki

na temat RoslinnieJemy o tagcznym zasiegu
464 803 osob.
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WSPOLPRACE
Z PRODUCENTAMI

Wspieranie firm w przejsciu na produkcje bardziej zrbwnowa-
zonych produktéw pochodzenia roslinnego stanowi fundament
naszej dziatalnosci i umozliwia nam bezposredni wptyw na ksztatt
rynku oraz zwiekszenie ich liczby na pétkach sklepowych. Trwa-
jaca pandemia nie przeszkodzita nam we wspieraniu firm w roz-
woju nowych ofert opartych o produkty roslinne. ByliSmy w sta-
nie pomoc wielu firmom, co juz zaowocowato i bedzie dalej
owocowac pysznymi i odzywczymi nowosciami.
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ROSLINNY KIELECKI

Krotka prezentacja na temat trendéw roslinnych
na poczatku 2019 roku przyniosta nam rozbudo-
wang wspotprace w drugim i trzecim kwartale
2020 roku. WSP Spotem, jedna z najbardziej trady-
cyjnych polskich firm i pierwszy producent majo-
nezu w Polsce, w sierpniu 2020 roku wprowadzit
na rynek roslinng wersje swojego flagowego pro-
duktu. Przeprowadzilismy liczne spotkania z firmg
i mieliSmy wptyw na strategiczne decyzje zwigzane
z wprowadzeniem produktu koncowego na rynek.
Wsparlismy tez strategie komunikacji firmy - tak,
aby nowo wprowadzony majonez ros$linny stat sie
natychmiastowym sukcesem. Fakt, ze jedna z naj-
bardziej tradycyjnych firm spozywczych w Polsce
zdecydowata sie na wprowadzenie oferty opartej
na produktach roslinnych nie tylko stat sie swietnag
historig medialng (liczne publikacje), ale co najwaz-
niejsze - prawdopodobnie sktoni innych producen-
téw do pdéjscia w jej Slady.
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Najwieksza polska sie¢ sklepéw detalicznych typu
convenience jest jak dotad naszym najwazniejszym
partnerem. Po pierwszej partii warsztatéw i kon-
sultacji na temat dan gotowych w czerwcu i lipcu
2020 roku, przedstawiciele Zabki zaprosili nas do
wsparcia ich w procesie rozwoju planowanych
w najblizszej przysztosci nowych produktéw i dan
roslinnych. Do tej wspoétpracy zaprosiliSmy réwniez
Chefs for Change oraz Marte Dymek, najbardziej
wptywowaq polska blogerke / aktywistke zajmujaca
sie roslinng zywnoscia. Nastepnie zacies$nilismy
nasze partnerstwo podczas konferencji Plant-Powe-
red Perspectives 2020 - dyrektor marketingu Zabki
byta prelegentka oraz cztonkinia jury w ses;ji Plant-
-Powered Pitching skierowanej do innowatoréw.

PODSUMOWANIE 2020 13
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COOL BEANS

Silny ekosystem innowacji opartych na roslinach
sktada sie zarowno z dobrze rozwinietych firm, jak
i Swiezych, przetomowych start-upéw, ktére moga
pozwoli¢ sobie na rzucanie nowych pomystéw
i podwazanie statusu quo. Dlatego angazujemy sie
we wspieranie mtodych przedsiebiorcow, ktorzy
sg na etapie rozkrecania swoich projektéw - Cool
Beans to warszawski start-up, ktéry produkuje
jogurty na bazie fasoli z dodatkiem protein. Firma
zwyciezyta w sesji Plant-Powered Pitching podczas
naszej konferencji w pazdzierniku. Od tego czasu
nieustannie wspieramy ich starania we wprowadze-
niu produktéw na rynek - zajmowali$my sie m.in.
doradztwem strategicznym i prowadziliSmy dla nich
sesje komunikacyjne.

WSPOLPRACE POD NDA

Czes¢ z wspotprac, w ktére zaczelismy sie angazo-
wac koncem 2020 roku obejmuja jeszcze na tym
etapie umowy o zachowaniu poufnosci. Mozemy
jednak zdradzi¢, ze zaowocujg one wkrétce nowymi,
pysznymi roslinnymi alternatywami miesa i daniami
gotowymi na sklepowych poétkach.
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PLANT-POWERED
PERSPECTIVES

Konferencja Plant-Powered Perspectives zbudowata juz silng
marke wsrod polskich przedstawicieli branzy spozywczej, dlatego
jej trzecia edycja cieszyta sie duzym zainteresowaniem pomimo
zmian wymuszonych restrykcjami spowodowanymi pandemia.
Wydarzenie odbyto sie online i zgromadzito prawie 270 uczest-
nikow - o 35% wiecej w poréwnaniu do edycji 2019 - a wsréd
nich pojawili sie gtdwni producenci zywnosci w Polsce. Goscili-
Smy ponad 30 prelegentéw z catego swiata, m.in:

e Bozena Rudas i Aldona Padula - Nielsen - przedstawicielki
jednej z najwazniejszych firm zajmujacych sie badaniami rynku
na swiecie,
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e Zuzanna Kilar - przedstawicielka Burger Kinga,
e Joanna Staude-Potocka - dyrektor marketingu Zabki,

e Stephanie Jeske - ChR Hansen - naukowiec i ekspert w dzie-
dzinie biatek roslinnych.

Uczestnicy konferencji mogli réwniez zasiegna¢ informacji
od przedstawicieli firm takich jak Unilever, Nestlé, IKEA, EIT Food
oraz Polskiej Akademii Nauk.

Mimo, ze konferencja odbywata sie online, udato nam sie zorga-
nizowac sesje Plant-Powered Pitching dla innowatoréw z branzy

roslinnej. Do udziatu zgtosito sie 17 firm, a 5 z nich otrzymato
szanse zaprezentowania swoich pomystow podczas transmisji
na zywo. Zwycieska firma, Cool Beans (jogurty na bazie fasoli),
otrzymata niewielkg nagrode finansowg oraz wsparcie strate-
giczne od RoslinnieJemy. W trakcie konferencji odbyty sie row-
niez dwa profesjonalne warsztaty dotyczace skutecznych strate-
gii wprowadzania produktéw na rynek oraz technologii stojgcych
za roSlinnymi alternatywami miesa.

Partnerami konferencji byty najwazniejsze media spozywcze
i branzowe: Handel, Food Fakty i Food Service, a cate wydarzenie
byto szeroko reklamowane.
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https://www.facebook.com/roslinniejemy/videos/2847096082187257

BRANZOWE

Przed poczatkiem pierwszego i pomiedzy kolejnymi lockdownami,

udato nam sie zaprezentowac pozytywna site roslinnych trendéw
na branzowych konwencjach i targach zywnosci, w tym na kilku
naprawde duzych imprezach:

KONGRES MIESNY

Tuz przed wybuchem pandemii Maciek Otrebski wzigt udziat
w debacie na temat przysztosci branzy miesnej, ktéra odbyta
sie podczas corocznego Kongresu Miesnego - najwazniejszego
wydarzenia dla firm z branzy przetworstwa miesnego, w kté-
rym wzieto udziat ok. 800 oséb. Podczas debaty Maciej zwrdcit
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uwage na to, ze polskie firmy powinny otworzyc¢ sie na roslinne
alternatywy miesne, jesli chcg nadazyc¢ za zmieniajagcymi sie
zachowaniami konsumentoéw i rosngcym pozytywnym nastawie-
niem do jedzenia roslinnego. Cytaty z jego wypowiedzi pojawity
sie w artykule, ktéry powstat po tym wydarzeniu i zostat opu-
blikowany przez Wiadomosci Handlowe (jedno z kluczowych
mediow branzy spozywczej i FMCG).

NEW FOOD MOVEMENTS
BY VENTURE
CAFE WARSAW

Jeszcze tego samego dnia Sabina Sosin i Maciek Otrebski uczest-
niczyli w sesji targowej New Food Movements organizowanym
przez warszawski oddziat Venture Café - globalnej organizacji
non-profit, ktéra dazy do rozwoju innowacyjnej spotecznosci.
Podczas wydarzenia spotkalismy sie z wieloma przedsiebior-
cami i zaprezentowalismy osiggniecia, perspektywy i cele naszej
kampanii. Wydarzenie byto wspétorganizowane przez Foodtech.
ac, akcelerator innowacji spozywczych, ktéry zostat zatozony
w wyniku potgczen nawigzanych podczas naszej pierwszej kon-
ferencji Plant-Powered Perspectives w 2018 roku.
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FOOD BUSINESS FORUM

Food Business Forum w Warszawie 7 wrzes$nia byto jedynym
wydarzeniem branzowym, ktére w drugiej potowie roku odbyto
sie w formie offline. Maciek wzigt udziat w debacie na temat
przysztych trendéw w zywnosci i ich mozliwych wdrozen i miat
okazje poruszy¢ temat trenddéw roslinnych w rozmowie z najwiek-
szymi liderami branzy spozywczej, m.in. z dyrektorem ds. rozwoju
biznesu AmRest (KFC, Pizza Hut i Burger King w Polsce).

KONGRES ZYWIENIOWY

Kongres Zywieniowy jest wydarzeniem organizowanym przez
Ministerstwo Zdrowia oraz Narodowy Instytut Zdrowia Publicz-
nego. W tym roku konferencja odbyta sie online, 17 pazdzier-
nika. Dzieki wspotpracy z firma Nestlé, ambasadorka naszego
projektu Chefs for Change, Dominika Targosz, przygotowata
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roslinne menu podczas transmisji na zywo. W wydarzeniu wzieto
udziat ponad 1200 uczestnikéw, z ktérych przypuszczalnie wiek-
szos¢ petni funkcje w instytucjach publicznych.

FORUM RYNKU
SPOZYWCZEGO
Il HANDLU 2020

W dniach 3-4 listopada odbyto sie coroczne Forum Rynku Spo-
zywczego i Handlu 2020 online. Podczas sesji poSwieconej
wyzwaniom odpowiedzialnosci korporacyjnej i zmianom klima-
tycznym Maciek omowit korzysci ptynace z przestawienia sie na
bardziej zrownowazone i etyczne sposoby produkcji zywnosci.
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PLEBISCYT |
NA NAJLEPSZY
ROSLINNY
PRODUKT ROKU

Nasz plebiscyt na najlepszy roslinny produkt roku wzbudza coraz

wieksze zainteresowanie producentéw zywnosci, medidw i kon-
sumentow. Rok 2020 byt bardzo intensywny jesli chodzi o pre-
miery nowych produktéw roslinnych, co sprawito, ze tegoroczne
nominacje byty tym bardziej ekscytujace na wielu ptaszczyznach.
Internauci mogli oddawac gtosy na najlepsze roslinne premiery
w az pieciu kategoriach: nowa marka roslinna, najlepszy roslinny
debiut w gastronomii, nagroda Chefs for Change dla najlepszego
roslinnego produktu dedykowanego gastronomii, roslinny Game
Changer oraz, tytutowy, najlepszy roslinny produkt roku.
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Zainteresowanie plebiscytem przeszto nasze najSmielsze ocze-
kiwania. Internauci oddali prawie 6500 gtoséw, ponad péttora
razy wiecej niz rok wczesniej i prawie szesciokrotnie wiecej niz
w roku 2018. W promocje plebiscytu bardzo aktywnie zaanga-
zowaty sie nominowane marki, a w ich mediach spotecznoscio-
wych pojawiato sie mndéstwo postéw zachecajgcych do oddania
na nie gtosu.

Co wiecej, wtasciwie w kazdej kategorii walka o podium byta
wyrownana, a w kategorii Roslinny Game Changer o trzecim
miejscu zawazyty jedynie 3 gtosy - Swiadczy to o coraz lepszej
i rowniejszej jakosci wprowadzanych na rynek produktow. Wsraod
nominacji pojawito sie tez sporo nowych, nieznanych gtosujacym
marek - szczegodlnie w kategorii Roslinnych Debiutéw i Nowych
Marek z Potencjatem.

Cate przedsiewziecie odbyto sie pod patronatem magazynow
Handel i Handel Extra - dwoma gtéwnymi mediami branzy han-
dlowej. Gale wreczenia nagrod przeprowadziliSmy w styczniu
2021, w formie live’a na Facebooku, ktérego obejrzato prawie

2,5 tysigca widzow.
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https://www.facebook.com/roslinniejemy/videos/2835583176771407

ROSLINNIEJEMY
EKSPERT

W 2020 roku dalej poszerzaliSmy naszg wiedze w zakresie zacho-
wan konsumentow i skutecznych strategii marketingowych
pozwalajgcych na zwiekszenie zainteresowania roslinnymi alter-
natywami miesa i nabiatu.

BADANIA

OPINII PUBLICZNEJ

Nasz raport na temat postaw konsumentow wobec roslinnych

alternatyw miesa, oparty na badaniu opinii publicznej, ktére prze-

prowadziliSmy w maju 2019 roku, byt przez caty kolejny rok sze-
roko wykorzystywany przez wiele firm i cytowany w mediach
branzowych. Jedng z wazniejszych publikacji byta ta w maga-
zynie Rzeznik Polski, gdzie nasze badanie zostato zacytowane
w wywiadzie z przedstawicielem firmy Olewnik, producenta
0 znaczacym udziale w rynku miesnym w Polsce.
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PrzeprowadziliSmy réwniez badanie opinii publicznej, w ktorym
zapytalismy Polakoéw o ich stosunek do jaj i alternatywnych pro-
duktow mlecznych. Wyniki dowodza, ze fleksitarianizm wykro-
czyt juz poza ograniczanie spozycia miesa - 21% respondentow
spozywa mniej mleka i produktow mlecznych, a 18% ogranicza
w swojej diecie jaja. Innym obiecujagcym wnioskiem z badania
jest fakt, ze 25% Polakow juz teraz spozywa roslinne alter-
natywy nabiatu, a 42% sprobowatoby ich, gdyby spetnity ich
oczekiwania. Czesciowe wyniki badania zostaty przedstawione
przez Sabine podczas Plant-Powered Perspective, a obecnie pra-
cujemy nad szczegétowym opracowaniem jego catosci.

Na poczatku grudnia postanowiliSmy przeprowadzi¢ jeszcze
jedno badanie, aby dowiedzie¢ sie, czy w okresie swigtecznym

nastepuje zmiana w kierunku jedzenia bardziej roslinnego. Zapy-
talisSmy Polakéw, czy bedg eksperymentowac z potrawami, kto-
rych sktadnikami sg roslinne zamienniki miesa lub ryb. ByliSmy
rowniez ciekawi, ilu Polakdw zamierza w tym roku zjes¢ catkowi-
cie roslinng kolacje wigilijng. Okazato sie, ze juz 22% Polakéw
planowato zjes¢ w te swieta mniej produktow rybnych, a 33%
ograniczyc¢ spozycie miesa!

PORADNIKI

DLA PRODUCENTOW

Wychodzac naprzeciw rosngcemu zainteresowaniu produkcjg
roslinnych alternatyw miesa, potaczyliSmy sity z Darig Boba,
technolozka zywnosci i przygotowalismy poradnik skierowany

zarowno do doswiadczonych przedsiebiorcow, ktorzy dostrzegaja
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potencjat ptynacy z rosnacej popularnosci roslinnego jedzenia,
jak i do wszystkich tych, ktérzy dopiero rozpoczynaja swoja dzia-
talnos¢ w tym zakresie. W publikacji pojawity sie m.in. eksper-
tyza prawna dotyczaca nazewnictwa zamiennikow miesa, a takze
przystepnie wyjasnione wskazéwki marketingowe, trendy, spo-
strzezenia i procesy produkcyjne.

Co wiecej, obserwujemy dynamiczny wzrost zainteresowanie
analogami produktéw mlecznych, dlatego pracujemy obecnie nad
analogicznym poradnikiem dotyczgcym roslinnych alternatyw
nabiatu. Aby pozyskac¢ dane dotyczace oczekiwan konsumentow
wobec tego typu produktéw, zorganizowalismy degustacje jogur-
téw i serow na plenerowych festiwalach Veganmania.

©

RANKINGI

3
\

W ramach wspoétpracy z polskim oddziatem Fundacji Alberta
Schweitzera i z pomoca naszych wolontariuszy zebraliSmy dane
z 70 supermarketéw reprezentujacych 14 gtéwnych marek dzia-
tajacych w Polsce. Po przeanalizowaniu danych, wyniki opubliko-
walismy w formie rankingu opatrzonego analizg rynku roslinnych

produktéw w handlu detalicznym. Wyniki zostaty réwniez opu-
blikowane w magazynie Handel - gtdwnym magazynie gtéwnych
branzy retail i FMCG o naktadzie 80.000 egzemplarzy, dystrybu-
owany, bezposrednio do producentéw zywnosci, kupcow i mene-
dzeréw sieci handlowych.
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[=| ZESPOL

254 PARLAMENTARNY DS.
PRZYSZLOSCI ZYWNOSCI
| INNOWACYINEGO
ROLNICTWA

Coraz wiecej ekspertow podkresla, ze aby powstrzymac globalne
ocieplenie, konieczna jest nie tylko zmiana sposobu odzywia-
nia i ograniczenie spozycia miesa na poziomie indywidualnych
konsumentéw, ale przede wszystkim zmiana obecnego modelu
produkcji zywnosci. Dlatego tak wazne jest uwzglednienie roli
wsparcia instytucjonalnego w procesie wypracowywania rozwig-
zan dla wyzwan, przed ktérymi juz teraz stoimy. RoslinnieJemy
przygotowato propozycje powotania parlamentarnego zespotu
ds. przysztosci zywnosci i innowacyjnego rolnictwa, ktorego
celem bedzie wypracowanie praktycznych rozwigzan pozwala-
jacych na utrzymanie wiodacej pozycji Polski w produkcji zyw-
nosci, przy jednoczesnym uwzglednieniu i ograniczeniu kosztow
Srodowiskowych, jakie ze sobg niesie. Dzieki zainteresowaniu
projektem jednej z postanek Sejmu RP zespdt zostat oficjalnie
ukonstytuowany w listopadzie.
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CHEFS FOR CHANGE

Nasz projekt Chefs for Change ma ambitny, ale - mozna Smiato
powiedzie¢ - realistyczny cel: dania roslinne dostepne w kazdej
restauracji, bistro, kawiarni i stotdwce na Swiecie. Aby osiggnac¢
ten cel, postanowilisSmy wykorzystac¢ gtos, doswiadczenie, wiary-
godnos¢ i uznanie tych, ktérzy sg najblizej tej branzy i ktérzy ja
tworzg - szeféw kuchni i kucharzy na catym Swiecie.

2020 byt bardzo intensywnym rokiem dla tego projektu, ponie-
waz wymagat zdecydowanych reakcji i kreatywnosci w odpowie-
dzi na sytuacje zwigzang z COVID-19. Nie mogliSmy zorganizo-
wac zadnych wydarzen offline, wiec, tak jak w przypadku wielu
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innych dziatan, przenieslismy sie do sfery online - jak sie okazato,
rezultaty przerosty nasze oczekiwania!

Czas pierwszego lockdownu wykorzystaliSmy na odswieze-
nie i rozbudowe gtéwnego narzedzia projektu -

. Wspélnie z naszymi ambasadorami udato nam
sie wydac¢ 80-stronicowy przewodnik peten porad i wskazo-
wek na temat kuchni roslinnej. W ostatnim kwartale roku roz-
poczeliSmy rowniez prace nad analogicznym przewodnikiem
dedykowanym cukiernikom.

StworzyliSmy piekna i promo-
wang animacja, dla ktoérej gtosu uzyczyt sam Robert Maktowicz!
Ta wspotpraca odbita sie szerokim echem w polskich mediach
i zostata opisana m.in. przez onet.pl, noizz.pl oraz wiele maga-
zynow branzowych takich jak HorecaTrends, Oui Chef czy Food
Service. Te wzmianki zaowocowaty wspoétpraca z Food Service,
na tamach ktérego co miesigc ukazuje sie obecnie kolumna
dedykowana projektowi i ambasadorom Chefs for Change,
a w jubileuszowym wydaniu magazynu, wejscie kuchni roslinnej
do gtéwnego nurtu zostato wyrdznione na oktadce jako jedno
z 8 najwazniejszych wydarzen w polskiej gastronomii w ciggu
ostatnich 24 |at.

W 2020 do projektu dotaczyto 22 nowych ambasadorow!
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W 2020 roku o RoslinnieJemy pisano w mediach tradycyjnych
870 razy, przy tagcznym zasiegu 3 791 623 odbiorcow. Tylko
dzieki wspomnianej juz wczesniej wspotpracy z Food Service

udato nam sie dotrze¢ do ponad 37 000 szeféw kuchni i innych
profesjonalistéw z branzy gastronomicznej. Nasi reprezentanci
wypowiadali sie tez w kilku podcastach, m.in. w “Jadtonomia
nadaje” Marty Dymek oraz “NOIZZ do stuchania” portalu noizz.pl.

PLANT-POWERED PIONEERS

We wspdtpracy z Forbes.pl stworzyliSmy trzy pierwsze filmy
z serii Plant-Powered Pioneers - jest to cykl ukazujacy polskie
firmy, ktére wyznaczajg innowacyjne trendy w przemysle spo-
zywczym w naszym kraju i przesuwajg jego zainteresowanie
w kierunku bardziej roslinnych rozwigzan. Pierwszy film doty-
czyt Jogurtéw Magda - polskiego producenta nabiatu z 30-let-
nim doswiadczeniem, ktory w roku 2020 przeszedt na catkowicie
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roslinng produkcje. W kolejnych dwowch udokumentowalismy
historie sieci restauracji Krowarzywa oraz Dobrej Kalorii. £3cznie
filmy zostaty odtworzone prawie 270 000 razy.

TYGODNIOWA
KAMPANIA OUTDOOROWA
NA DWORCACH KOLEJOWYCH

Przez caty pierwszy tydzien czerwca na ponad 50 ekranach
na gtownych dworcach kolejowych we wszystkich wiekszych
miastach Polski wyswietlany byt krétki spot wideo nawigzujacy
do wspodtpracy RoslinnieJemy z Kotem Gospodyn Wiejskich
‘MAK” w Brzoze i zachecajgcy do sprébowania diety roslin-

nej w trosce o zdrowie. Film zostat wyswietlony 15 000 razy,
a my wykorzystalismy go réwniez do promocji naszej kampanii
w mediach spotecznosciowych.
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ROSLINNIEJEMY
X

ROSLINNE WYZWANIE

ROSLINNE

S A" WYZWANIE

W sierpniu nasz projekt Vegan Challenge przeszedt rebranding
i stat sie Roslinnym Wyzwaniem. Zmienito sie jego logo i zostat
oficjalnie potgczony z RoslinnieJemy. Wraz z tg zmiang odeszlismy
od formuty mentoringu oraz zmniejszyliSmy fokus z pomocy indy-

widualnym uczestnikom na dotarcie do jak najszerszego grona
nowych oséb. Zrezygnowalismy rowniez z prowadzenia oddziel-
nych social mediéw Facebooka i Instagrama), zamiast tego sku-
piajac sie na czestszej obecnosci na profilach RJ. W tym samym
czasie zatozyliSmy tez bloga Roslinnego Wyzwania, na ktérym

pojawia sie mndéstwo przydatnych, lifestyle’owych tresci dla oséb
rozpoczynajacych swoja przygode z dietg roslinna.
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W 2020 roku oprocz rebrandingu udato nam sie stworzy¢ nowe
newslettery oraz catkowicie zautomatyzowac¢ prowadzenie
wyzwania. PrzygotowaliSmy e-booka z prostymi przepisami na

czas kwarantanny oraz Roslinny Starter, ktéry bedziemy dys-

trybuowac w wersji online oraz drukowanej. Powstata graficzna
oferta dla ambasadoréw, z ktérej regularnie korzystamy w celu
pozyskania wsparcia od oséb z duzymi zasiegami w sieci.

Co wiecej, zaplanowalismy kampanie we wspotpracy z Jasna
Strong Mocy - Roslinne Wyzwanie, edycje sportowa - ktora

z duzym sukcesem wystartowata w styczniu 2021.
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W SIECI

STRONA INTERNETOWA
| BLOG

Na naszej stronie pojawiaty sie kolejne tresci skierowane
do przedstawicieli branzy spozywczej - zarowno w formie
wspomnianych juz powyzej poradnikéw jak i preznie dziataja-
cego bloga, na ktérym nasz zesp6t prezentuje przeglad nowosci
na rynku roslinnych produktéw w Polsce i na $wiecie. Co mie-
sigc strone roslinniejemy.org odwiedza srednio prawie 12.000
uzytkownikow - to o kolejne 1000 miesiecznie wiecej niz
w roku poprzednim.
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INSTAGRAM

Obecnie mamy juz 85 tysiecy obserwatorow na Instagramie -
od momentu publikacji zesztorocznego podsumowania liczba ta
wzrosta o az 30 tysiecy uzytkownikéw! Duzg popularnoscia cie-
szyta sie nasza nowa czwartkowa seria “Tanio i ro$linniejemy”,
w ktoérej pokazujemy niedrogie i tatwe do wykonania roslinne
przepisy. To wtasnie te posty sg najczesciej zapisywane i - mamy
nadzieje - odtwarzane w domach naszych obserwatoréw.

Hashtagiem #roslinniejemy oznaczono sie juz ponad 44 tysiace
zdjeé. To kolejny, prawie dwukrotny przyrost w stosunku
do roku 2019.

" FACEBOOK

Na naszym fanpage’u zgromadziliémy juz ponad 56 000 obserwu-
jacych - to réwniez spory wzrost, bo az o 13 000 uzytkownikow.
Przez caty rok na naszej stronie pojawito sie 177 postéw o tacz-
nym zasiegu 2.751.210 osdb. RoslinnieJemy wcigz utrzymuje
pozycje lidera wsrdd facebookowych kont o tematyce roslinne;j.

) TWITTER

Dalej rozwijamy rowniez nasze konto na Twitterze - mamy juz
prawie 1300 obserwujacych, ponad dwukrotnie wiecej niz
na poczatku roku. Nasz twitterowy zesp6t stale zwieksza swoja
aktywnos¢, na biezaco informujac o najciekawszych nowinkach
w roslinnej branzy spozywcze;.

PODSUMOWANIE 2020 34 ROSLINNIEJEMY



WESPRZYJ NAS!

W 2021 nie zwalniamy tempa i w planie mamy kolejne pro-
jekty dazace do bardziej roslinnej przysztosci. W tym miejscu
chcieliSmy przypomnie¢ o mozliwosci przekazania 1% podatku
na wsparcie naszej kampanii. Pamietajcie o tym sktadajac PIT
za 2020 rok!

1% mozna przekazac¢ wchodzac na strone Otwartych Klatek
lub korzystajac z Portalu podatkowego:

KRS: 0000444120

CEL SZCZEGOLOWY: KAMPANIA ROSLINNIEJEMY

Wszystkim z gory dziekujemy!
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