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Hanke rahoitetaan REACT-EU-välineen määrärahoista osana Euroopan unionin COVID-19-

pandemian johdosta toteuttamia toimia.



Visuaalisen markkinoinnin 

väline Canva



Mikä Canva on?

 Graafiseen suunniteltu nettisivusto. Toimii pilvipalvelussa.

 Voidaan käyttää kuvanmuokkausohjelmana, videoiden editointiin 

sekä markkinointimateriaalin luomiseen.

 Ilmainen ja maksullinen versio. Ilmaisessa rajoitetumpi tarjonta, 

mutta sillä pääsee alkuun. Maksullisessa 30-päivän kokeilujakso.

 Canva Pro hinnoittelu on 11,99€ kuukaudessa tai 9,16€ 

kuukaudessa, jos maksaa koko vuoden kerralla

 Canvan avulla voit luoda yhtenäisempää sisältöä organisaatiollesi 

→ ammattimainen vaikutelma

 Canvaa on pidetty yleisesti helppokäyttöisenä ja monipuolisena.

 www.canva.com



Käyttäjätunnuksen luominen

2. Luo itsellesi 

käyttäjätunnus

1. Siirry nettisivulle: www.canva.com



3. Valitse sopiva 

kirjautumismuoto.

Huom. Jos sinulla ei ole 

sopivaa 

kirjautumismuotoa, voit 

luoda esim uuden Google-

tunnuksen. Ohjeet: 

https://support.google.co

m/accounts/answer/2744

1?hl=fi

https://support.google.com/accounts/answer/27441?hl=fi


4. Kun kirjautuminen 

on onnistunut. Voi 

näytölle aueta 

mainoksia 

ominaisuuksista.

Voit sulkea ne rastista.



Etusivu näyttää tältä.

Jos olet uusi Canvan käyttäjä. 

Suosittelen Kokeile Canvaa- harjoitusta



Kokeile Canvaa- harjoitus neuvoo eri ominaisuuksien käytöstä.

Voit palata 

takaisin Koti-

painikkeesta



Käyttörajoitukset

 Canvassa on yllättävän joustava myös tekijänoikeuksien osalta. Hyvä 

nyrkkisääntö: luo jotain ainutlaatuista niin se on sinun. Jos käytät valmiita 

pohjia, tulee sitä muokata. Jos käytät valmista designia esim. logossasi voi 

joku muukin käyttää sitä.

 Ilmaisen sisällön käyttäjillä on vähemmän rajoituksia.

 Pro-versiossa myös musiikilla on omat rajoituksensa (ei tv-, radio-, podcast-, 

elokuva-, vinjet-mainontaa). Voit käyttää: Pro Music soveltuu hyvin 

käytettäväksi verkkomainoksissa (kuten YouTube-videon pre-, mid- ja post roll 

-mainoksissa).

Hyödyllisiä linkkejä, jossa lisätietoja Canvan rajoituksista:

 https://www.canva.com/fi_fi/help/licenses-copyright-legal-commercial-use/

 https://www.canva.com/policies/content-license-agreement/

https://www.canva.com/fi_fi/help/licenses-copyright-legal-commercial-use/
https://www.canva.com/policies/content-license-agreement/


Millainen mainonta herättää huomion? 

Minkä valitsen Canvasta?

 Ajattele kokonaisuutta: Paljon värejä? → onko levoton? Vähän värejä? →

Kiinnittääkö huomion?

 Tyylikkyys. Tällä hetkellä suositaan tyylikkäitä kokonaisuuksia. Yksinkertaiset 

fontit, tummat tai valkoiset värit.

 Selkeys: Tuo esille tarvittava info ytimekkäästi. Pitkiä tekstejä harva jaksaa 

lukea. Saavutettavuus tekstien suhteen.

 Tunnettavuus: markkinoi, markkinoi ja markkinoi. Tuntematon palvelu tai 

tuote ei herätä luotettavuutta. Tee itsesi tutuksi.

 Brändi: rakenne organisaatiosi ympärille selkeä brändi. Valitse logo, värit. 

Pidä yhtenäinen linja jokaisessa mediassa. 



@DigiVointihanke@DigiVointihanke@DigiVointihanke

Hankkeen verkkosivut

www.digivointi.fi

Seuraa meitä somessa!



padlet.com/pasijaskari/qqifey0cyg6ny52l

CANVA (työpaja)
DigiVointi -hanke. Tehdään yhdessä kuvitteelliselle sotealan yritykselle visuaalinen ilme markkinointiin.
Päätetään yhdessä minkälainen kuva, juliste tms. tehdään.
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※※※※※※

Yritys
Puheterapia

Yritystä kuvaava lause
Jokapäiväisen arjen tueksi

Mitä markkinoinnissa halutaan korostaa?
Kaikille tarvitseville

Onko jokin yritystä kuvaava merkki, muoto,
logo tms.?
Puhekupla

Yritystä kuvaava väri tai värit

Perusväri: sammaleen vihreä ja valkoinen. 
Huomioväri: keltainen

Fontti tekstissä
Selkeä. ei kaunokirjoitus.

Markkinoinnin kohde ja tavoite
Uusia puheterapeutteja.

Markkinointitapa (esite, juliste, kortti,
seinätaulu, some tms.)
A5 kokoinen esite tms. Jaetaan sellaisiin paikkoihin, jossa ihmiset
liikkuvat. sinne, missä ammattilaisia. Somessa maksettuna
mainoksena. Järjestöt.


