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UUDISTUVA
MATKAILUMARKKINOINTI
ETELA-POHJANMAALLA

Toteutus: 1.1.-31.10.2024, Into Seinajoki Oy

Budjetti: n.70 000 €

Henkilosto: 70 % projektipaallikko Johanna
Rintamaki

Rahoitus: Etela-Pohjanmaanliitto, AIKO
(Alueellisten innovaatioiden ja kokeilujen
kaynnistaminen) -maararaha

Hankekoodi: 2024 01 AIKO



HANKKEEN TAUSTA

e Etela-Pohjanmaan matkailumarkkinoinnin tilanne sekava ja pirstaloitunut

e Monta organisaatiota
o Visit Seinajoki, Into Seinajoki Oy, Thtv
o Seinajoki Congress Oy, Into Seinajoen tytaryhtio, 1 htv
o Visit Lakeus Oy, 6 kunnanjaInton omistama, 3 htv + oto

e Paaosin maakunnallisesta matkailun kehittamistyosta vastaa puolestaan
SeAMK

e Kuntien omatvisit-sivustot

e Uutenatoimintona Aalto Visitor Centerlaukaisi tarpeen uudistukselle




HANKKEEN TAVOITTEET

e Selkiyttaa maakunnan matkailumarkkinointia,
toimijoidenroolistusta ja tehtavakenttaa

e Luodakokonaan uusi, myos kansainvaliseen
matkailuun soveltuva matkailumarkkinoinnin
toimintamalli

e Edistaa matkailutoimijoiden (yritykset, yhdistykset
Jakunnat) valista yhteistyota nykyisen pirstaleisen
sljaan




HANKKEEN TRVOITTEET: UUSI TOIMINTAMALLI

e Brandi, viestintaja markkinointitoimenpiteet
keskiossa

e Osallistaminen
e YhteistyO naapurimaakuntien kanssa
e Kansainvalistyminen

e Ansaintalogiikkajarahoitusvaihtoehtojen
selvittaminen




TOIMENPITEET

e Selvitetaan alueiden/kaupunkien matkailumarkkinoinnin
toimintatapaja -malli seka ansaintalogiikat -
benchmarking

e Selvitetaan ostopalveluna maakunnan keskeisten
matkailutoimijoiden nakemys nykytilanteesta, heidan
tarpeistaan ja millaiseksi matkailukentta nakee
tulevaisuuden toimintatavan muodostuvan

e Selvitetdan kansainvalisen matkailumarkkinoinnin
tarkeimmat kehittamiskohteet ja toimijoiden roolit
tyOpajatyoskentelyna (osittain ostopalveluna)

e Toteutetaan kuntien valisen yhteistyon ja sitoutumisen
edistamiseksityOpaja (osittain ostopalveluna) toimivasta
tulevaisuuden matkailumarkkinoinnin etelapohjalaisesta
mallista

EP:N
MATKAILUMARKKINOINNIN
TOIMINTAMALLI




TULOKSET & VAIKUTUKSET

 Houkutteleva yhteistyo- ja organisointimalli niin yrityksille kuin kunnille
e Toiminta selkeytyy & saa “tasokorotuksen”
o alue onkiinnostava ja haluttu kumppani matkailuelinkeinon edistamisessa myos kansallisesti

. ETELA-POHJANMAAN, -«
MHTKI\ILUMAHKI(INOINTI

f \ \

Kokonaisuus Selkeaa Edistyy kv-

parem[nin matkailijoiden
esilla tavoittelussa




TEHDYT TOIMENPITEET

Benchmarking (osittain kesken)
Pori, Naantali, Mikkeli, Salo, Joensuu,
Kuopio, Lieksa, Jyvaskyla, Oulu,
Rovaniemi, Vaasa

Matkailutoimijoiden haastattelut
(osittain kesken)

Noin 30 yritysten edustajaa
maakunnasta

E-P:n Matkailufoorumi 25.4.
e Keynote: Metsasydamen tarina
Saimaalta: Maria Talvitie
e Hanke-esittely




Ollaan yhteydessa!

Projektipaallikkd
Johanna Rintamak
040 592 7518

Jjohanna.rintamaki@intoseinajoki.fi

 ETELA-POHJANMAAN

Regional Council of South Ostrobothnia




