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Food Business Challenge (FBC) on Seindjoen ammattikorkeakoulun (SeAMK) jarjestama
innovaatiokilpailu, joka on suunnattu korkeakouluopiskelijoille. Kilpailu kdynnistyi vuonna 2017 osana AB
Seinajoki -hanketta, ja sen tavoitteena on edistaa uusia ideoita ja lilkketoimintamahdollisuuksia
ruokasektorilla. Kilpailu kattaa koko ruokaketjun alkutuotannosta kuluttajille.

Food Business Challenge -hankkeen tavoitteena oli vastata seuraaviin tarpeisiin:
*Uuden liiketoiminnan kehittdminen: Kilpailu voi tuottaa elinkelpoisia liiketoiminta-aihioita,
jotka voivat tulevaisuudessa edistdd maakunnan hyvinvointia.
«Startup-kulttuurin edistdminen: Eteld-Pohjanmaalla on haasteita startup-kulttuurin ja
kasvuyrittajyyden puutteen vuoksi, mika rajoittaa alueen innovatiivisuutta ja
kasvumahdollisuuksia.
*Vaikuttavuuden lisdaaminen: Hankkeessa pyritdan laajentamaan kilpailun saavutettavuutta
ja osallistujamaaraa. Kilpailussa huomioidaan digitalisaation, alykkaiden ratkaisujen ja
uusien teknologioiden mahdollisuudet, mika vahvistaa osallistujien yrittdjavalmiuksia ja
ennakointiosaamista.
*Yhteistydpohjan laajentaminen: FBC kokoaa yhteen alueen erikokoisia ruokasektorin
toimijoita, mika edistaa yhteisty6ta ja innovaatioita. Tavoitteena on luoda elinvoimainen ja
kestava ruokasektori, joka vastaa tulevaisuuden haasteisiin.

Food Business Challenge -ideakilpailun keskeisimmat kehittdmistoimenpiteet keskittyivat kilpailun
viestintdan ja markkinointiin, kilpailun ilmeeseen ja yhteistydmallin kehittdamiseen eri organisaatioiden
valilla.

Hankkeen aikana Food Business Challenge -ideakilpailu jarjestettiin kerran ja kokonaisuudessaan kilpailu
jarjestettiin jo seitsematta kertaa. Osallistumisen tukena toimii FBC — Food Business Challenge -
verkkototeutus, jota on jarjestetty vuodesta 2019 alkaen. Verkkototeutuksella kilpailuideaa 1ahestytdan
pienempien osatehtavien kautta ja rakennetaan lopullinen ideakuvaus. Ennen osatehtavien tekemisen
aloittamista tutustutaan Food Business Challenge -ideakilpailuun, siihen aiempina vuosia osallistuneisiin
toéihin ja annetaan vinkkeja megatrendeja hyddyntamiseen. Osatehtavissa esimerkiksi kuvataan ideaa
tarkemmin, pohditaan sita kestavyyden kannalta ja kartoitetaan markkinoilla toimivia kilpailijoita seka
millaista osaamista idean toteuttaminen vaatii.

Hankkeen aikana huomattiin kilpailun satjojen nimien nostavan opiskelijoille haastavia ja opiskelijat eivat
I0ytaneet oikeaan sarjaan. Huomion tuloksena kilpailun sarjojen nimet muutettiin Idea- ja Startup-sarjoista




kuvaavammiksi, jotta ne paremmin heijastavat niiden sisaltdéa ja tavoitteita. Nimimuutosten taustalla on
halu madaltaa osallistumiskynnysta ja ohjata opiskelijoita I6ytdmaan sopiva sarja kilpailutydlleen.
Inspiraatiosta ideaksi -sarja keskittyy korkealentoisiin ja rohkeisiin ideoihin.
*|deasta toteutukseen -sarja painottaa lilketoimintamahdollisuuksia ja toteutettavuutta.

Kilpailun tuomaristossa mukana olleiden organisaatioiden kanssa kaytiin 1api kilpailua ja kaytiin
keskustelua, kuinka kilpailua voidaan kehittda. Keskustelujen tuloksen a luotiin yhteistydmalli yrityksille ja
muille organisaatioille. Tuleville vuosille lupautuivat mukaan Atria, FoodWest ja Nordic Foodtech VC.
Yhteistydkumppaneita etsitddn mukaan myos jatkossa.

Yhteistydkumppanit osallistuvat kilpailun tuomarointiin, tarjoavat asiantuntemusta ja resursseja, seka
tukevat kilpailun markkinointia. Elintarvikealan yrityksia on aiemmin ollut haastavaa saada mukaan
kilpailuun yhteistybkumppaneiksi ja hankkeen tuloksena luotiin yhteistydkumppanimalli.
Yhteistybkumppaneiden rooli voi sisaltdd muun muassa:
*\uoden teeman ideointiin osallistuminen ja kilpailusta kertominen omissa kanavissa
*Kilpailun tuomarointi
Finalistien sparraus
*Verkkototeutuksen sisallén tuottamiseen osallistuminen, esimerkiksi luento osatehtavan
aiheesta tai yrittajatarinat
*Pieni rahallinen panostus (200-500 € / yritys) kilpailun jarjestamisen tukemiseen
oKilpailun voittajien palkinnot
oFinalistien matkakustannuksien tukeminen

Hankkeen tuloksena ideakilpailun viestintda ja markkinointia kehitettiin useilla tavoilla:
*Uuden ilmeen luominen: vanha logo korvattiin selkeammalla ja graafisemmalla versiolla,
joka on kaytossa kilpailun markkinoinnissa
*Opiskelijamedia Pomedia: yhteisty® opiskelijamedian ja Vaasan yliopiston kanssa
mahdollistaa kilpailun nakyvyyden lisddmisen ja opiskelijoiden osallistumisen
sisélléntuotantoon
*Medialle suunnattuun viestintadan mietitty vastaaminen uutiskriteereihin
Sisaisen viestinnan kehittdminen ja integrointi opetukseen:
*Tietopaketit opettajille: opettajille on laadittu materiaalia, joka selventaa kilpailun sisaltda ja
integrointimahdollisuuksia opetukseen
sInfotilaisuudet: jarjestetdan luennoille tietoiskuja, joissa kerrotaan kilpailusta ja sen
mahdollisuuksista opiskelijoille

Food Business Challenge -ideakilpailu on jatkuvassa kehityksessa, ja sen tavoitteena on tehda kilpailusta
entista houkuttelevampi ja saavutettavampi opiskelijoille. Sarjojen nimimuutokset, yhteistydkumppaneiden
rooli, viestinnan kehittaminen ja osallistujien ohjaaminen ovat keskeisia toimenpiteita, jotka tukevat kilpailun
kasvua ja vaikuttavuutta.

Food Business Challenge on tarkea alusta opiskelijoille, jotka haluavat kehittda ideoitaan ja oppia
liiketoiminnasta. Kilpailu edistda ruokasektorin innovaatioita ja kestavaa kehitysta, tarjoten opiskelijoille
mahdollisuuden verkostoitua ja saada kaytannén kokemusta.

Food Business Challenge -ideakilpailu on osa innovaatioekosysteemia ja on osaltaan mukana
vahvistamassa suurten elintarvikealan yritysten roolia liiketoimintaekosysteemin kehittdamisessa ja startup-
kulttuurin luomisessa. Kilpailun teema keskittyy kestaviin ruokaratkaisuihin, ja sen avulla opiskelijat saavat
arvokasta kokemusta ja mahdollisuuden kehittda omia ideoitaan. FBC edistaa keskustelua alan tarpeista ja
mahdollisuuksista eri organisaatioiden valilla, luoden samalla heimotunnetta opiskelijoille
Ruokaprovinssistrategian puitteissa.

Hankkeen tulosten englanninkielinen tiivistelma
Vastaus julkaistaan tietopalvelussa

The Food Business Challenge (FBC) is an innovation competition organised by Seinajoki University of
Applied Sciences (SeAMK), aimed at higher education students. The competition was launched in 2017 as
part of the AB Seinajoki project, and its goal is to promote new ideas and business opportunities in the food
sector. Competition covers the entire food chain from primary production to consumers.

The aim of the Food Business Challenge project was to meet the following needs:
*Developing new business: Competition can produce business ideas that can contribute to
the well-being of the province in the future.
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*Promoting startup culture: South Ostrobothnia faces challenges due to a lack of startup
culture and growth entrepreneurship, which limits the region's innovativeness and growth
opportunities.

Increasing impact: The project aims to expand the accessibility and number of participants
of the competition. The competition takes into account the opportunities of digitalisation,
smart solutions and new technologies, which strengthens the participants' entrepreneurial
skills and foresight skills.

*Expanding the collaboration base: FBC brings together food sector actors of different sizes
in the region, which promotes collaboration and innovation. The goal is to create a vibrant
and sustainable food sector that will meet the challenges of the future.

The main development measures of the Food Business Challenge idea competition focused on the
communication and marketing of the competition, the look of the competition and the development of a
cooperation model between different organisations.

The names of the competition series were changed from Idea and Startup series to better reflect their
content and goals. The name changes are based on a desire to lower the entry threshold and guide
students to find a suitable series for their competition work.

*The Inspiration to Idea series focuses on high-flying and bold ideas.

*The Idea to Implementation series emphasizes business opportunities and feasibility.
Partners such as Atria, FoodWest and Nordic Foodtech VC have agreed to participate in the competition.
The partners participate in judging the competition, provide expertise and resources, and support the
marketing of the competition. Their role includes:

«Jurying: experts evaluate competition entries and give feedback

*Sparring: the finalists are provided with opportunities to develop their ideas through

collaborators.

*Marketing: partners help to increase the visibility of competition in their own channels.
Competitive communication and marketing has been developed in several ways:

*Creating a new look: the old logo was replaced by a clearer and more graphic version used

in the marketing of the competition

«Student media Pomedia: cooperation with student media and the University of Vaasa

enables increased visibility of the competition and student participation in content production

*Thoughtful response to news criteria for media communications
Developing and integrating internal communication into teaching:

*Information packs for teachers: material has been prepared for teachers to clarify the

content of the competition and opportunities for integration into teaching

+Info sessions: information sessions are organised for the lectures to inform students about

the competition and its opportunities for students

The Food Business Challenge idea competition is in continuous development and aims to make the
competition more attractive and accessible to students. The name changes of the series, the role of the
partners, the development of communication and the steering of the participants are key measures that
support the growth and effectiveness of the competition.

The Food Business Challenge is an important platform for students who want to develop their ideas and
learn about business. The competition promotes innovation and sustainable development in the food
sector, providing students with the opportunity to network and gain hands-on experience.

The Food Business Challenge idea competition is part of the innovation ecosystem and contributes to
strengthening the role of large food companies in developing the business ecosystem and creating a
startup culture. The theme of the competition focuses on sustainable food solutions, and it gives students
valuable experience and the opportunity to develop their own ideas. FBC promotes discussion about the
needs and opportunities of the industry between different organizations, while creating a tribal feeling for
students within the framework of the Food Province Strategy.

Project employees are Project Manager Lotta Haapala and RDI Specialist Sanni Nikumatti.

Hankkeen toteutus, tulokset ja vaikutukset

Saavutettiinko hankesuunnitelmassa esitetty kohderyhma vai tuliko siihen muutoksia? Oliko muita
toteutukseen liittyvid muutoksia?
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Hankesuunnitelmassa kohderyhmaa ovat ruoka-alan yrittajyydesta ja innovaatioista kiinnostuneet
opiskelijat. Kohderyhmana ovat lisksi alueen ruokasektorin ja kaupan alan yritykset, rahoittajat seka
kuluttajat. Kohderyhmaan ei tullut muutoksia.

Miten kohderyhma koki hankkeen? Millaista palautetta kohderyhmalta on saatu?

Vuoden 2024 Food Business Challenge -ideakilpailun tuomaristoa lahdettiin kokoamaan miettimalla, kuinka
saataisiin tuomaristoon osaamista mahdollisimman monipuolisesti. Tuomariston jasenten maara haluttiin
pitda kohtuullisena ja lopulliseksi maaraksi muotoutui viiden henkildn tiimi.

Keskusteluissa tuomariston kanssa nousi esille tuomariston tarve puheenjohtajaan. Tama selkiyttaa
tuomarointiprosessia itse finaalipaivana. Myos selkedmpaa struktuuria finalistien pisteyttdmiseen kaivattiin,
koska finalistien jarjestykseen laittaminen tuntui haastavalta. Toinen esille noussut asia oli, etta vaikka
ideakilpailussa onkin startup-sarja, ei kilpailussa ollut kuitenkaan yhtaan startupia ja sarjan nimi
sellaisenaan voi olla opiskelijalle harhaanjohtava. Liséksi oli tehty huomio, etta ideasarjassa oli t6ita, jotka
olisivat kuuluneet startup-sarjaan. Kaken kaikkiaan kilpailua ja sen tuomarointia pidettiin mukavana.

Finaaliin edenneiltad opiskelijoilta kerattiin anonyymia palautetta verkkototeutuksesta, kilpailusta ja finaalin
jarjestelyista. Yhteensa yhdeksasta finaaliin edenneesta opiskelijasta palautekyselyyn vastasi viisi.
Palautetta pyydettiin seuraavista asioista:
e Mista kuulit Food Business Challenge -ideakilpailusta
e Food Business Challenge -verkkototeutukselle liittyminen oli helppoa/hankalaa (mahdollisuus antaa
tekstipalautetta)
e Verkkototeutuksen rakenne oli selked/sekava (mahdollisuus antaa tekstipalautetta)
o Kuinka kehittaisit Food Business Challenge -verkkototeutusta? Voit myos kertoa mika siina ol
mielestasi onnistunutta? (avoin kysymys)
e Mielipiteesi Food Business Challenge -ideakilpailun jarjestelyiden tarpeellisuudesta. 1 = turha 5 =
tarpeellinen
o Tuomaristolta tulleet kommentit
o Aikaa muokata finaalitydtd ennen finaalipaivaa
o Teams, jossa kaytiin lapi finaalia

o Mielipiteesi finaalipaivan jarjestelyista. 1 = taysin eri mieltd 5 = taysin samaa mielta
o Paasin sujuvasti finaalipaikalle
o Ohjeistus oli selkeaa, esim. finaalin lapikdyminen lavalla
o Lakeus Kokkaa -messut oli hyva paikka finaalille
o Tunnelma oli hyva
e Olen luonut uusia verkostoja ideakilpailun avulla kylla/en
e Avoin palaute kilpailusta ja finaalista
e Terveiset Lotalle ja Sannille (hanketydntekijat)

Vastaajista kolme oli kuullut Food Business Challengesta CampusOnline -postaalin kautta, yksi
opiskelukaverilta ja yksi koulussa jarjestetysta infotilaisuudesta. Verkkototeutukselle liittyminen oli kaikkien
osallistujien mielesta helppoa, samoin verkkototeutuksen rakenne koettiin selkeana.

Avoimessa kysymyksessa verkkototeutuksen kehittamisesta (taulukko 3) nousi esiin tarve saada tietoa
edellisten vuosien ideoista. Aiempien vuosien ty6t on koostettu verkkototeutukselle pdf-muotoon, mutta
jatkossa tiedosto nostetaan paremmin esille. Samoin ohjeistusta tehtavien tekemisesta tiimissa tulee
selkeyttdd. Osatehtaviin tiimi voi kirjoittaa yhteista sisalt6éa, mutta jokaiselta opiskelijalta tulee 16ytya
tehtavapalautuksesta myds omaa pohdintaa kasiteltavasta aiheesta. Hyvana pidettiin ison kokonaisuuden
pilkkomista pienempiin osiin.

Taulukko 1 Palautekyselyn avoimet vastaukset liittyen verkkototeutuksen kehittamiseen.

Kuinka kehittdisit Food Business Challenge -verkkototeutusta? Voit myos kertoa mika siina oli
mielestasi onnistunutta?

Verkkototeutus oli mielestani onnistunut. Siihen voisi viela sisallyttda osion, jossa tutustutaan edellisten
vuosien Kilpailijoiden ideoihin.

Tehtavat olivat hyvin selkeita sisalléltdan ja valmisti kilpailuun. Olimme mukana tiimina, joten aluksi oli
vahan epaselvaa etta miten tehtavat tehdaan yhdessa ja tiimissa.

4 (14)



Verkkototeutus oli selkea ja jakoi tydn mukavasti pienempiin osiin. Talldin paasi ajattelemaan aihetta
monipuolisemmin. Ei korjausideoita siis .

Taulukosta 4 selviaa vastaajien pitavan tarpeellisina tuomaristolta tullutta sanallista palautetta ja
mahdollisuutta muokata ideakuvausta ennen varsinaista finaalipaivaa. Mielipiteessa ennen finaalia
pidetysta teamsista oli hieman hajontaa, mutta sekin koettiin ennemmin tarpeellisena kuin turhana. Kisan
jarjestaja koki teamsin tarpeellisena, koska silloin opiskelijat helpommin kysyvat, jos jokin kilpailun kulussa
tai finaalissa on jaanyt epaselvaksi.

Taulukko 2 Palautekyselyn avoimet vastaukset kysymykseen Mielipiteesi Food Business Challenge
-ideakilpailun jarjestelyiden tarpeellisuudesta.

Mielipiteesi Food Business Challenge -ideakilpailun jarjestelyiden tarpeellisuudesta.
1=turha 5=tarpeellinen

1 2 3 4 5 | Keskiarvo | Mediaani
Tuomaristolta tulleet kommentit 0 0 0 1 4 4.8 5,0
Aikaa muokata finaality6td ennen
finaalipdivaa 0 0 0 1 4 4,8 5,0
Teams, jossa kaytiin 1api finaalia 0 0 1 1 3 4,4 50
Yhteensa 4,7 5,0

Finaaliin edenneiltad opiskelijoita kysyttiin my6s mielipidetta finaalipaivan jarjestelyista. Kaikki finalistit olivat
paasseet Areenalle sujuvasti, vaikka Seindjoki on vieras paikkakunta. Ohjeistus finaalipaikalla oli ollut
selkeaa ja kilpailun tunnelma oli koettu hyvaksi. Mielipiteessa Lakeus kokkaa -messuista finaalipaikkana oli
hajontaa, mutta kokonaisuutena messuja pidettiin hyvana.

Taulukko 3 Palautekyselyn vastaukset kysymykseen finaalipaivan jarjestelyista. n=5

Mielipiteesi finaalipdivan jarjestelyista. 1 = tdysin eri mieltd 5 = tdysin samaa mielta
1 2 3 4 5 | Keskiarvo | Mediaani
Paasin sujuvasti finaalipaikalle 0 0 0 0 5 50 5,0
Ohijeistus oli selkeaa, esim. finaalin
l&pikdyminen lavalla 0 0 0 0 5 5,0 5,0
Lakeus Kokkaa -messut oli hyva
paikka finaalille 0 0 0 2 3 4,6 5,0
Tunnelma oli hyva 0 0 0 0 5 5,0 5,0
Yhteensa 4,9 5,0

Viidesta vastanneesta nelja oli luonut uusia verkostoja ideakilpailun avulla. Verkostoitumisen
mahdollistaminen ja harjoitteleminen on yksi kilpailun elementeista.

_Olen luonut uusia verkostoja ideakilpailun avulla

Kylla

Ei

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Kuvaaja 1 Nelja viidesta vastaajasta oli luonut uusia verkostoja ideakilpailun avulla. n=5

Palautekyselyssa annettiin opiskelijoille mahdollisuus antaa avointa palautetta finaalista ja kilpailusta seka
lahettaa terveisia jarjestaneille hanketyontekijoille. Kilpailusta ja finaalista oli jaanyt osallistujille hyva
tunnelma. Kilpailun markkinointia tulisi olla enemman ja aikaisemmin. Tdhan on paneuduttu hankkeena
aikana toteutetussa kilpailun viestinnan ja markkinoinnin kehittdmisessa.

Taulukko 4 Avoin palaute kilpailusta ja finaalista seka terveiset jarjestdjille.

Avoin palaute kilpailusta ja finaalista
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Aivan ihana, kannustava tunnelma lapi kilpailun. Jarjestelyt oli hoidettu ammattimaisesti ja voittajille
annettiin selkea kuva miten toimitaan. Jai todella hyva fiilis.

Kiva kilpailu. Finaali myds hyvin jarjestetty. Itse kurssin markkinointi voisi olla tehokkaampaa ja siita voisi
olla enemman uutisointia jo ennen kurssin alkua.

Terveiset Lotalle ja Sannille

Kiitos Lotta ja Sanni! Hyvin vedetty!

Kiitos ldmpimasta ja ihmislaheisestd kohtaamisesta, ihanaa kesaa teille kummallekin!

Kiitos kun jarjestitte!

Opiskelijoilta finaalipaivana saatu suullinen palaute oli kiittdvaa. Tunnelma oli onnistuttu luomaan
ldampimaksi ja avoimeksi. Finalistit pitivat hyvana, etta heilla oli mahdollisuus tutustua toisiinsa ja tavata
tuomaristo ennen finaalia. Seindjoen ammattikorkeakoulu koettiin oppilaitoksena, joka ottaa ihmisen
huomioon.

Muuttuiko hankkeen aiottu maantieteellinen alue? Jos muuttui, niin miten?

Varsinaiset kehittdmistoimenpiteet keskittyivat Etela-Pohjanmaalle. Food Business Challenge on
valtakunnallinen kilpailu. Verkkototeutuksella opiskelijoita oli seuraavista korkeakouluista: Seingjoen
ammattikorkekoulun, Novia AMK, Jamk, LAB-ammattikorkeakoulu, HAMK, Xamk, Tampereen yliopisto,
Oamk, Ammattikorkeakoulu Arcada, Turun AMK, KAMK, Jyvaskylan yliopisto ja Centria-
ammattikorkeakoulu. Kilpailun finaaliin asti etenivat opiskelijat SeAMKista, HAMKista, XAMKista, LABista ja
Jyvaskylan yliopistosta.

Miten hanke vastasi hankesuunnitelmassa esitettyyn tarpeeseen? limeniko toteutuksen aikana
uusia tarpeita?

Hankkeen toimenpiteiden toteuttaminen oli aikataulullisesti haastavaa. Vaikka hankeaika alkoi syyskuussa
2024, paastiin hanke varsinaisesti aloittamaan marras-joulukuussa muiden paattymassa olleiden
hankkeiden takia. Kilpailun jarjestdmisesta ei aiempina vuosina ollut laadittu runkoa ja tiedot jarjestdmiseen
etsittiin aiempien vuosien tiedostoista. Kilpailun jarjestdminen pitaa aloittaa syksylla, eika kesken
verkkototeutuksen ja kilpailun voi tehda naihin suuria muutoksia. Yhtakkiset muutokset antavat
jarjestajaorganisaatiosta ja ideakilpailusta epdammattimaisen kuvan.

Ideakilpailun aikatauluista paatettdessa pohdittiin verkkototeutuksen toteuttamista kevaalla ja finaalin
jarjestamista syksylla. Tama olisi antanut aikaa konseptin uudistamiselle. Finaali olisi voinut olla esimerkiksi
osana Into Seindjoen syksyisin jarjestamaa Space Pitch -tapahtumaa. Kilpailua jarjestettaessa on kuitenkin
otettava huomioon osallistujat, eli opiskelijat, ja heidan aikataulunsa. Vaikka monessa oppilaitoksessa on
nykyaan kaytéssa jatkuva valmistuminen, valmistuu moni opiskelija kuitenkin kevaalla. Finaalin sijoittuminen
syksyyn olisi karsinut viimeisen vuoden opiskelijoita. Liséksi liian pitka aika verkkototeutuksen, jossa
muodostuu lopullinen ideakuvaus, ja kilpailun finaalin valilla ei ole jarkevaa — kesan aikana ehtii unohtua
koko kilpailuun osallistuminen. Food Business Challenge -verkkototeutus ja kilpailu tulee aikatauluttaa
tammi-kesakuun valille.

Food Business Challenge -ideakilpailun konsepti on itsessaan hyva, mutta se tarvitsi uutta ajattelua
viestinnan ja markkinoinnin seka yritysyhteistyon tiimoilta. Hankkeessa p&adyttiin aikataulusyista
toteuttamaan verkkototeutus ja kilpailu aiempien vuosien tapaan, tehda jarjestdmisvaiheessa ne muutokset,
joita pystyttiin tekemaan ja kilpailun jalkeen tehda konseptin kehittdmiseksi tarvittavat toimenpiteet.

Food Business Challenge -ideakilpailua jarjestettdessa selvisi, ettei SeAMKIin sisalla opettajilla ole selkeda
kuvaa mitd ko. verkkototeutus ja kilpailu pitavat sisalldan. Osa opettajista ei tiennyt ndiden olemassaolosta.
Kisan integrointi opetukseen on pitkajanteista tyota, joka tulee kestamaan vuosia. Tahan vastataan
opettajille tehdylla tietopaketilla ja parantamalla sisaista viestintaa kilpailusta. Opiskelijoille suunnatut
tietoiskut kilpailusta luentojen yhteydessa ovat tarkeita ja samalla tieto valittyy myo6s opettajille. Kilpailusta
kerrotaan opettajille myds tiimipalavereiden yhteydessa.

Tuomariston jasenia etsiessa huomattiin, ettei pienilla yrityksilla ole valttamatta mahdollisuutta osallistua
tuomarointiin. Tuomarointiprosessi vie jonkin verran aikaa ja aika on pois muusta tydsta ja toimeentulosta.
Yhteistyoyrityksien tulee olla tarpeeksi suuria, jolloin yhden tydntekijan aikaresurssia on helpommin
mahdollista irrottaa Food Business Challengelle tai vaihtoehtoisesti tydmaaraa pystyy jakamaan useamman
tyontekijan kesken.
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FBC-verkkototeutukselle iimoittautui 55 opiskelijaa, joista 28 oli SeAMKista. SeAMKin opiskelijoiden
opintoalat olivat liikketalous, bio- ja elintarviketekniikka, agrologi, bachelor of healt care, international
business ja agri-food engineering.

Vuonna 2024 FBC-verkkototeutukselle osallistuneista SeAMKin 28 opiskelijasta seitseman jatti
ideakuvauksen kilpailuun joko yksin tai tiimin kanssa. Ideakuvauksia jatettiin kilpailuun SeAMKista yhteensa
nelja, joista yksi eteni finaaliin saakka. Kaikista verkkototeutuksen suorittaneista opiskelijoista 18 jatti
ideakuvauksen Kilpailuun yksin tai tiimissa.

Vuonna 2022 kilpailussa on ollut yksi osallistuja SeAMKista ja koko kilpailuun osallistui 15—-20 opiskelijaa.
SeAMKilaisten osallistujien maaraa pystytaan jatkossa nostamaan entisestaan uudistetuilla viestinnan ja
markkinoinnin toimenpiteilla.

Ideakilpailu paatettiin jatkossa suunnata suomalaisissa korkeakouluissa opiskeleville tutkinto-opiskelijoille.
Toisen asteen mukanaolo vaatii sarjojen lisdadmistd, koska toisen asteen opiskelijoiden osaamistaso on
erilainen verrattuna korkeakoulussa opiskeleviin. Hankkeen aikana jarjestettylle verkkototeutukselle tai
kilpailuun ei osallistunut yhtdan opiskelijaa toiselta asteelta. Kilpailusta viestitaan kuitenkin jatkossa myos
Etela-Pohjanmaan alueen toisen asteen oppilaitoksille keskittyen kilpailun finaaliin. Finaalin seuraaminen
paikan paalla antaa nakyvyytta elintarvikealan opinnoista ja jatko-opintojen mahdollisuuksista ja tata kautta
voi lisadtd nuoren halua nostaa koulutustasoaan.

Ideakilpailun finalistit olivat vuonna 2024 aktiivisia verkostoitujia. Karabou-tiimi kontaktoi Dubaissa asuvan
osallistujan, I6ytadkseen tuotteelleen raaka-ainetta. Seingjoella jarjestettiin kesakuussa 2024
kansainvalisen ERIAFF-verkoston konferenssi ja Ravintola-alan kestavyystiekartta -tiimi tuli kertomaan
tyostdan kansainvaliselle yleisdlle. He ovat kdyneet kertomassa konseptistaan myds asuinpaikkansa
paattajille ja yrityksille. Jauhamaisen plasmaisolaatin jatkokehitysmahdollisuuksia on tutkittu SeAMKissa.
Food Business Challenge kokoaa yhteen erilaisia ja eri kokoisia kokoisia ruokasektorin toimijoita, mika
mahdollistaa verkostoitumisen ja yhteistyon. Yritykset voivat luoda suhteita opiskelijoihin, asiantuntijoihin ja
muihin yrityksiin, mikd voi johtaa tulevaisuuden yhteistydprojekteihin. Kilpailu kannustaa opiskelijoita ja
yrityksia hyddyntdmaan uusia teknologioita ja alykkaita ratkaisuja. Tdma voi johtaa innovatiivisiin tuotteisiin
ja palveluihin, jotka vastaavat nykyajan haasteisiin.

Food Business Challenge on yksi innovaatioekosysteemin osa-alue, jonka kautta yritykset paasevat
yhteistyohon tutkimuslaitosten ja oppilaitosten kanssa. Yhteisty6 tuo lisdarvoa tuotekehitykseen ja
tutkimukseen ja voi myOs avata ovia rahoitusmahdollisuuksiin ja projekteihin. Kilpailu tarjoaa yrityksille
mahdollisuuden osallistua opiskelijoiden koulutukseen ja kehitykseen. Yritysten toimiminen sparraajana ja
tuomarina parantaa myds yrityksen omaa osaamista ja ymmarrystaan nuorten yrittajien ja opiskelijoiden
tarpeista.

Miten hankesuunnitelmassa esitetyt laadulliset tavoitteet toteutuivat?

Hankkeessa luotiin malli yhteistyohon yritysten ja muiden organisaatioiden kanssa.
osallistumismuotoja ovat muuan muassa:
*Vuoden teeman ideointiin osallistuminen ja kilpailusta kertominen omissa kanavissa
+Kilpailun tuomarointi
*Finalistien sparraus
*VVerkkototeutuksen sisallon tuottamiseen osallistuminen, esimerkiksi luento osatehtavan
aiheesta tai yrittajatarinat
+Pieni rahallinen panostus (200-500 € / yritys) kilpailun jarjestdmisen tukemiseen
oKilpailun voittajien palkinnot
oFinalistien matkakustannuksien tukeminen

Hankkeessa aloitettiin kilpailun integraatio opetukseen ja luotiin opettajille lyhyt ohjeistus, kuinka
verkkototeutuksen teemoja voidaan tuoda mukaan opetukseen. Ohjeistus lahetetaan myds kontaktoitaville
opetusorganisaatioille integroinnin mahdollistamiseksi.

Luokittele hankkeen laadullisten tavoitteiden saavuttamisen mukaan (valitse yksi)

Tavoite saavutettiin

Minka muutoksen hanke on tuonut hankesuunnitelmassa kuvattuun lahtotilaan?
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Ideakilpailun sarjojen nimet paatettiin muuttaa kuvaavammiksi. Ideasarja nimettiin Inspiraatiosta ideaksi -
sarjaksi ja Startup-sarja sai nimen Ideasta toteutukseen. Sarjojen sisallét pysyivat samana, el
ensimmaisessa sarjassa etsitdan korkealentoisuutta ja rohkeaa muutosta ja jalkimmaisessa painottuvat
liketoimintamahdollisuudet ja toteutettavuus. Sarjojen uusilla nimilld pyritdan laskemaan opiskelijoiden
kilpailuun osallistumiskynnysta ja myds linkittdmaan sarjat keskenaan jatkumoksi. Erityisesti startup-sana on
voinut tuntua opiskelijoista haastavalta ja luonut kuvaa, etta opiskelijan tulisi olla haluta perustaa oma yritys.

Food Business Challengen finaali on aiempina vuosina pidetty SeAMKin tiloissa. Vaikka
ammattikorkeakoulun tilat ovat hyvat, haluttiin kilpailun finaalille saada enemman nakyvyytta ja koko kisalle
tunnettavuutta. Lisdnakyvyyden saamiseksi ryhdyttiin etsimaan tapahtumaa, jonka yhteydessa finaalin voi
pitdd. Pohjanmaa Expo Oy jarjestaa Seinajoella vuosittain toukokuussa Lakeus kokkaa -messut, joka on
hotelli- ja ravintola- ja keittidalan ammattilaisille ja ostajille suunnattu ammattilaistapahtuma. Messuilla on
naytteilleasettajana eri kokoisten elintarvikealan yritysten lisdksi SeAMK ja SEDU. SeAMKista messuilla on
ollut esilla restonomialan osaamista. Messut ovat maksuttomat messukavijalle, mutta vaativat
rekisterditymisen.

Messujarjestajan kanssa paadyttiin sopimukseen, etta finaalin lisdksi messuille tuodaan muutakin ohjelmaa.
Ennen finaalin pitchauksia SeAMKin kestavat ruokaratkaisut -hankkeista tarjottiin messukavijoille
tietoiskuja.

Hankerahalla oli mahdollista kustantaa finalistien matkat Seinajoelle ja takaisin. Tama oli kilpailun
jarjestamiseen tarkea lisa, koska opiskelijan rahatilanne voi joskus olla heikko. Matkakulujen
kustantamisella pystyttiin houkuttelemaan opiskelijoita jattdmaan ideakuvaus kisaan, jolloin kenenkaan
osallistuminen ei jaanyt kiinni junalipun hinnasta. Finalisteille ostettiin junapaikat I&helta toisiaan ja
paluumatkalla opiskelijat olivat kayttaneet matka-ajan hyvaksi verkostoitumiseen ja ajatusten vaihtoon muun
muassa kilpailusta sek& omista oppilaitoksista ja opiskeluista.

Pohjanmaa Expo vastasi messupaikan ja messulavan rakentamisesta. Lavan rakentamisen osalta
messujarjestaja laskutti hanketta. Messuorganisaatio kerasi palautetta naytteilleasettajilta ja yhtena
kysymyksena oli, kuinka ohjelma sopi messuille. Lakeus kokkaa -messuilla on ollut lavalla jarjestettavaa
ohjelmaa aiemmin, mutta ei muutaman viime vuoden aikana. Naytteilleasettajat olivat kokeneet ohjelman
sopivan messuille ja tuovan lisda "messutunnelmaa” eika lavan danentoisto ollut hairinnyt oman toiminnan
esittelemista.

Tulevina vuosina Pohjanmaa Expo Oy osallistuu Food Business Challenge -ideakilpailun jarjestamiseen
kustantamalla lavan rakentamisen ja mainostamalla kilpailua omissa kanavissaan. SeAMK markkinoi
Lakeus kokkaa -messuja kanavissaan ja tuo messuille ohjelmaa hankkeiden tietoiskujen ja finaalin
muodossa.

Opiskelijamedia Pomedia tekee verkkototeutuksesta, kilpailusta ja kilpailun finaalista kirjoituksia. Lisaksi
Vaasan yliopiston edustajalta voi pyytdd kommentointiapua esimerkiksi kilpailusta medialle lahetettavista
tiedotteista.

Food Business Challengella on oma Facebook-sivu, joka ajetaan alas loppuvuoden 2024 aikana.
Sosiaalisen median viestinta keskitetddn SeAMK Ruoka Instagram ja Facebook-sivuille sekd SeAMKin
virallisille Instagram- ja Facebook -sivuille. Ideakilpailun Facebook-sivun kaytésta luopumisen syyna on, etta
SeAMK Ruoka ja SeAMKIin viralliset sosiaalisen median kanavat tavoittavat suuremman yleison.

Hankkeen tuloksena on:
¢ laadittu yhteistydn malli yritysten ja muiden organisaatioiden kanssa
o aloitettu kilpailun vieminen osaksi opetusta
e luotu uusi ilme Food Business Challengelle
e tehty uudistettu malli Food Business Challengen viestintdan ja markkinointiin

Paastiinko toteutuksessa suunnitelmassa esitettyihin maarallisiin tavoitteisiin (indikaattorilukemat)?
Mista mahdolliset erot johtuvat?

Indikaattori RCO10, 3 yritysta (tavoite 3-5), tavoite saavutettiin. Yhteistydmallia kehitettiin Atria Oyj:n,
FoodWestin ja Nordic Foodtech VC ja yritykset ovat jatkossa mukana Food Business Challengen
toteuttamisessa.

Indikaattori RCOO07, 1 tutkimusorganisaatio, (tavoite 3-5), tavoite alitettiin. Viestintda ja markkinointia
kehitettiin Vaasan yliopiston edustajan kanssa.
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Kontaktoiduista organisaatioista osasta kieltaydyttiin ja osaan ei saatu yhteytta. Toisen asteen mukana olo
kilpailussa todettiin haastavaksi jo hankkeen alussa, vaikka verkkototeutus ja kilpailu olikin auki toisen
asteen opiskelijoille. Hankkeessa paadyttiin kehittdmaan erityisesti yhteistyota yritysten kanssa, koska
opiskelijat ja yritykset saavat enemman hydtya toistensa kanssa verkostoitumisesta.

Miten asetetut maaralliset tavoitteet palvelivat hankkeen toteutusta?
Hyvin

Yrityksissa nahtiin kilpailun potentiaali ja Seindjoen ammattikorkeakoulun merkitys osana ekosysteemia.
Opetuksen ja yrityskentan lahentyminen lisaa kaikkien menestysta ja helpottaa tarpeiden kertomista.
Tutkimusorganisaatiota ei ollut helppo saada mukaan, mutta esimerkiksi oppilaitoksille tuotetulla
ohjeistuksella kilpailun integroinnista osaksi opetusta otetaan huomioon myds muu korkeakoulukentta.

Miten hankesuunnitelmassa esitetyt, yleisesti hyodynnettavat tulokset ja vaikutukset toteutuivat?
Saavutettiinko sellaisiakin tuloksia ja vaikutuksia, joita ei esitetty hankesuunnitelmassa?

Hankkeessa tuotettiin 22 sivuinen kuvaus Food Business Challengen uudesta konseptista. Kuvaus kay lapi
kehitysprosessin. Kuvaus julkaistaan Seindjoen ammattikorkeakoulun SeAMK FoodLabs -sivustolla

osoitteessa: https://foodlabs.seamk.fi/koulutus/

Miten tuloksia ja kokemuksia hyédynnetaan hankkeen paattymisen jalkeen?

Innovaatioekosysteemin sisélld Food Business Challenge mahdollistaa suurten elintarvikealan yritysten
roolin kasvattamista liiketoimintaekosysteemin uudistamisessa ja startup kulttuurin luomisessa tarjoamalla
aitiopaikan opiskelijoiden uusiin ideoihin. Vaikka idea ei viela olisikaan aivan toteuttamiskelpoinen
esimerkiksi puuttuvan teknologian vuoksi, voidaan opiskelijan kehitystyon tukemisessa olla mukana.

Food Business Challenge vahvistaa ruokainnovaatioekosysteemia tuomalla kilpailun finalisteja kertomaan
Etela-Pohjanmaalla jarjestettaviin elintarvikealan tapahtumiin. Kansainvaliseen Food Days -tapahtumaan
osallistuminen mahdollistaa verkostoitumisen myoés ulkomaille. FBC tuo elavyytta paikallisesti ja
kansallisesti elintarvikealan kentalle ja luo opiskelijoille Ruokaprovinssistrategian osana olevaan
heimotunnetta.

Ideakilpailun kattoteemana on kestavat ruokaratkaisut ja kestavyyden tulee nakya kilpailuun osallistuvissa
ideakuvauksissa. FBC lisda opiskelijoiden ymmarrysta yrittajyydesta ja lisdd mahdollisuuksia elintarvikealan
liketoimintaan. Ideakilpailu edistaa eri organisaatioiden valista keskustelua alan tarpeista ja
mahdollisuuksista. Opiskelija saa arvokasta kokemusta ja mahdollisuuden kehittdd omaa ideaa
innovaatioksi ja konseptiksi asti.

Kilpailuun etsitdan jatkossakin aktiivisesti mukaan lisda yhteistydsta kiinnostuneita organisaatioita ja
kilpailua kehittamista jatketaan.

Kehitettyja tydkaluja, toimintamalleja tai kehitettyja tuotteita hyddynnetdan tuensaajan normaalitoiminnassa.

Viestinta

Missa hankkeen yleisesti hyodynnettavit tulokset ja tuotokset ovat julkisesti saatavilla? Vastaus
julkaistaan tietopalvelussa.
https://foodlabs.seamk.fi/koulutus/

Miten hanke nakyi julkisuudessa? Miten hankkeesta tiedotettiin?

SeAMKin sisaisesti ideakilpailusta kerrottiin sdhkopostilla opiskelijoille ja opettajille, seka jakamalla
verkkototeutuksesta ja ideakilpailusta kertovia mainoksia koko SeAMKin kampukselle. Opiskelijoille
kerrottiin Food Business Challengesta myds Y-zonen yrittajyytta edistavilla opintojaksoilla. SeAMKin Y-zone
tarjoaa tietoa, tukea ja mahdollisuuksia verkostoitumiseen kaikille yrittajyydesta kiinnostuneille opiskelijoille.
Lisaksi opiskelijoille myods kaytiin kertomassa luennoilla tulevasta verkkototeutuksesta ja kilpailusta.

SeAMKin opettajia pyydettiin kannustamaan opiskelijoita osallistumaan Food Business Challengeen ja
integroimaan verkkototeutuksen teemoja opetukseen. Yksi opettaja teetti opintojakson tehtdvan, jossa
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opiskelijoiden tuli pohtia tulevaisuuden ruokateemoja. Kyseisella opintojaksolla kaytiin myods esittelemassa
FBC:ta

Muille oppilaitoksille Food Business Challenge -ideakilpailusta viestittiin [ahettamalla sdhképostia joko
oppilaitoksen infosdhkdpostiin ja/tai tAsmaviestind sopivien opintoalojen koulutuspaallikdille.
Sahkopostiviestissa oli valmiiksi muotoiltu teksti, jossa kerrottiin verkkototeutuksesta ja kilpailusta, ja jota
pyydettiin valittamaan oppilaitoksen opiskelijoille.

Food Business Challengella on oma Facebook-sivu, joka ajetaan alas loppuvuoden 2024 aikana.
Sosiaalisen median viestinta keskitetddn SeAMK Ruoka Instagram ja Facebook-sivuille seka SeAMKin
virallisille Instagram- ja Facebook -sivuille. Ideakilpailun Facebook-sivun kaytdsta luopumisen syyna on, etta
SeAMK Ruoka ja SeAMKin viralliset sosiaalisen median kanavat tavoittavat suuremman yleison.
Taulukkoon 2 on koostettu, millainen kattavuus on yhdelld Food Business Challengen julkaisulla ollut.
Taulukosta voidaan todeta SeAMKin virallisten kanavien ja SeAMK Ruoka Instagram-sivun tavoittavan
enemman ihmisia kuin Food Business Challengen oma Facebook-sivu. Tietoa SeAMK Ruoka Facebook-
sivun julkaisusta ei I0ytynyt.

FBC tulee jalleen -postaus
sivun/profiilin | tavoitetut| toistot
seuraajat
FBC oma Facebook 162 41 106
SeAMK Ruoka Facebook 1200 - -
SeAMK Official Facebook 10000 1207 1268
SeAMK Ruoka Instagram 914 323 547
SeAMK Official Instagram 6040 1448 1743

Sosiaalisen median julkaisut keskitettiin SeAMK ruoka instagramiin ja facebook -sivuille. Kaikkia julkaisuja
ei julkaistu SeAMKIin virallisten kanavien syétteessa, vaan SeAMK ruoka -julkaisuja jaettiin eri alustojen
tarinoihin. Viestinndssa valtettiin liilan usein tapahtuvia julkaisujen nostoja seuraajien kyllastymisen
valttamiseksi.

Kilpailusta julkaistiin SeAMK ruoka -instagramissa kolme postausta, joita nostettiin eri sosiaalisen median
tilien tarinoihin.

Food Business Challenge tulee jalleen: https://www.instagram.com/p/C3hYb9Sv-Sd/
Tule seuraamaan finaalia: https://www.instagram.com/p/C58YN4ttOUC/
Finaalin tulokset ja tunnelmia: https://www.instagram.com/p/C6_VgGatpEv/?img_index=1

SeAMK ruoka facebook-julkaisut:

Finaalin tulokset ja tunnelmia:

https://www.facebook.com/seamkruoka/posts/pfbid034 CF1NUDfopC6z2WQDHfBac47sMXXmkfsCL42sb56f
3wufaeyYXDrouMD2N1kENAmgI

Food Business Challenge tulee jalleen: https://www.facebook.com/seamkruoka/videos/649156920615157/

SeAMK virallinen facebook:

Food Business Challenge tulee jalleen:
https://www.facebook.com/seamk/posts/pfbid02FzfQsp3RLAHXicJ9omvechCBsg9d28RzgiitR48FsB2gDjDC
nEt4a3azAMCLmMGDCI

SeAMK virallinen instagram:

Food Business tulee jalleen: https://www.instagram.com/p/C3ptt4o0NROA/?img_index=1
Finaalin tulokset ja tunnelmia: https://www.instagram.com/p/C7BVwaAtlUw/?img_index=1

Food Business Challenge facebook:
Food Business Challenge tulee taas: https://www.facebook.com/reel/1047668076301932

Food Business Challenge nakyi pohjalaisten opiskelijamedia Pomediassa:
https://pomedia.fi/meno/food-business-challenge/
https://pomedia.fi/meno/lakeus-kokkaa/
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Hankkeen hallinto

Toteutuiko hankkeen aikana ennakoituja tai muita riskeja ja miten niihin reagoitiin?

Hankkeen toimenpiteiden toteuttaminen oli aikataulullisesti haastavaa. Hankeajan puitteissa ei ollut
mahdollista ensin konseptoida kilpailun malli uudelleen ja sen jalkeen pilotoida uudistettu kilpailu. Food
Business Challenge -verkkototeutus ja kilpailu tulee aikatauluttaa tammi-kesakuun valille.

Vaikka hankeaika alkoi syyskuussa 2024, paastiin hanke varsinaisesti aloittamaan marraskuussa muiden
paattymassa olleiden hankkeiden takia. Kilpailun jarjestamisesta ei aiempina vuosina ollut laadittu runkoa
ja tiedot jarjestamiseen etsittiin aiempien vuosien tiedostoista. Kilpailun jarjestaminen pitaa aloittaa
syksylla, eika kesken verkkototeutuksen ja kilpailun voi tehda naihin suuria muutoksia. Yhtakkiset
muutokset antavat jarjestajaorganisaatiosta ja ideakilpailusta epdammattimaisen kuvan.

Ideakilpailun aikatauluista paatettdessa pohdittiin verkkototeutuksen toteuttamista kevaalla ja finaalin
jarjestamista syksylla. Tama olisi antanut aikaa konseptin uudistamiselle. Finaali olisi voinut olla
esimerkiksi osana Into Seindjoen syksyisin jarjestamaa Space Pitch

-tapahtumaa. Kilpailua jarjestettdessa on kuitenkin otettava huomioon osallistujat, eli opiskelijat ja heidan
aikataulunsa. Vaikka monessa oppilaitoksessa on nykyaan kaytdssa jatkuva valmistuminen, valmistuu
moni opiskelija kuitenkin kevaalla. Finaalin sijoittuminen syksyyn olisi karsinut viimeisen vuoden
opiskelijoita. Lisaksi liilan pitkd aika verkkototeutuksen, jossa muodostuu lopullinen ideakuvaus, ja kilpailun
finaalin valilla ei ole jarkevaa — kesan aikana ehtii unohtua koko kilpailuun osallistuminen.

Mihin hankkeisiin tai hankekokonaisuuksiin hanke toiminnallisesti tai muuten liittyi ja miten?

Food Business Challenge -idekilpailun finaalissa olivat hankkeiden tietoiskuja pitamassa seuraavat
hankkeet:

KasvisPro: https://www.xamk.fi/hanke/kasvisruoka-ja-proteiinit-ruokapalveluissa-kasvispro-koulutus/

Wasteless Food Services in Finland: https://projektit.seamk.fi’kestavat-ruokaratkaisut/wasteless-food-
services-in-finland-wfsf/

Kestava digitaalinen kaksoissiirtyma: https://projektit.seamk.fi/kestavat-ruokaratkaisut/kestava-digitaalinen-
kaksoissiirtyma/

HIGHFIVE I3 EU: https://projektit.seamk.fi/kestavat-ruokaratkaisut/highfive-i3-eu-hanke/

Food Business Challenge -hankkeen taustalla olivat seuraavat hankkeet:

Hanke 1

Hankkeen nimi

AB Seinajoki, A71332

Kehitettdva Food Business Challenge -innovaatiokilpailu on alun perin luotu AB Seingjoki,
Innovaatioyhteisdn kehittdminen -hankkeessa (A71332, toteutettu 1.3.2016 — 31.12.2018), josta se
jalkautettiin suunnitellusti toimimaan hankkeen jalkeen. AB Seinajoki -hankkeessa Food Business
Challenge nostettiin tarkeaksi tulokseksi innovaatioalustana, jolla mahdollistetaan opiskelijoiden
osallistaminen innovaatiotydskentelyyn ja edistetdan uuden liiketoiminnan syntymista alalle.

Hanke 2

Hankkeen nimi

Regions4Food Interreg Europe, BGI105289

REGIONS 4FOOD —hankkeen tavoitteena on edistda ruokaketjundigitalisaatiota, seka sen avulla
maksimoida alan kasvupotentiaali ja kehittda ratkaisuja tulevaisuuden haasteisiin ruokasektorilla. Hanke on
Interreg Europe —rahoitteinen alueiden valinen yhteistydprojekti, jolla vahvistetaan
alueeninnovaatiotoimintaa. Hankkeessa kehitettyja menetelmia ja 16ydettyja parhaita kaytanteita
hyddynnetaan FBC:n kehittdmisessa.

Hanke 3
Hankkeen nimi
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https://projektit.seamk.fi/kestavat-ruokaratkaisut/kestava-digitaalinen-kaksoissiirtyma/
https://projektit.seamk.fi/kestavat-ruokaratkaisut/highfive-i3-eu-hanke/

FRIDGE, PGI05831
FRIDGE-hankkeessa etsittiin kansainvalisessa yhteistydssa ratkaisuja ja toimintamalleja elintarvikealan
pienten ja keskisuurten yritysten kilpailukyvyn kehittdmiseksi. Hanke kartoitti hyvid eurooppalaisia
kaytantdja hankkeessa kolmella teema-alueella, joita ovat:

e yritysten tuottavuuden parantaminen

e markkinoille pdaasyn edistaminen

e yrityksen kasvun edistdminen
Hankkeessa syntyneita tuloksia ja toimintasuunnitelmaa hyddynnetaan FBC:n innovaatiomallin
kehittdmisessa.

Hanke 4

Hankkeen nimi

Food Living labs connecting people (EAKR), A76110

Hankkeessa tehdaan yhteistydta meneilldan olevan Food Living Labs Connecting People -hankkeen
A76110 kanssa.

Hanke 5

Hankkeen nimi

Food Hub- Kohtauttamisia, kumppanuuksia ja kokeiluja ruoka-alalla (EAKR), A75999

Food Hubissa lahtdkohtana toimivat isojen elintarvikealan yritysten tarpeet seka tutkimustieto ja ideat, joille
haetaan ratkaisijoita pk-yrityksista, start-upeista ja yrittajiksi aikovista. Hankkeessa ratkaisijoita sparrataan
kohti asiakasta, esimerkiksi kaupan hyllya. Hankkeessa saavutettuja tuloksia ja parhaita kaytanteita
hydédynnetaan FBC-mallin kehittamisessa ja pilotin jarjestamisessa.

Missa hankkeen aineisto sailytetaan tai arkistoidaan? Yhteyshenkilon yhteystiedot.

Hankkeen aineisto 16ytyy Seindjoen Ammattikorkeakoulun arkistosta, Seindgjoen Ammattikorkeakoulu Oy,
Kampusranta 11, Frami F, 60320 Seinajoki.

Hankkeesta lisaa tietoa:

SeAMK taloussihteeri Mirva Isomaki, mirva.isomaki@seamk.fi, puh. +358408300449

SeAMK Kehittdmis- ja tutkimuspaallikkd, Karri Kallio, karri.kallio@seamk.fi, puh. +358408300412
Hankkeen Projektipaallikkd, Lotta Haapala, lotta.haapala@seamk.fi, puh. +358408302034

Horisontaaliset periaatteet (erilinen ohje lomakkeen lopussa)

EU:n perusoikeuskirja

Miten perusoikeuskirjan mukaiset oikeudet toteutuivat hankkeessa? Sukupuolten tasa-arvon ja vammaisten
henkildiden oikeuksien osalta perustelu on pakollista. Muiden kohtien osalta voit valita hankkeen kannalta
olennaisimmat.

Selvasti Jonkin verran | Ei myonteista
myonteista myonteista vaikutusta
vaikutusta vaikutusta Perustelu
Miten sukupuolten tasa-arvo X kilpailu on avoin kaikille
toteutui hankkeessa? sukupuolille.
Vammaisten henkildiden oikeudet, | x hankkeen projektipaallikkd
erityisesti saavutettavuus oli perehtynyt erilaisten
tyovalineiden kaytossa ja ihmisten huomioimiseen
esteettdmyys tydtiloissa
Turvalliset tyoolot
X
Syrjintakielto X Verkkototeutukselle ja
kilpailuun on mahdollista
osallistua suomeksi ja
englanniksi
HenkilGtietojen suoja X
Ymparisténsuojelu X
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Kestava kehitys

Kestavan kehityksen ulottuvuus

Hankkeen toteutuneet vaikutukset

Jonkin
Ekolodi k . Selvasti verran Ei
ologinen kestavyys myonteista | myonteistd |myonteistéd| Perustelu
vaikutusta | vaikutusta | vaikutusta | (valinnainen)
Luonnonvarojen kayton kestavyys X
liImastonmuutoksen aiheuttamien riskien
vahentaminen
X
Kasvillisuus, eliét ja luonnon monimuotoisuus | x
Pinta- ja pohjavedet, maapera seka ilma (ja X
kasvihuonekaasujen vaheneminen)
Natura 2000 -ohjelman kohteet X
Jonkin
. o Selvasti verran Ei
Taloudellinen kestavyys myonteistd | myonteistd |myonteistad| Perustelu
vaikutusta | vaikutusta | vaikutusta | (valinnainen)
Materiaalit ja jatteet
X
Uusiutuvien energialahteiden kayttd X
Paikallisen elinkeinorakenteen kestava
kehittdminen X
Aineettomien tuotteiden ja palvelujen
kehittaminen X
Liikkuminen ja logistiikka X
Sosiaalinen ja kulttuurinen kestavyys e Jonkin .
o . Selvasti verran Ei
seka yhdenvertaisuus myonteistd | myonteistd |myonteistad| Perustelu
vaikutusta | vaikutusta | vaikutusta | (valinnainen)

Kulttuuriymparistd

X

Ymparistbosaaminen

Lisatiedot

Liitteet

| FoodBusinessChallenge(A80094) raportti
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Lomakkeen tayttamisen tiedot

Lomakkeen tayttamispaivamaara

15.11.2025

Organisaatiossa lomakkeen tayttdneen henkilén nimi

Lotta Haapala

Loppuraportin Lotta Haapala

yhteyshenkild

Yhteyshenkilon lotta.haapala@seamkfi Yhteyshenkilon +358408302034
sahkopostiosoite puhelinnumero

Loppuraportti on liitettdva hankkeen viimeiseen tuen maksamista koskevaan hakemukseen.
Viimeista tuen maksamista koskevaa hakemusta ei voi jattaa viranomaiselle ennen kuin
loppuraportti on liitetty siihen. Muunna tiedosto pdf-muotoon ennen kuin sen voi liittdd EURA 2021
-jarjestelmaan. (EURA 2021 -jarjestelmaan voi tallentaa pdf- ja Excel-muotoisia liitteita.)
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