Vorwort

Mit dem Herausgeberband ,,Identitdtsbasierte Luxusmarkenfithrung“ werden die aktuellen
Herausforderungen und innovative Losungskonzepte der Luxusmarkenfithrung umfas-
send behandelt. Die Fithrung von Luxusmarken ist aus unserer Sicht ein sehr wichtiges
Thema mit zahlreichen noch nicht ausgeschopften Erfolgspotenzialen. Einerseits ist der
Luxusmarkt trotz Finanzkrise und zuriickgehender allgemeiner Konsumausgaben weiter-
hin auf Wachstumskurs, vor allem wegen der Entwicklungen in China, Indien, Russland
und Brasilien. Andererseits haben einige Luxusmarken mit erheblichen Problemen zu
kiampfen, weil ihre Authentizitit in Frage gestellt wird und sie unter verfehlten Mar-
kenfithrungsentscheidungen leiden. Das wissenschaftlich und praktisch bewihrte Konzept
der identititsbasierten Markenfiihrung bietet hier die Chance, die Erfolgspotenziale von
Luxusmarken effizient und umfassend auszuschépfen.

Unser Dank gilt an dieser Stelle allen Autoren fiir ihre wertvollen Beitridge. Ohne sie
wire dieses Werk nicht moglich gewesen. Dariiber hinaus mochten wir uns beim Gabler
Verlag/Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH — insbesondere Frau Barbara Roscher und
Frau Jutta Hinrichsen — bedanken, die uns bei der Anfertigung bei dieses Werkes stets eine
grofle Hilfe waren.

Allen Lesern wiinschen wir nun interessante und anregende Einblicke in die spannende
Welt der Luxusmarken. Wir freuen uns iiber Feedback und Anregungen fiir zukiinftige
Auflagen.
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