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P& Spotify tror vi pa ljudets kraft och potential.
Ljudet i form av musik och det talade ordet via
poddar. Vi tror pa att géra musiken och berit-
telserna tillgéngliga, att Iata alla som vill horas
fa horas, lata alla som vill lyssna fa lyssna. Pa
Spotify vill vi skapa mdjligheter fér bade
kreatdrer och anvéandare.

| din hand héller du var bild av Poddsverige 2020,
en rapport som évergripande beskriver hur den
svenska poddmarknaden ser ut och vad som
praglar den idag. En rapport med réster fran
branschen som ger perspektiv, som berattar om
relationen till lyssnarna och som spekulerar om
framtiden, baserat péa insikter fran Spotify och
undersokningsdata frdn Ungdomsbarometern
och Kantar Sifo. | rapporten delar Dawn Ostroff,
Spotifys Chief Content Officer, med sig av sin
vision for poddar pa plattformen, Marten Schultz,
professor i civilratt, ger sin syn pé de regler och
lagar som poddar lyder under och konsekven-
serna av detta. Emma Frans, doktor i medicinsk
epidemiologi och forskare vid Karolinska insti-
tutet, resonerar kring spraket och den verbala
kunskapsoverféringen som gjort ménniskan fram-
géngsrik som art. Emanuel Karlsten, medieexpert,
ger sin bild av det svenska poddandet och menar
att lyssnarna dgnar ett fokus &t poddar som inte
har ndgon motsvarighet i linjar radio. | intervjun
med Adam Curry, internetentreprendren, far vi
reda pa hur han bidrog till att poddar 6verhuvud-
taget finns till.

F6r mig ar det magiska med podden intimiteten.
Rosten fran den som pratar till mig gér ofiltre-

rad rakt in i 6ronen. Det finns inga undertexter
eller bilder att vila pa. Istallet ar det tonalitet och
tempo som styr. Det ar darfor vi oftast efter forsta
lyssningen vet om vi kommer att fastna fér en ny
podd eller inte. P4 ett underbart motsagelsefullt
satt ar det mojligheten att kdnna trygghet och pa
samma gang bli dverraskad som ar en stor del av
charmen med poddlyssnandet.

Ytterligare en faktor ar spraket. Poddar kan ses
som det mest lokala mediet. Idag &ar i princip alla
poddar pa Spotifys lokala topplista pa svenska.
Vi ser samma tendenser i andra lander, vilket
betyder att majoriteten av lyssnarna varlden éver
primart valjer innehall pa sitt modersmal.

Spotify

Podden ar inte begransad av en tabla, utan ar fri i
form och innehall. En frihet som skapar oandliga
mojligheter och som &r ett fundament i en fram-
vaxande konstform. Eller som Anton Berg séger i
var intervju med honom: ”Néar vi nu antligen brutit
oss loss fran tablan sé ska vi inte paketera podden
utifran en viss form. Vi har en enorm frihet med
poddformatet. Vi har friheten att géra precis vad
vi vill. Det &r helt underbart.”.

Jag ar ocksa 6vertygad om att det ar den frihe-
ten — i innehallet, i formen, som gor relationen

till lyssnarna s stark. Berattelser som nér oss
rakt in i hjartat och som utmanar intellektuellt.
Det ar ocksa har Spotify vill géra skillnad framat.
Som Sveriges storsta ljudplattform vill vi géra det
enklare for dig som kreatér, produktionsbolag
eller mediebolag att publicera ditt format och
hitta en viaxande publik genom att gora det latt
for lyssnaren att upptéacka och bérja lyssna pa just
din podd.

Som innehallsproducerande mediebolag vill vi

i Sverige vara med och skapa varldens framsta
produktioner, som nyfiket utmanar granserna for
vad som hittills gjorts inom exempelvis dramati-
serat berattande, journalistik och utbildning. Det
ar underbart att se forfattare och journalister hitta
ett nytt satt att férmedla sina ord p4, till en delvis
ny publik som tycks ta till sig det talade ordet pa
ett oerhért engagerat och passionerat satt.

Den starka lyssnarrelationen ar ocksé vad fram-
gangsrika poddskapare som Isak Jansson, Fanna
Ndow Norrby, Hannah Widell, Carolina Gyn-
ning, Alexander Parleros och Anton Berg vittnar
om. | vdra samtal med dem pratar de varmt och
karleksfullt om relationen till lyssnarna. Hannah
Widell sager till exempel ”... nar vi traffar (vara
lyssnare) s sdger de Oj, vad konstigt, det kénns
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som att jag kédnner dig.”.

Aven for Spotify ar relationen till lyssnaren

— anvandaren — viktig. Vi soker standigt efter
poddar som har férmégan att nd manga och be-
réra, och det ar lyssnaren som berattar om vi har
lyckats. Men vi vurmar lika mycket fér branschen
och skaparna. Spotify &r en métesplats dar kre-
atérer och publik kan finna varandra, inspireras
och vaxa. Var nya rapport, Poddsverige 2020, ar
ett satt for oss att visa hur den utvecklingen ser
ut och vart poddar som medium och som kulturu-
ttryck ar pa vag. Ljudets kraft — i manga kreativa
former — accelererar starkt.

Trevlig lasning!
— Johan Seidefors
Nordisk innehéllschef Spotify
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B Mycket hog
B Ganska hdg
O Inte sarskilt hog
O Inte hog alls
O Tveksam/Vet ej

P

| s& har hog grad anser
lyssnarna att poddar
paverkar deras asikter.

Las mer om resultatet

péa sidan 19, och om poddars
samhéllspaverkan enligt
forskaren Emma Frans

pa sidan 16.

Den omeaoelbara

Spotify

28 % av Sveriges befolkning kan
ténka sig att starta en egen podd

JA, ABSOLUT B 6%
JA, KANSKE I 2?2 %
NEJ, ABSOLUT INTE I 164 %
TVEKSAM,VETEJ [ 8%

karleken rran

vssnarna har Jag aldrig rorr
UpPplIeVT

N\

.

63 % av allmanheten
lyssnar pa poddar
regelbundet.

En av tre lyssnar minst en
géng i veckan och en av tio
lyssnar pa poddar dagligen.

Las mer om resultatet och
potentialen for poddar att
véxa framat pa sidan 33.
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Lyssnare hittar nya poddar
framst via tips fran vanner

TIPS FRAN VANNER I 57 %
REKOMMENDATIONER | MIN PODCASTAPP I 128 %
HORT TALAS/SKRIVAS OM | SOCIALA MEDIER | 125 %
LETAT OCH GOOGLAT RUNT C————119%
KOLLAT TOPPLISTOR [ 118%
TIPS FRAN FOLK SOM VARIT MED | PODCASTS [ 118%
TIPS FRAN ANDRA PODCASTS T 116%

Las mer om resultatet
péa sidan 18.
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”Vi har fott barn
| Fredagspodden”

Fredagspodden med systrarna Hannah Widell
och Amanda Schulman &r en av Sveriges mest
populdra. Podden startades 2011 och &r nu uppe
i 6ver 400 avsnitt. Podden har lagts ner en géang,
men sedan ateruppstatt till lyssnarnas gladje.
Hannah Widell menar att podden fyller en vildigt
viktig funktion i att komma sin publik nara.

— Vi gor innehall pa en méangd olika satt men
podden &r det satt dar vi kommer narmast vara
foljare. Det ar fantastiskt att ha ett sa intimt och
langvarigt samtal med véra féljare som vér podd
ar fér oss. Man kommer sé otroligt nara

med en podd.

Hanna Widell jamfér med vanliga radioprogram
som hon menar &r ett lyssnande i rummet. Enligt
henne ar en podd nagot man lyssnar pa ensam,
dar man tar sig en egen stund, som om man vore
med sina vanner. Hon menar att investeringen i
tid som hon, Amanda och lyssnarna gor ar nagot
valdigt unikt och skiljer sig vasentligt fran andra
medier.

—En podd &r verkligen ett nedslag i livet.

1 En serie som ror
alla delar av livet

Hannah menar ocksa att Fredagspodden ar mer
av en ljudrealityserie. En serie som ror alla delar
av livet och dar de olika delarna engagerar lyss-
narna pa olika satt beroende pa var de i sin tur ar i
livet. Sa har langt har Hannah och Amanda pratat
om sig sjalva i 400 timmar. Det blir d& ocksa val-
digt intimt mellan dem och lyssnarna.

— Vi har f6tt fyra barn i Fredagspodden
och jag har bade gift mig och skilt mig. Det har
hant manga saker under de atta ar som vi poddat.
Men relationen med vara, som vi kallar dem,
“tjejer” som lyssnar &r valdigt konstant och nér
vi traffar dem sé sager de: ”Oj, vad konstigt, det
kénns som att jag kanner dig.”

Poddsverige 2020

Nar det galler utvecklingen av den egna podden
menar Hannah Widell att den kommer att f6lja
tiden. Fredagspodden bérjade en gadng med att
avhandla stora amnen som kérlek, otrohet och
vanskap, men de béda programledarna insag att
det dé inte skulle bli s& manga avsnitt.

— Efter det sa borjade vi i ndgot annat
och nufértiden ar podden ett mer djuplodande
samtal inom lite olika &mnen. Den féréndras lite
hela tiden beroende pé var vi befinner oss i livet,
med alder och hur manga barn man har och sa
vidare. Och jag tror att Fredagspodden ska vara
s4, vi ska absolut férnya oss genom att foérnya véart
samtal och att det ar nulage.

| Kommer att lyssna pa mer
valproducerade poddprodukter
Nar det géller poddmarknaden generellt i Sverige
sa ar Hannah av uppfattningen att de samtals-
poddar som goérs idag kommer att finnas kvar.
Daremot tror hon att vi kommer att lyssna pa mer
vélproducerade poddprodukter.

—Jag tror att vi kommer att fa se en
fantastisk explosion av innehall dar vi tar
poddandet vidare och vidare. Poddandet borjade
som en mojlighet dar alla kunde publicera sig
sjalva inom ljud, precis som webb-tv borjade,
eller bloggandet. Poddandet kommer att ta
samma vag dér, dvs produktionerna forfinas.

Jag édlskar samtidigt det som hande for tio ar
sedan, att alla kunde bdorja publicera sig sjalva
och att det inte var nagra f& stora mediehus som
skulle bestamma vilka som skulle f& utrymme.
Det tycker jag ar fantastiskt. Det foder talang och
driver ambitidsa manniskor som vill géra saker.
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Poddarna

star pa troskeln

Poddsverige 2020

EMANUEL KARLSTEN

till en gyllene era

Det marks att poddar vaxer. Inte bara i statistiken, utan
manniskor ser det i sin narhet, kanske marker de det i sitt
eget beteende. Fler lyssnar och fler pratar om poddar sam-
tidigt som vi bara ar i bérjan av mediets utveckling.
Emanuel Karlsten, journalist, forelasare, kronikoér och
poddproducent, resonerar kring poddar fran ett medieper-
spektiv, om hur vi aktivt valjer vad vi vill lyssna pa och vad
som saknas fér att na den gyllene eran av poddar.

Att poddandet vaxer just nu menar Emanuel Karlsten beror
pa tva saker. Den forsta ar utvecklingen av medieland-
skapet generellt dar man férsoker hitta nya kanaler for att
fa ut innehall och skapa intakter. Den andra &r att podd-
lyssnandet tidigare upplevts som nagot tekniskt, men att
det inte ar sa langre. | Sverige har det haft stor betydelse
att nagra enskilda poddar haft inflytande pa samhallet, till
exempel Spar, som fick livstidsdomde Kaj Linna frikand.

— Nu har allt fler bérjat lyssna pa poddar, men jag
tror samtidigt att vi bara ar i borjan. Poddlyssnandet ar annu
inte alls i narheten av vad det kommer att bli under det kom-
mande decenniet. Vi har varit upptagna av andra medier och
nyttan vi sett med dem, men i takt med battre material och
att allt fler lyssnar — kanske ocksa att ljudbocker slagit — har
podden fatt en tydligare nytta fér oss. Vi bérjar se hur ljud
on demand har en plats i var vardag och upplever det kanske
alltmer som nagot oumbarligt.

| Ett personligt rum for
lyssnaren och berattaren

Sjélva lyssnandet fascinerar Emanuel. Lyssnarna égnar ett
fokus &t poddar som inte har ndgon motsvarighet i linjar ra-
dio. Han menar att detta beror pa relationen till innehéallsska-
parna. Han sager att de val av poddar vi gor, gor vi for att de
betyder nagot fér oss. De blir en del av vér identitet. Ett val
som snabbt blir valdigt intimt och som &r unikt fér poddar.
Det blir ett personligt rum for lyssnaren och beréattaren.
En relation som snabbt blir valdigt djup.

— Vi kan sitta och lyssna i tva och en halv timme pa
personer som pratar och det ar absolut inte de program-
men som gar bast i linjar radio. Vilket innebar att poddar
ar nagonting helt annat. Det handlar om att nar vi gar éver
till on-demand sé handlar det mycket om relationen till
innehallsskaparna. Som kreator kan du ha en valdigt liten
publik men relationen med den ar s& mycket starkare &n vad
tablaradio eller en tidningsartikel ndgonsin astadkommit.

10

— Det ar dessutom nagot som sedan
ockséa gor annonsering i en podd valdigt kraftfull.
Det ar helt otroligt att man far kreat6ren sjalv att
lasa upp reklambudskapet, ndgot som jag inte kan
tanka mig har hant i medielandskapet ndgonsin
tidigare. Det innebar att man vaver in en kommer-
siell aktors budskap i en intim berattelse och att
det inte kostar mer &r ju helt otroligt.

| Stor potential att
utvecklas mycket mer

Emanuel Karlsten menar aven att sjalva produk-
tionen av podcasts har stor potential att utveck-
las mycket mer, men en séddan utveckling ar
beroende av tillgang till investeringsmedel. Han
menar att man i Sverige 4n sé lange satsat mest
pa poddar som ar latta och billiga att géra, som
samtalspoddar, men att vi kan forvanta oss fler
mer spektakuléara produktioner framover.

— Det finns ménga passionerade kre-
atorer och hade det funnits mer pengar hade
nivan pa produktionerna varit mycket hégre. Men
det finns exempel pa banbrytande produktio-
ner i Sverige. Jag menar att Spar var den forsta
kommersiella produktionen som hade en stark
verkshé6jd som kunde tavla med public service.
Ett annat exempel ar Aftonbladets Fallet som
bara blev en one-shot och som blev en superlyss-
narsucceé.

Poddlyssnandet har under de senaste fyra aren
O6kat med hela 20 procent per ar enligt Orvesto
Konsument. Detta till trots &r Emanuel 6vertygad
om att utvecklingen kan ga @nnu snabbare.

—Den felkalkyl jag har gjort nar det galler
poddar &r att jag trodde att det skulle g4 mycket
snabbare. Och skalet till att jag trodde det ar att
medier och journalistik alltid vill vara d&r publiken
ar. Det ar dock bara sant i teorin och mer sant fér
bolag inom public service och mindre sant for
kommersiella aktérer. De vill vara dar pengarna &r.

1 Séker pa att pengar kommer att
flyttas fran linjart till on-demand

Emanuel sager att ekonomin med all sakerhet
kommer att I16sa sig, genom ett skifte av de affars-
modeller som traditionellt styr medier. Han menar
att det finns ett sug frén allmanheten gallande
produktioner som Spar eller Fallet. Och i var 6ns-
kan att kunna ta del av den typen av kvalitativa
poddar kommer ocksé lyssnarna vara villiga att
betala for det.

—Jag ar saker pa att pengar kommer
att flyttas fran linjart till on-demand. Ett skifte i
affarsmodell kommer att innebéra att lyssnarna
kanner en storre villighet att betala for att fa en
bra produktion. Som individer, som kollektiv eller
som bolag. Det ar ndgot som vi redan har sett
bérjan pa och som jag tror att vi kommer att se
mer av.

9% Som kreator kan du
ha en valdigt liten publik
men relationen med den &r
sa mycket starkare an vad
tablaradio eller en artikel
nagonsin astadkommit.

Emanuel menar att poddlandskapet fortfarande
ar vildvuxet, speciellt nar det géller ansvar. Det
blir lite som ett moment 22 dar annonsérerna
har svart att ta mediet pa allvar nar mediet sjalvt,
alltsd poddarna, inte alla ganger tar ansvaret gal-
lande innehallet pa allvar.

—Just nu verkar produktion ga fére
ansvar, vilket far till konsekvens att man inte har
koll pa upphovsratt, etik eller vilka hdnsyn man
behdver ta. Man behéver forsté sitt publicistans-
var, helt enkelt. Det &r lite av vilda vastern just nu
men jag tanker att det kommer att ordna upp sig
nar de finansiella strukturerna ar bade tydligare
och tryggare. Da blir det ocksa lattare for alla att
navigera i poddlandskapet.
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Poddsverige 2020
— Poddar blir
alltmer etablerade

Mest populéara genrerna

15-24 AR

Humor/Underhallning
Dokumentérer
Kandis-talpoddar

Brott

Kunskap/Fakta

Intervjuer
Halsa/Traning/Valmaende
Sambhalle/Politik

Skrack

Vetenskap

43%
39%
31%
29%
24%
23%
16%
16%
16%
15%

Amnen som true crime, historia och livsstil ligger
i topp for vad poddlyssnare i Sverige gillar mest.
Aven dokumentirer, humor/underhalining och
fakta ligger i topp. Dock skiljer sig favoritgenrerna
at bland aldrarna. | aldern 15 till 24 tar humor

och underhallning en tydlig forstaplats medan
dokumentérer ar mest populart i aldern

25till 49 ar.

P3 Dokumentéar, Sommar & Vinter i P1
och P1 Dokumentar ligger stadigt i lyssnartoppen
tillsammans med andra populédra poddar som
Skaringer & Mannheimer, Historiepodden,
Creepypodden och Rattegangspodden.

25-34 AR 35-49 AR
Dokumentérer 47% Dokumentérer
Kunskap/Fakta 38% Kunskap/Fakta
Humor/Underhallning 38% Brott

Brott 32% Humor/Underhéllning
Intervjuer 27% Samhalle/Politik
Samhalle/Politik 27% Vetenskap

Vetenskap 25% Historia

Historia 22% Intervjuer
Kandis-talpoddar 21% Halsa/Traning/Valméaende
Skrack 17% Personlig utveckling

12

42%
30%
29%
28%
22%
20%
20%
17%

16%

16%

Spotify

DA OCH DA 61% 43% 36%

VARJE VECKA

47%

52%

34%

De som lyssnat langst
lyssnar ocksa mer frekvent

31%

44% A%

31%

30 %. De som har lyssnat under ett ar eller langre &r ocksa
mycket mer frekventa lyssnare.
Av personer mellan 18 och 29 ar ar det 57 % som lyssnar pa
poddar varje vecka. 72 % av dem som lyssnar varje vecka lyssnar minst
30 min per gang. Ju yngre lyssnare, desto stérre ar tendensen att
lyssna langre. Kon och geografisk plats spelar inte sa stor roll.

” Det kédnns som att man kanner lyssnarna.
Man &r med dem i vardagen och man kommer
valdigt ndra. Manga hittar en favoritpodd och
lyssnar igenom allt. Det blir en stark relation, man
ar ju inne i folks huvud.”

Nar lyssnar
svenskarna pa poddar?

Mangfalden i antalet poddar som svenskarna lyssnar pa utvecklas med
tiden som man lyssnat. Ungdomsbarometern visar att ju mer erfaren
poddlyssnare man ar, desto mer benagen ar man att upptécka nya och
fler poddar. Nastan hélften av alla nytillkomna poddlyssnare lyssnar
bara pa en podd. En siffra som 6kar radikalt fér dem som lyssnat pa
poddar i fem ar eller mer. De mest dedikerade lyssnarna, som utgor

8 %, foljer och lyssnar pa sex poddar eller fler samtidigt — och &mnena
varierar.

Det vanligaste ar att man lyssnar samtidigt som man gor
nagot annat. 56 % lyssnar pa poddar till och frén jobbet. Det &r ocksa
vanligt att lyssna medan man lagar mat (39 %), stadar (38 %) och néar
man tranar (35 %). 8% lyssnar pé toaletten.

— Poddskapare, man 32 ar

TILL OCH FRAN JOBBET

NAR JAG LAGAR MAT

NAR JAG STADAR

NAR JAG TRANAR

| SANGEN

PA JOBBET

| SOFFAN

PA TOALETTEN 8%

39 %
38 %
35 %
27%
20%
17 %

22%

49%

Poddar blir alltmer etablerade och bland lyssnare i aldern 25-34
ar det nastan 20 % som lyssnat i mer an fem ar. Bland dem som
lyssnat pa poddar i tre till fem ar &r siffran bland 25-34-aringarna

59

%
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Podden ger
en mojlighet att
fa tala till punkt

FANNA NDOW NORRBY

e

T

Raseriet ar podden dar kusinerna Amie Bramme Sey och
Fanna Ndow Norrby samtalar om @mnen som &r kopplade
till popularkultur, relationer och rasism. Raseriet dr ocksa
podden som 2016 nominerades till Stora feministpriset av
tidskriften Feministiskt Perspektiv. Sdval Amie Bramme Sey
som Fanna Ndow Norrby har ldng erfarenhet av att verka
inom svenskt kulturliv, vars utmaningar, begransningar och
mojligheter tydligt praglar Raseriets innehall. For de bada
programledarna spelar podden en viktig roll i att kunna
slutféra tankar och fa méjlighet att tala till punkt.

— Nar vi startade podden 2015 upplevde vi bada att allt som
har med antirasism att gora skulle debatteras. For oss var
det valdigt speciellt eftersom allt faktiskt inte behover bli en
debatt. Det ar péa ett satt typiskt Sverige da det bade finns
en tradition av debatt och ett starkt behov av konsensus har.
Men bade jag och Amie var valdigt ifrdgasattande till varfor
vi skulle vara med i SVT Opinion Live eller medverka pa en
debattsida och fa svar pa tal av ndgon som hyser rasistiska
tankegangar. Ingédngen blir helt enkelt for 1ag, sdger Fanna
Ndow Norrby.

1 Kreatérerna bestimmer
6ver mediets form

Med detta som bakgrund startade Raseriet for att fa
mojligheten att fullfélja resonemang och inte debattera
sjalvklarheter. Ndgot som Fanna Ndow Norrby ocksé ser
som det fantastiska med poddvéarlden. Hon menar att i ska-
pandet av poddar sé ar det kreatérerna som bestammer dver
mediets form. Det finns ingen programledare som avbryter,
det finns inget satt format som hindrar ndgon att tala till
punkt. Snarare finns en mojlighet att formulera om sig
och landa rétt.

| friheten att skapa finns ocksa friheten att starta olika
samtal bland lyssnarna och skapa forstaelse. Fanna Ndow
Norrby berattar att podden i grunden ar ett naturligt samtal
mellan henne och Amie Bramme Sey. Genom samtalet vill
de att lyssnarna, som i stort dr unga tjejer som sjalva kanske
har utsatts for rasism, ska rustas med analyser och forsta att
det finns aldre tjejer som upplever samma saker och att de
inte ar ensamma.

—Sedan har vi sjélvklart lyssnare som inte utsatts
for rasism och de hor ofta av sig, eller om man tréffar dem
pa stan sager de att de har férstatt sa mycket av hur varlden
fungerar, hur manniskor blir bemaétta, hur samhallet faktiskt
ser ut genom att lyssna pa oss. Att man féar syn pé strukturer
och manniskors satt att forhalla sig till varandra genom att
lyssna pa Raseriet.

99 ...vissa medier sdker
standigt nya vinklar pa
hur man kan utmala hiphopen
som problematisk.

Spotify

1 Perspektiv pa saker och ting som
inte kommer fram i andra medier
Det ar ocksa i de mer néra och brinnande frédgorna som
Raseriets publik engagerar sig mest.

— Nar Raseriet ar som mest aktuell i en samhallsfra-
ga, nar vi ar med i det som hander just nu, da blir ocksa en-
gagemanget som storst. Det beror férmodligen pa att vi kan
ge analyser och perspektiv pa saker och ting som kanske
inte kommer fram i andra medier. Och nar vi &r sa aktuella
marker vi ocksa att var spridning blir valdigt stor.

Tydligt &r att kultur ar ett &mne som engagerar, inte bara
publiken utan ocksa programledarna. Fanna Ndow Norrby
menar att &amnen som antifeminism och rasism ar tunga och
jobbiga att hantera. Speciellt om man inte bara diskuterar
fragorna utan ocksa utsatts for dem. Da blir den nya inne-
hallsdelen i podden, som kallas Kulturen, en ventil och en
6ppning till nya typer av samtal.

— Det som far oss att orka &r just Kulturen. Det finns
mycket kul, intressant och spannande i den delen av pod-
den. Speciellt nu nér vissa medier stédndigt sdker nya vinklar
pa hur man kan utmala hiphopen som problematisk. Raseriet
och Kulturen mots eftersom det knappt gar att diskutera
hiphop idag utan att prata om hur medier forhaller sig till
hiphop. Var podd blir en plats dar hiphop-artisterna far tala
till punkt utan att bli ifrdgasatta pa orimliga satt och vi far
fram mer om deras roll som artister och hur deras kreativa
processer fungerar. Nagot som vi tycker vara branschkolle-
gor inom kulturjournalistiken inte lyckas med.

1 Poddar gér medieutbudet
langt mer mangfacetterat
Just synen pa medier ar ocksa en viktig parameter i grund-
andet av Raseriet. Fanna berattar att de bada program-
ledarna var trétta pa det etablerade medieklimatet och som
enligt dem premierar vissa réster framfor andra och dartill
brister i mangfald.

—Jag tycker poddar &r fantastiska och de gor
medieutbudet Idngt mer mangfacetterat dn vad vi sett his-
toriskt. De stora mediehusen blir ibland blinda fér sin makt
och sitt ansvar, vilket begransar dem. Det enda vi behover
ar en mick och en uppladdningssida sa &r vi igang. Klart att
det finns manga professionella poddar, till exempel de som
produceras av SR, men att kreatérer som vi kan hitta pa vad
vi vill tycker jag ar valdigt spannande och ndgot som ocksé
speglar varlden battre.
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Vi har ett férandrat maktférhallande dar manniskor som fick
utrymme forr inte far utrymme idag. En typ av férandring
som kan vara nagot positivt och ndgot demokratiskt men
som kan bli fel ndr manniskor som har mycket inflytande
sprider felaktigheter och daliga varderingar. Ndgot som kan
gora varlden samre.

Trots poddarnas makt och kraft menar Emma Frans att man
inte kan bli beroende av dem, dven om hon ibland far héra
att man kan bli beroende av nastan vad som helst. Att hora
résten av den man alskar, eller sina barns réster ar definitivt
nagot som kan paverka vart valbefinnande och som gér att
likna vid olika typer av belonande beteende, som kanske
droger eller alkohol. Hon menar dock att man far vara
forsiktig med att anvanda termer som beroende.

—Men man blir inte en riktig “junky” pa grund av att
man lyssnar och gillar olika typer av réster i poddar, skrattar
Emma Frans.

9 Att lyssna pa skvaller ar
en del av vara liv och bidrar
till var formaga att orientera
oss i sociala grupper.
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— Poddar

okar

kunskapen om samhallet

” Jag tycker att poddar &r som en

quick fix kring larande. Man orkar inte poddar som en identitetsmarkér
lasa bocker men man kan lyssna pa en — du &r vad du lyssnar pa.

podd. Det ar ett medium som nar fram.”

— Lyssnare, kvinna 57 ar

Lyssnare hittar nya poddar
framst via tips fran vanner

TIPS FRAN VANNER

REKOMMENDATIONER | MIN PODCASTAPP
LAST/HORT TALAS OM | SOCIALA MEDIER
LETAT OCH GOOGLAT RUNT

KOLLAT TOPPLISTOR

TIPS FRAN FOLK SOM VARIT MED | PODCASTS

TIPS FRAN ANDRA PODCASTS

— Poddskapare, kvinna 32 ar

Skalet till att svenskarna lyssnar pa poddar varierar. | dldern
25 till 34 vill 66 % bli underhallna men ocksa bli mer upplysta
i amnen som intresserar. Nagot som ocksa galler den yngre
malgruppen 15 till 24.

Andra skal till att man lyssnar pa poddar handlar
om avkoppling, bra berattelser, inspiration och att bli insatt i
nagot specifikt &mne.

” Min upplevelse ar att unga anvander ” Det ar mycket word of mouth.

Man hér vad andra pratar om eller
sé snappar man upp nagot péa stan.”

2 »

—Lyssnare, kvinna 26 ar

Det hander nédgot i poddvarlden kopplat till upptackargladje
och 6kat lyssnande. | upptéackargladjen finns dven det fak-
tum att svenskarna pratar om sina poddar. Tips fran andra ar
den absolut stérsta drivkraften till att man hittar nya poddar
och tipsandet fran vanner 6kar — 2018 var siffran 47 % och
den dkade till 57 % 2019.

5T %
[ 1 47 %
I 28 Y%

| I— | 74

I 25 %

[ ] 21%

I 19 %

[ ] 21%

I 18 %

| — A

I 18 %

| — N A

I 16 % m 2019
| — 275 O 2018
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| sa har hog grad anser
lyssnarna att poddar
paverkar deras asikter

Nar vi staller fragan om huruvida poddar paverkar
lyssnarnas &sikter ar det en av tre som séger att
deras asikter paverkas i ganska eller mycket hég
grad. Det ar kvinnor och unga som sticker ut i re-
sultaten och i bdda dessa grupper ar det fler som
séger sig paverkas an bland lyssnarna i stort.

En stor majoritet av lyssnarna
tycker att poddar bidrar till att
Oka deras kunskap om samhallet.

Fler &n sju av tio sager att kunskapen okar i
ganska eller mycket hég grad. Resultatet visar

att poddar langt ifran bara ses som underhallning.
Fragor kopplade till politik och samhalle spelar

en viktig roll f6r manga. Vi ser ocksa att de flesta
grupper instammer i pastdendet. Det géller bade
kvinnor och man och de flesta alderskategorier.
Det &r bara i gruppen 6ver 65 ar som det finns en
viss tveksamhet om huruvida poddar 6kar kun-
skapen om samhéllet.

Lyssnare har hog tilltro
till poddars innehall som
sanningsenligt och korrekt.

Tre av fyra instdmmer i ganska eller mycket hog
grad. Gruppen som stéller sig mer skeptisk utgor
bara drygt 20 %. Hogst fortroende f6r innehallets
sanningsenlighet aterfinns i gruppen 45-64 ar.
Har svarar 80% att de i ganska eller mycket hog
grad tycker att innehéllet i poddar &r sannings-
enligt och korrekt.

Spotify

B Mycket hég
[[] Ganska hég
[ Inte sarskilt hég
[ Inte hog alls
[J Tveksam/Vet ej

B Mycket hég
[[] Ganska hog
[ Inte sarskilt hog
[ Inte hég alls
[] Tveksam/Vet ej

B Mycket hog
[[] Ganska hoég
[ Inte sarskilt hog
[ Inte hoég alls
[] Tveksam/Vet ej

19



Det intima mediet

- den langsta live-sédnda podden
spelades in 2014 och varade i 41 tim-
mar och poddskaparna Paul Moeller,
Dave Davis och Ben Schneider fick
en plats i Guinness rekordbok.

- Serial ar den mest populédra podden
genom tiderna, de tva forsta
sasongerna av Serial blev spelade
mer dn 250 miljoner génger.

- den mest sokta podden pa Spotify
ar P3 Dokumentar.

- i slutet av 2019 hade antalet lyssnade
podcastimmar pa Spotify 6kat med
nastan 200 % jamfért med aret innan.
(Q4 2018 vs Q4 2019).

- uppladdningen av poddar pa Spotify
6kade med 68,8% i mars jamfort med
februari. Narmare 150 000 poddar
laddades da upp péa plattformen.
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Visste du att ...

- det i skrivande stund finns 6ver

1 miljon poddar pa Spotify globalt
— varav mer an 5200 poddar ar
péa svenska.

- Gynning & Berg — Hittar sig sjalva

har streamats 6ver 5 miljoner ganger
pa Spotify.

- du kan félja lyssningen av din egen

podd pa Spotify for Podcasters
(podcasters.spotify.com)

99 Om vi till exempel spelar

ett d&ventyr och jag rakar

placera en viss stad fel pa

kartan sa hor folk av sig
och beréttar att 'Det dar
var ju lite fel”

Podden dar nordarna
har kOII pé detaljerna ISAK JANSSON

Rollspelsklubben &r en av de lite mer annorlunda poddar-
na i Sverige. Baserat pa rollspelet Drakar och Demoner
kombinerat med en stor portion humor lyckas podden

roa och engagera sin publik utdver vad som &r vanligt. |
Rollspelsklubben spelar fyra komiker in ett dventyr i form
av ett rollspel som sedan klipps till fyra avsnitt och slapps
sasongsvis. Podden ar skapad av Isak Jansson som med sin
grund i stdupp-varlden sadg kombinationen av rollspel och
humor som helt naturlig.

Humor ar en viktig parameter i Rollspelsklubben. Isak Jans-
son berattar att just rollspelspoddar finns det nadgra stycken
av i Sverige. Dartill finns en del engelska och amerikanska.
Men kombinationen av rollspel och humor saknades,

enligt Isak.

— Nar jag spelade rollspel pa hégstadiet minns jag
det som valdigt roligt. Vi kunde sitta runt ett bord i ndgons
friggebod och skratta lappen av oss. Det var det jag ville
f& med i Rollspelsklubben. Att lyssnaren lite nostalgiskt far
uppleva de dar roliga stunderna som man hade nar man
spelade rollspel fast med sina favoritkomiker som upplever
samma typ av eufori. Eftersom jag kommer fran stdupp
-héllet sa fanns en 6nskan fran mig att i Rollspelsklubben fa
med folk som jag tycker &r roliga, satta dem i samma rum
och sedan lata dem spela rollspel.

1 Scenarier och miljéer
dar komikerna spelar sina karaktéarer

Bland de komiker som medverkat i Rollspelsklubben marks
bland andra Sandra llar, David Sundin, Camilla Fagelborg,

Magnus Betnér, Hasse Brontén och Kodjo Akolor. Och den
givne och ohotade spelledaren &r Isak Jansson. Som sadan
skapar han scenarier och miljéer dar komikerna spelar sina
karaktéarer. Det blir en berattelse som ingen vet var den ska
sluta eller om de olika karaktarerna faktiskt 6verlever i det

avslutande avsnittet.

Rollspelsklubben har utvecklat en valdigt speciell relation till
sina foljare. Isak Jansson séager att han aldrig kunde tro att
de som lyssnar kunde bli s& nérdiga. Han berattar att efter
60 aventyr sa har en hel fantasy-varld skapats, en varld med
karta, stader och tidigare handelser att férhalla sig till. Det
finns till och med en Wikia-sida, Rollspelsklubben Wikia, dar
nagra personer skrivit ut alla dventyr och beskrivningar av
karaktarerna.

— Det kanns valdigt kul att det finns ett sadant
engagemang. Om vi till exempel spelar ett dventyr och jag
rékar placera en viss stad fel pa kartan sa hor folk av sig och
berattar att “det dar var ju lite fel”. Deras nérdighet blir ocksa
till hjalp eftersom jag i min tur kan ga in p& Wikia-sidan och
hitta information nar jag skriver nya dventyr. Det &r ju sa
mycket information kring dem att jag inte har méjlighet att
ha koll.

1 Poddvirlden ar
en egen maktfaktor

Isak Jansson var med och poddade tidigt. Han har gastat
mangder av poddar och fatt uppleva hur mediet har férand-
rats. Isak Jansson menar att det som hént bara de senaste
tva, tre aren ar att poddvarlden skapar kvalitetsinnehall som
man tidigare annars bara fick uppleva i etablerad radio.
Isak berattar att poddvarlden idag &r en egen maktfaktor
som i mangt och mycket konkurrerar ut den etablerade
radion. Han menar att det 6ppnar upp for att nya ménniskor
skapar innehall som tidigare inte var mgjligt.

— Férut var man ju tvungen att smora for nagon chef
for att man skulle fa gora sin grej, nu behéver man inte det.
Rollspelsklubben hade aldrig existerat om inte poddmediet
funnits som vi har det idag.
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9 Det ar viktigt att lyssnarna N\
o . o \\;*\ \\t\\: W)
far ut maximalt varde ur \@‘\“\1‘?\3\\ LA

varje intervju.

av sin poda

Pa fragan om varfér podden &r en framgéang séger Alexan-
der Pérleros att mycket beror pa att teamet bakom delar
samma grundvéarderingar i Iivet;‘ men ocksa har olika styr-
kor och svagheter som kompleiterar varandra.

— Jag lagger vildigt stor vikt vid researcharbetet infér
intervjun. Det blir cirka tio timmars arbete per intervju. Vi
utvecklar dven produkten konstant. Exempelvis sldpper vi nu
mera tva avsnitt per vecka istallet for ett. '

Alexander Parleros menar ocksa att Framgénggboken och
Framgangsshowen har bidragit till att podden utvecklats
positivt. En annan viktig del ar att Alexander jobbar aktivt
med sociala medier och ett dedikerat team som tar fram en
marknadsplan for varje avsnitt.

— Vi vill hela tiden satta lyssnarna i fokus.
Det ar viktigt att de far ut maximalt varde ur varje intervju.
Darfor filmar vi ocksa varje avspjtt och slapper det pa
flera plattformar.
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ALEXANDER PARLEROS

Tgarna for podden
nenar Alexander

Nar det géller de ekonomiska foruts
och den egna rollen som entreprg‘
att han hade goda férutsattningar fran

—Jag hade lyckan att red}én fra
sorer pa resan, vilket jag &r tacksam fér. Jag 4r medveten om
att det ar tufft fr de flesta att f4 in sponsorer. | och med att
marknaden vaxer far dock fler sponéo 2r upp 6gonen och de
ekonomiska f6rutséttnin§arna pa magkqa_den ar goda. Jag
tror att vi kommer att fa se en kraftig 6kﬁihg av intresset for
poddar pa marknaden dé& kommande fem aren.

on &r lite f&
psolut &r s3
on fa en

att hon

jalva sa
harli

ar genom

99 Hela finessen ar ju
att man siger sanningen,
- att man sidger som det
verkligen kinns och som
det verkligen ar.
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Varje historia behover
sin karlek och sitt format

Anton Berg ar en av landets framsta granskande journalis-
ter men ocksa nagot av en legend i Poddsverige. Tillsam-
mans med Spar-kollegan Martin Johnson och de ursprung-
liga skaparna av P3 Dokumentiar, Kristofer Hansson och
Fredrik Johnsson, har han varit med och skapat manga
berattelser som engagerat oss, fatt oss att grata, skratta,
svettas och sitta som pa nalar. Det ar berattelser nar de

ar som bast, néra, personliga, varma, viktiga och skram-
mande. Foér det har de ocksa prisats saval i Sverige som i
Europa.

Aven om poddar i Sverige fortfarande inte har natt alla s&
ar det f& som missat P3 Dokumentar-klassiker som Stig
Bergling, Tjernobylolyckan, Diskoteksbranden, Bordellhér-
van eller senare Spar-produktioner som Kalamarksmordet.
Men vagen till dagens framgéangar har varit 1angt ifran
spikrak och férsta dokumentéren var fran bérjan tankt som
ett humorprogram.

— | bérjan av 2004 var radion pa vdg mot nadgot an-
nat. Det skulle vara direktsént och det skulle kdnnas lite mer
kommersiell radio éver P3. Man kan séga att det skulle vara
mer som billig radio. Tre roliga personer i direktsé@ndning.
Det blir inte mycket billigare an sa, sager Anton Berg.

1 Ny klippning blev inledningen
till en helt ny era

Anton Berg berattar att méjligheten att komma in i tablan
for andra radiokreatérer, det vill siga de som inte f6ll under
kategorin humor och direktsandning, fanns under helgdag-
ar. Dagar som 6ppnade fér mojligheten att smyga in lite
nya format. En méjlighet som han sjalv och skaparna av
P3 Dokumentér, Kristofer Hansson och Fredrik Johnsson,
senare tog vara péa. Férvisso var deras allra férsta program,
om mordet pa Olof Palme, klippt som ett humorprogram
fran borjan, med ljud fran spelfilmer och annat. Men néar
Kristoffer och Fredrik blev mer engagerade i materialet och
resonerade att grundinnehallet var bra sa klippte de bort
humordelarna. Den nya klippningen blev inledningen till en
helt ny era av berattelser.

ANTON BERG

—Nar de sedan lamnade programmet till sin produ-
cent for provlyssning gick denne i sin tur till sin chef och be-
rattade om innehéllet. "Du, de har fan gjort en riktig dokumen-
tar har” Chefen svarade: ”Vada, vad menar du — det ska ju vara
humor, liksom?” ”N&, det &r en riktig dokumentéar. Och saken
ar — det ar riktigt bra.”

P3 Dokumentar blev en succé direkt. Anton Berg berattar att
en viktig och intressant lardom fran den tiden var hur sjélva
programmet byggdes upp. Eftersom linjar radio var det baran-
de mediet formades programmen ocksa darefter. Det var linjar
radio forst och podd sedan. Idag ar det tvartom.

— Vi byggde programmen for linjar radio sa att de
skulle vara spannande och kunna halla kvar sin publik i ett
kansligt program, till exempel om tsunamin, aven med musik.
Lyssnarna skulle helt enkelt kunna tala musik var sjatte minut.
Vi jobbade darfér med bland annat cliffhangers, en teknik som
vi fortsatte med nar poddversionerna senare var éverordnade
den linjara radion.

Under 2014 S6kade intresset for dokumentért innehall annu mer
nar amerikanska Serial gjorde succé. Och i svallvdgorna efter
Serial var det plotsligt ménga i Sverige som ville kopiera suc-
cén. Hanna Fahl pa DN skrev en kronika om att SR borde ge
skaparna bakom P3 Dokumentéar en pase pengar for att gora
en svensk Serial. Men da var Anton Berg och Martin Johnson
redan i startgroparna med true crime-serien Spar.

1 Poddformatet lampar sig
ypperligt fér komplexa historier

Anton Berg berattar att det som Serial &stadkom i USA blev
mojligt for honom och Martin Johnsson att upprepa genom
Spar. Han menar att rattsfall, som Kalamarksmordet, och just
poddformatet lampar sig ypperligt for langre granskningar,
komplexa historier och méjligheten att fa med lyssnaren pa
langa och detaljerade resonemang.

De &r ocksa de som har varit med pa hela resan. Engagera-
de, granskande och uppmuntrande. Anton Berg berattar att
dokumentaren om diskoteksbranden i Géteborg blev en tydlig
indikator pa vart det hela var pa vag. | tidigare och andra typer
av produktioner var aterkopplingen fran lyssnarna mer eller
mindre sval, men sa var inte fallet har.
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—Jag har aldrig fatt sddana mejl efter ett pro-
gram. Aldrig varit med om det. De var inte bara glada, de
var 6versvallande. Jag var inte riktigt beredd pa det. En av
brandmannen i programmet ringde mig tva minuter in i Ekot
efter att programmet hade gatt. Med bred och bestamd go-
teborgsk brandmansstdmma sa han: "Hej, det ar Gunnar har.
Ar du nojd med ditt program?” Och jag tankte: “Shit, vad ar
det nu? Han ringer direkt efter programmet.” Jag kommer
ihag att jag bara svamlade ndgonting som "Det &r vél inte
upp till mig ...” och han avbrét mig och sa: "Jag tycker att
du ska vara javligt n6jd! Jag och frugan satt som klistrade i
tva timmar.” Den omedelbara kéarleken fran lyssnarna har jag
aldrig férr upplevt sa starkt.

1 Poddlyssnarna mer hingivna
Anton Berg beskriver lyssnarna av Spéar och poddlyssnarna
generellt som mer hangivna. Han beréattar ocksa att lyssnar-
na kan vara mer kritiska, ndgot som ar en konsekvens av de
amnen som Spar tar upp. Rattsfall ar spannande men kan
ocksa vara "getingbon” dar det finns mycket asikter och per-
soner med, helt naturligt, diametralt olika positioner. Men
sedan finns det ocksé en annan, roligare, sida.

—Jag var och hyrde skidor till mina barn uppe i
Orsa och plotsligt kommer det fram en tjej: "Du din rost,
Anton Berg — ar du han som goér Spar?” och sedan boérjar
hon hoppa av gladje. Det ar klart att det blir lite underligt
men samtidigt, om Radiolabs Jad Abumrad d&k upp i
Sverige sé skulle jag formodligen agera likadant.

Anton anser att poddar har en valdigt stark position i sam-
hallet idag. Han menar att manniskor forhaller sig till poddar
som att de har en viktig roll att spela. Att de paverkar.

—Jag fattade det nar vi skulle géra Spéar. Hogsta
domstolens fem ledaméter satt ju och lyssnade pa pod-
den sa dar har du ett exempel pa hur en podd faktiskt har
paverkat samhallet. Alltsa inte bara andra medier utan dven
samhallet i stort.

1 Det ar nu radiorevolutionen sker,
med poddarna

Intresset for poddar har ocksa férandrat hela spelplanen for
vilket innehall som konsumeras. De stora mediekoncernerna
har upptackt poddar. Nagot som marks genom att
Schibsted har blivit ny delagare i svenska poddbolaget
Podme, Bonnier sedan nagra ar tillbaka har investerat i Acast
och att Spotify sedan ett drygt ar storsatsat pa poddar
genom béade foérvarv och satsningar pa eget innehall.

—Det &r nu radiorevolutionen sker, med poddarna.
Historiskt har vi varit uttamnade till public service, eftersom
de var de enda som kopte in kvalitetsradio. Den kommersi-
ella radion gjorde aldrig det. Om du idag har en god idé och
public service sager nej, d& kan man alltid sidga att da géar vi
till ndgon annan. Det tjanar alla pa — speciellt publiken.

Det blir ett rikare innehéll, helt enkelt.

Nar vi nu antligen brutit oss loss
fran tablan s ska vi inte paketera
poddeni en viss form. Vi har en
enorm frihet med poddformatet.

Han menar att potentialen &r enorm som det ser ut nu, nar
nastan halften av den svenska befolkningen inte lyssnat pa
en podd an. Anton Berg anser dessutom att just begreppet
podd ska fortsatta att vara lite odefinierat.

—Jag ser gérna att begreppet podd fortsatter att
vara nagot oklart. Jag vill inte att vi ska fastna i att podd ar
en viss sak och att folk ska sdga vad en podd éar, hur lang
den ska vara. Nar vi nu @ntligen brutit oss loss fran tablan sa
ska vi inte paketera podden i en viss form. Vi har en enorm
frihet med poddformatet. Vi har friheten att géra precis vad
vi vill. Det &r helt underbart.
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”Det behovs ett etiskt

regelsystem for poddar”

MARTEN SCHULTZ

Vem har egentligen ansvaret fér innehallet i svenska
poddar? Svaret ar inte helt enkelt och blir mer komplicerad
nar svensk lagstiftning inte riktigt hanger med i den digitala
utvecklingen. Publicering av poddar som produceras av
etablerade medier faller under en lag medan alla andra
poddar faller under en annan. Marten Schultz, professori
civilratt vid Stockholms universitet, ordférande for Insti-
tutet fér Juridik och Internet och ena personen bakom
Juridikpodden, menar att ansvaret i och for svenska poddar
behéver klargoras.

— Poddar faller inom tva juridiska kategorier — antingen
regleras de genom det sérskilda grundlagsskydd som vi
har for yttrandefriheten i Sverige eller sa galler det som

vi jurister kallar allmanna regler, det vill sdga allménna
straffratten med rattsregler som finns i brottsbalken.

Och poddar kan hamna i ndgon av de tva kategorierna,
beroende pa situation. De utmaningar jag ser ar framst tva
— att det inte alltid &r s enkelt att veta vilket av de har tva
systemen som galler och, vilket ar ett storre problem, att de
som gor poddarna inte kanner till de har kategorierna.

De kan helt enkelt inte reglerna.

1 Olyckligt att publiceringar
faller under olika regelverk

Marten Schultz menar ocksé att det ar olyckligt
att digital kommunikation och digitala publice-
ringar faller under olika regelverk. Han séger att
det ar valdigt stor skillnad pé vilka ansvarsrisker
som finns om en podd publiceras av poddpro-
ducenten sjalv, pa till exempel Spotify, eller om
publiceringen sker inom ramen for Sveriges Radi-
os eller Svenska Dagbladets verksamheter.

—| det senare fallet dr jag som poddma-
kare juridiskt helt immun medan jag i det forra
fallet &r helt exponerad personligen. Och jag ser
inga tecken p4 att detta kommer att forandras.

1 Grundlagsskyddet faller
Marten pekar pa det faktum att om en poddpro-
ducent valjer att lyda under Yttrandefrihetslagen
sé kravs ett utgivningsbevis fran Myndigheten for
press, radio och tv, vilket innebar att skaparen av
podden sjalv maste ha full kontroll ver sin publi-
cering. | praktiken &r man d& ansvarig utgivare.

—Om nagon, i det har fallet distribu-
tionsplattformarna, pa nagot satt kan forandra
innehallet i podden, om &an aldrig sa lite, da faller
grundlagsskyddet &ven om man valt att inordna
sig under det. Det galler till exempel nar man upp-
later plats for reklam och later distributéren styra
reklaminnehéllet. D4 blir det svart fér poddar att
erhélla grundlagsskyddet dven om man vill.

Myndigheten fér press, radio och tv skriver pa
sin blogg att utgivningsbeviset inte ar knutet till
sjalva innehallet utan det satt som podden gérs
tillganglig p4, till exempel pa en poddplattform.
Det innebar inte att grundlagsskyddet automa-
tiskt foljer med. Podden skulle med andra ord
egentligen behdva ett utgivningsbevis for varje
plattform den publiceras pa. Det finns speciella
omstéandigheter som talar for det, enligt

Marten Schultz, da det finns sd manga olika
aktorer inblandade — de olika plattformarna,
poddmakare och de stora aktérerna som ofta har
ett produktionsbolag eller andra féretag med sig
— vilket gor det hela komplext.

—Skulle jag dromma fritt skulle det nog
vara att skapa en sarskild |6sning for hemgjorda
poddar dar man har ett system liknande utgiv-
ningsbevis sa att man har en ansvarig utgivare
utan att f& med hela tryckfrihetsordningen pa
kopet. Det skulle underlatta det hela men jag
ser ingen antydan fran politiskt hall om att detta
kan ske.

Spotify

1 Regler om hur man ska bete sig
nér man utdvar sitt yrke

Marten Schultz pekar dven pé det etiska an-
svarstagandet utéver det juridiska. Nar ledande
poddaktérer som Spotify, Acast, Bauer Media och
NENT nu bildat branschorganisationen Sound
Advertising Bureau (SAB) anser Marten att den
borde verka for en uppférandekod gemensam for
branschen.

— Ett system som borde inkludera inte
bara det som de pressetiska reglerna tar upp,
namligen regler om innehallet, det som publicer-
as. Det borde ocksa ha normer for det som regle-
ras separat for journalister, namligen yrkesetiska
regler, om hur man ska bete sig nar man utdvar
sitt yrke som journalist. Fér manga av de har pod-
darna &r kanske inte sjalva publiceringen otillbor-
lig utan det kan mer vara sattet som de gors pa
som 4&r oetiskt.

Marten menar att speciellt kallskyddet &r ett
problem och ett omrade dar det har slarvats.
Han néamner bland annat exempel pé en text-
publikation som sagt att de har en ansvarig utgi-
vare och ddrmed omfattas av kallskyddet. Nagot
som senare visade sig inte stamma.

— Det &r direkt klandervirt att pasté att
man har ett utgivningsbevis och sedan inte ha
det. Det skapar enorma risker fér den som vander
sig till dem med hemlig information. D& kan man
forsatta den personen i fara.

1 Finns inget sjalvandamal
i att ligga pa gransen till fortal

Till den som star i begrepp att starta en podd ger
Marten Schultz lite olika rad. Han menar att man
framst ska 6vervaga vilket regelsystem man vill
falla under, det vill siga de vanliga reglerna som
finns i brottsbalken eller de sarskilda reglerna
som galler fér medier. Viljer man det férsta sa kan
man inte lagligt utlova kéllskydd, den som &r kalla
kan inte f& meddelarfrihet och dessutom har man
ingen ansvarig utgivare.

—Man behdver helt enkelt lasa pa och
beddma vilket regelverk man vill inordna sig
under. Sedan ar det generellt sa att det ar bra att
undvika att begéa brott. Hota inte, fértala inte och
det finns inget sjalvdndamal i att ligga pé gréan-
sen till fértal. Speciellt inte om man inte har ett
utgivningsbevis.
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Pionjaren som sag ljudets

mojligheter pa internet

ADAM CURRY

Adam Curry berattar om nar han forsta
géngen visades en iPod. Han sag d&
inte, som de flesta, en digital Walkman,
utan en radiomottagare med internet
som plattform. Det fick honom att han
fundera 6ver hur man faktiskt skulle

fa in de internetradioprogram han sag
framfor sig in i den. Lésningen han
kom pa var att anvanda RSS, en teknik
som gor det mojligt att prenumere-

ra pa information pa nétet, och ett
egenutvecklat program fér att hdmta
ljudfilerna och kopiera dem till iTunes
pa datorn som darefter férde 6ver dem
till iPoden. For att det skulle fungera
var man tvungen att dndra RSS-proto-
kollet till att ge stod for ljudfiler, vilket
gjordes i RSS 2.0. Med RSS och spe-
cialskrivna program blev det pl6tsligt
mojligt att automatiskt prenumerera
pa, hamta hem och organisera ljud-
filerna som tidigare hade laddats ner
manuellt via ftp.

— 1 borjan fanns det ingen
klickupplevelse. Det var klick, vénta,
vénta, vanta. Vi hade redan satt ihop
systemet men det var férst nar iPod
kom som jag fick en aha-upplevelse.
Allt vi behbévde gora var att fa statio-
nen, programmet eller vad du vill kalla
det, att automatiskt komma till din
iPod. Du skulle inte behéva fundera
over att hdmta hem filer eller sla pa
radion. Det handlade om att
ta bort trosklar.

Att poddar finns idag handlar en hel del om att flera olika tekniker blev
tillgéngliga vid ungefar samma tid. Och att det fanns pionjarer som sag
mojligheter med dessa sammantraffanden som de bakom teknikerna inte
hade foérutsett. En av dessa pionjarer var Adam Curry, som av manga anses
vara den person som mer eller mindre uppfann poddar. Adam har ett
forflutet inom bade radio och tv dar han bland annat var VJ pa MTV

for att darefter bli internetentreprendr péa heltid.

1 Serial lyfte poddarna
Podcasts blev mediernas alsklingar
men det varade inte lange. Efter bara
nagra ar var det ingen som brydde sig
langre, menar Adam. Darefter kom
de nya webbtjansterna med YouTube,
Facebook och andra i spetsen.

—Och varfér lyssna pé en
podd nér allt detta fanns? Det var inte
foérréan podden Serial kom ut som pod-
dar lyfte igen. Nu hade man vant sig vid
binge-watching pa Netflix samtidigt
som Serial var nagot helt nytt.

Adam Curry menar att dagens pod-
dar har mognat jamfort med den

forsta generationens. Framfér allt vad
géller format och innehall. Skaparna
har dessutom blivit battre pa sjalva
produktionen. Men det finns fortfaran-
de en del uppenbara problem, varav
ett handlar om rattigheter. Dels finns
problemen med plagiering, som p3 ett
eller annat satt ar ett problem ocksa for
andra medier. Men avsaknaden av ett
fungerande system fér att géra ratt for
sig ar ocksa ett problem. Ett exempel
Adam namner &r att det inte finns ett
enkelt satt att inkludera musik i poddar
just pa grund av rattighetsproblema-
tiken. Har finns stor potential for de
storre plattformarna att skapa en ny
16sning som gor det mojligt for kreats-
rer att anvanda musik, havdar Adam.

1 Gemenskaper uppbyggda
kring olika poddar

Adam Curry tror att poddar aldrig
kommer att bli lika stort som musik
eller film. En podd kommer inte att ha
miljontals lyssnare men det ar samtidigt
en styrka eftersom det blir en ndrmare
relation mellan skapare och lyssnare.
| framtiden kommer det férmodligen
att finnas massor av smé gemenskaper
med lyssnare och kreatérer uppbyggda
kring olika poddar och de &mnen de tar
upp. Det &r genom bidrag fran dessa
gemenskaper som poddarna kommer
att finansieras, tror Adam.

— | var podd kallar vi inte
lyssnarna for lyssnare, vi kallar dem
producenter. Om du skickar 200 dollar
till oss far du titeln associerad verkstal-
lande producent. Skickar du 300 blir
du verkstallande producent. Den stora
trenden nu och framéver ar att pod-
dar inte ar monolitiska, skapade av en
eller tva personer. Det &r en komplett
post-modern interaktiv miljé dar publi-
ken samproducerar produkten.

—Poddar har definitivt en
inverkan pa samhillet. De har mgjlighet
att ga pa djupet som fa andra main-
stream-medier kan. Att &mnen inte be-
gransas av kommersiella intressen eller
tidsrestriktioner ar vad som gor dem
sé spannande for s ménga, avslutar
Adam Curry.
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s, Sveriges

poddare

orier, som an-
ing kritiseras dven
Or att inte ta hansyn till
. Det hela blir starten pé en
att och om huruvida poddar ska
iska systemet.

Oktober 2000

Curry gor g
foga vi

Septembe

— Fredagspodd
Hannah Widell ocF
Schulman har premiar.

2016

— Over hilften av

Sveriges befolkning lyss-
nar pé poddar nagon gang,
enligt Internetstiftelsens
rapport Svenskarna och
internet.

November 2019

— NENT och Bauer Media
bildar branschorganisa-
tionen Sound Advertising
Bureau (SAB) tillsammans
med Acast och Spotify.

och
som en av'a
i Sverige.

Mars 2015

— Sofia Wistam och Pernilla

Wahlgren startar podde
Wahlgren & Wistam. Sar
ar vinner podden Stora
radiopriset som "Aret

Februari 2004
—The Guardian-journalisten
mersley foreslar
m namn for

osander och
lvestam lanserar
egenutvecklade podd-
attform Acast med eko-
nomiskt stéd av Bonnier.
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Poddsverige 2020
— Allt fler lyssnar
och politik, samhalle
och historia lockar flest

” Jag tycker att en podd gor det
enkelt att ga in i programledarnas
kéanslor. Jag tycker att mediet
overfor energi bra.”

” En podd ar som att lyssna pa en rost
i huvudet. Personen eller personerna
flyttar nastan in i en sjalv. Man skapar
relationer till dem. Det &r vad en podd
ar for mig.”

—Lyssnare, man 24 ar

—Lyssnare, man 24 ar

En av tre tanker 6ka
sitt poddlyssnande
de ndrmaste aren

Vi lyssnar pa poddar som aldrig forr. Tillkomsten av nya lyssnare sker
framst bland manniskor i aldern 15-24 &r. Utvecklingen under ett
ar 2018-2019 visar en 6kning pa 24 % av veckolyssning. 1966 000
manniskor lyssnade pa poddar under en genomsnittlig vecka under
sommaren 2019.

Och ingenting tyder pa att trenden kommer att mattas av.
| Kantar Sifos undersékning (2020) séger en av tre tillfrdgade att de
kommer att 6ka sitt lyssnande de ndrmaste &ren medan bara en av
tjugo tanker minska det. Tillfrdgade i alla dldersgrupper uppger att de
kommer att 6ka sitt poddlyssnande men den grupp dér vi ser den tyd-
ligaste 6kningen &r i alderskategorin 45-64 ar. Det visar att poddlyss-
nandet troligtvis kommer att 6ka i alla dldrar och att det finns potential
att upptéacka fler lyssnare dnnu hégre upp i aldrarna.
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De kanaler lyssnarna RADIO
. . TV
minskat anvandandet av TIDNINGAR
till forman fér podd FACEBOOK
YOUTUBE

INSTAGRAM

TWITTER

Poddlyssnandet har 6kat snabbt i Sverige de senaste aren
och utvecklingen har paverkat lyssnarnas konsumtion av
andra kanaler. Resultaten ar tydliga. Det &r radio och tv som
paverkats mest. Fler &n sex av tio har minskat sitt radiolyss-
nande medan motsvarande siffra for tv &r narmare halften.
Tidningarna aterfinns pa tredje plats med en andel pa 27 %.
De sociala kanalerna har inte paverkats i samma omfattning
av den starka utvecklingen fér poddar. Har ar det bara drygt
en av fem som séger sig ha minskat anvandningen.

De @mnen lyssnarna
vill ha mer av framover

Nar vi staller fragan om vilka &mnen man kan tanka sig att
lyssna mer pa via podd framéver ar det inte &mnen som
musik, sport och mode som ligger i topp utan istallet ar det
politik, samhalle och historia som de flesta vill lyssna mer
pa. Kriminalitet och rattsvdsende &r tva andra @mnen som
manga kan tanka sig lyssna mer pa. Vi ser tydliga konsskill-
nader i vilka &mnen som man vill lyssna mer pa. Mannen
lyfter fram politik, historia och sport medan kvinnorna kan
tanka sig att lyssna mer pa kriminalitet, livsstil, sex & karlek
och barn & féraldraskap.

Spotify

I, 6 3 Yo
I, A7 Yo

[ 1 27 %

[ 123 %

| — 210 )73

| — A

112 %

Radio och tidningar ar tva kanaler som paverkats sarskilt
mycket bland poddlyssnare i aldern 45-64 ar. Tre av tio har
minskat anvandandet av andra mediekanaler f6r att lyssna
mer pé poddar. Stérst ar nedgangen i gruppen 18-44 ar.

37 % av allmanheten
lyssnar inte alls pa podd

Aven om poddar dr populdra i Sverige s3 finns det fortfaran-
de en stor mangd manniskor som aldrig lyssnat pa en podd.
37 % av allménheten lyssnar inte alls pa podd, vilket betyder
att det finns manga fler potentiella lyssnare dar ute.

Skalen till att inte lyssna pa podd varierar.
Foér vissa ar det kunskapen om vad poddar ar men ockséa
en okunskap om var man kan hitta dem. Poddlandskapet
blir dock 6ver tid tydligare och kunskapen om vad en podd
ar okar. Under 2018 ansag 15 % det tydligt vad en podd ar
och den siffran har 6kat till 27 % 2019.

INRIKESPOLITIK & SAMHALLE IS 48 %
HISTORIA I 46 %
KRIMINALITET/RATTSVASENDE I 40 %

UTRIKESPOLITIK I 34 %

LIVSSTIL I 26 %
MOTION & TRANING I 2?2 %
MUSIK I 20 %
SEX, KARLEK & RELATIONER I 20 %
SPORT I 17 %
MAT I 13 %
BARN & FORALDRASKAP I 1%
FILM . 1%
MODE M 4%
MAT B 3%
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Vagen till ett fullfjadrat
underhallningsforetag
inom ljud

DAWN OSTROFF

34

Hon rekryterades till Spotify for att hon under hela sin
karriar haft en féorméga att forutse framtida trender.

Hon bérjade dessutom sin yrkesbana inom radio, vilket,
givet hennes nuvarande uppdragsgivare, passar utmarkt.
Speciellt ndr hennes uppdrag &r att vaxa varldens ledande
plattform inom strommande ljud till ett fullfjadrat under-
hallningsféretag inom detsamma. Dawn Ostroff, Spotifys
Chief Content Officer, 4r mer &n redo for att ta sig an nadgot
av det mest spdnnande inom ljud just nu — poddar.

— Som ledande akt6r inom ljud innebér det att vi kontinu-
erligt ar innovativa inom musik, men ocksa att vi investerar
tungt inom poddar for att accelerera en tillvaxt och mog-
nad i branschen. Intresset for poddar vaxer valdigt starkt
och tittar vi pa Spotify specifikt s hade antalet lyssnade
podcastimmar i slutet av 2019 6kat med nastan 200 procent
jamfért med aret innan. Och da ska man komma ihag att
marknaden fortfarande &r i en valdigt tidig fas.

Dawn Ostroff sager att att vi pa ett rent praktiskt plan ser
en utveckling inom on-demand ljud som vi tidigare sett inom
film och som bland annat drivits och fortfarande drivs av
foretag som Netflix. P4 ett mer abstrakt plan s& menar hon
att manniskor alskar poddar av samma skél som de alskar att
lasa en bok.

—Man anvéander sin fantasi, man refererar
till sina egna erfarenheter och kombinationen blir
en underbar intimitet.

Spotifys poddkatalog bestar just nu av dver 1 miljon olika
poddar globalt och innehéllet varierar frdn en mangd olika
genrer till flera exklusiva originalproduktioner. Bland dessa
kan namnas Made in Medellin, The Receipts Podcast,

Last Podcast to the Left och lokala svenska produktioner
som Gynning & Berg, Adam & Kompani och Raseriet.

Spotify

Dawn Ostroff tycker att vi nu upplever en fantastisk
rensssans inom kreativitet. Saval fér poddskapare som for
annonsérer. Hon menar ocksa att data fran plattformen
hjalper saval annonsérer som poddskapare att férsta hur
deras publik fungerar och agerar. Ett satt att extrahera data
ar Spotifys nya annonsverktyg, SAI (Streaming ad insertion),
som starker annonsérers mojligheter inom och runt poddar.

—Vad som gléder oss ar att verktyget, &ven om det
ar i en tidig fas, visar resultat som uppskattas mycket av
vara partners. De menar att vi nu dr i samma lage som vi var
med mobiler for tio &r sedan och med mobil video f6ér fem ar
sedan. Vilket innebar att den tid och uppmarksamhet som
publiken lagger péa att lyssna pa poddar inte pa nagot satt
reflekteras i poddarnas férmaga att attrahera reklampengar.
Med andra ord en obalans som behover justeras och dar
Spotify kommer att spela en roll.

Ut6ver SAI sa lanserade Spotify i oktober 2018 Spotify for
Podcasters vilket var en inbjudan till poddskapare att ladda
upp sina poddar pa Spotifys plattform. Som en del i detta
far poddskaparna aven tillgang till data som lyssnarantal,
demografi och engagemang.

—Det ar klart att det ar valdigt attraktivt fér podd-
skaparna som genom vart verktyg kan maximera sin rack-
vidd och darmed kapitalisera p4 densamma.

Dawn Ostroff avslutar med att sdga att manniskor, kanske
framfor allt de yngre generationerna, redan lyssnar extremt
mycket p& musik och radio. Spotify ar darfér valdigt val posi-
tionerat och kan pa olika satt bade férdjupa engagemanget
och samtidigt erbjuda nya intressanta varden.

—En av mina djupaste 6vertygelser, som f6ljt mig
under hela min karriér, ar att folja vad unga ménniskor gor.
De hittar det basta innehallet och annonsérerna féljer efter.
Strommat ljud ar en mycket tydlig trend just nu och konsum-
enterna, vid varje tidpunkt pa dagen, ar engagerade
millennials och generation Z. Och déar de ar, dar ar Spotify.
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Utvalda favoritavsnitt
med Adam Alsing.

En alskad rost

vi aldrig glommer.

S ltllefurt-nne
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TACK
Spotify vill rikta ett varmt tack till
alla som varit med och bidragit till
Poddsverige 2020: Adam Curry, Alex-
ander Parleros, Anton Berg, Carolina
Gynning, Emanuel Karlsten, Emma
Frans, Fanna Ndow Norrby, Hannah
Widell, Isak Jansson och Mérten
Schultz.

PRODUKTION
Ansvarig pa Spotify: Frida Berg
Projektledare: Anna Ingler och Amanda
Waldas, Spotify och Carsten Carlsson,
Hill+Knowlton Strategies
Texter: Patric Backlund och Carsten
Carlsson, Hill+Knowlton Strategies
Formgivning: Andreas Degerman
och Ludwig Jonsson, Rodolfo
Korrektur: Jenny Bjork

Producerad april 2020
Tryckort: Stockholm

Poddsverige 2020

UNDERSOKNINGAR
Undersokningar har genomférts av
Ungdomsbarometern och Kantar Sifo
pa uppdrag av Spotify. Kantar Sifos
undersdkning ar gjord i Kantar Sifos
online-panel. Den utgérs av ett repre-
sentativt urval av allmanheten mellan
18 och 79 éar. En bakgrundsfrdga om
poddlyssnande har stallts till 3 039
personer. 1000 intervjuer har dar-
efter genomférts i gruppen somlyss-
nar pé poddar minst en géng i veckan.
Intervjuerna genomférdes under den
forsta halvan av januari 2020. Under-
sOkningen har dven kompletteras med
fokusgrupper dar lyssnare och
kreatorer ingatt.
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FOTO
Per Bjorklund (Carolina Gynning och
Carina Berg, Gynning & Berg — Hittar
sig sjalva), Alexander Donka (Johan
Seidefors, Spotify), Erik by Erik (Isak
Jonsson, Rollspelsklubben), Karl
Nordlund (Alexander Parleros, Fram-
géngspodden), Paul Edwards (Fanna
Ndow Norrby och Amie Bramme Sey,
Raseriet), Perfect Day pressfoto
(Hannah Widell och Amanda Schul-
man, Fredagspodden), Martin Ridne
(Emanuel Karlsten), Niklas Nyman/
Volante (Emma Frans), Severus
Tenenbaum (Mérten Schultz). Alexan-
der Dahl (Anton Berg, Spar). Bilden pa
Adam Curry &r privat.

KALLOR

Dagens Nyheter, Guinness Rekord-
bok, HowStuffWorks, IAB, Kantar Sifo,
Mediepodden, Orvesto Konsument
Poddtoppen, The Guardian, SAB, Sam
Thomas Davies, Spotify, Svenska Dag-
bladet, Sveriges Radio, Ungdomsbaro-
metern, Wikipedia.

Spotify
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Sverige
kan tan
start

Vilj ett &mne d for och kan prata
om. Det kan vara nagot personligt, ndgot
som startar debatt, far folk att skratta eller
pa annat satt far ménniskor att reagera.

02 Spelain din podcast helt pa egen hand
via ett verktyg som till exempel Soundtrap.

03 Ladda upp din podd till lyssningsplatt-
formarna direkt via Anchor eller annan
valfri distributor.

spridning pa din podd genom
sociala medier s& att folk

are via Spotify for Podcasters
ar de lyssnar, hur lange,

p de tillhér och till och med
gillar.

*Kantar Sifo pé uppdrag av Spotify, 2020




