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Din formel for att sdlja mer till fler,
utan att joblba mer:
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Denna formel skall ses som en modell och ett arbetsverktyg fér att analysera

din saljeffektivitet. For att den skall kunna anvéndas som en matemaitiskt korrekt
formel kréivs att enheterna fér respektive komponent ar definierade.

Formeln kan i princip anvéndas vid alla typer av férsaljning, dock kan viss an-

passning krévas till olika branscher, produkter eller marknader

E

Du anvdnder formeln enligt foéljande:

1. Gd&igenom respektive komponent och beskriv ditt nulége.

2. Utifr&n beskrivna nuléige, analysera vilken komponent som skulle ha stérst pdverkan pé den totala
effektiviteten E.

3. Vidta dtgdrder for att 6ka eller minska komponenten.

E=Hog effektivitet i vart saljarbete dr det vi vill uppnd. Det &r summan av de ingdende komponenterna
och skall symbolisera "Sdlj mer till fler, utan att joblba mer?”.

Hur effektiv ér du idag? Beskriv ditt nuléige har:
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C =Graden av kvalificerad sdljcoachning. Studier* visar att valdigt fé& foretag har en effektiv process for
att coacha den personal som sdiljer. Aktiv och kvalificerad sdljcoachning ékar séljresultaten med ca 30%*

Fér du idag lépande, aktiv och kvalificerad sdljcoachning? Beskriv ditt nulage har:

H2=Hinder tvd. Dina hinder eller formdga att ta emot och anvdnda sdljcoachning. Hogt varde minskar
effektiviteten av C.

Hur bra ér du pé att ta feedback? Anvéinder du de tips och metoder du fér? Beskriv ditt nuléige har:

L=Lopande leadsgenerering &r en avgdrande faktor for att du skall lyckas med ditt sdljarbete. Du
behoéver en "Sdljfabrik” som konstant genererar nya leads.

Vilka metoder anvénder du idag? Hur manga leads per dag/vecka/ménad fér du? Beskriv nuléiget har?

*) CSO Insights 2017 Sales Enablement Optimization Study
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Hi1=Hinder. De hinder som dr kopplade till din personlighet. Hogt véirde minskar E. Alla séljare har styr-

K =Konverteringsgrad. Din féormdga att konvertera leads till kdpande kunder. Du behodver ett arbets-
kor och svagheter. Dessa dr kopplade till vart satt att téinka, agera och kommunicera.

satt for att I6pande konvertera leads till kunder. Detta inbegriper din férmdaga att skapa kontakt, analy-
sera behov, kommunicera vdrde, f& avslut etc. . . S - . )
' ' Vilka ér dina sdljhinder? Beskriv ditt nuléige har:

Hur fungerar din konvertering idag? Beskriv ditt nuléige har:

T=Tid. Den tid du I&igger ned pd ditt sdljarbete. Hogt véirde minskar E. L&gt vérde 6kar E. Du behdver

M = Merforsdljning. Det enklaste sattet att 6ka forsaljningen ér oftast att sdlja mer till befintliga kunder.
l&igga din tid pé ratt aktiviteter.

| de flesta branscher finns méjlighet till merférsdljning.

Hur arbetar du med mer férsdljning idag? Beskriv ditt nulége har: Hur mycket av din arbetstid gér &t rena sdljaktiviteter? Beskriv ditt nuléige har:
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"Sdlj mer, till fler
utan att jobba mer.”

Magnus H Johansson ér en mycket erfaren féreldsare och utbildare
med uppdrag i éver 500 organisationer p& meritlistan. Han har inom
sina dmnesomrdden skrivit flera bocker, ett 50-tal artiklar och ér pro-
gramledare i en podcast med &ver 10 000 lyssnare.

Magnus har éver 20 érs sdlj och ledarskapserfarenhet. Han ér idag en
av de framsta féreldisarna inom omrddena motivation, kommunikation,
affédrsmannaskap och férsaljning fér icke sdljare.
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