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Hari Bumi 2024: Blibli Tiket ACTION vs. Plastics
Bersama EcoTouch Kelola Limbah Fesyen

Jakarta, 22 April 2024 - Memperingati Hari Bumi 2024, Blibli mengusung tema Blibli Tiket ACTION
vs. Plastics, menggandeng EcoTouch menggelar Fashion Take Back Program pada 22 April - 3 Mei
2024. Program ini bertujuan untuk mengurangi limbah fesyen serta penggunaan plastik dalam produk
tekstil demi keberlanjutan bumi kita yang melibatkan karyawan Blibli Tiket. Limbah fesyen yang
terkumpul akan didaur ulang oleh EcoTouch menjadi insulator, kain dan produk fesyen retail. Aksi ini
diadakan selaras dengan fokus materialitas ESG Blibli pada pengelolaan sampah dan pengurangan
emisi.

Karyawan Blibli mendonasikan sampah fesyen di Hari Bumi 2024 “Blibli Tiket ACTION vs. Plastics”

Limbah fesyen saat ini adalah penyumbang sampah kedua tertinggi di dunia. Merujuk pada data pada
Sistem Informasi Pengelolaan Sampah Nasional pada tahun 2021, mengungkapkan, Indonesia
menghasilkan 2,3 juta ton limbah pakaian atau setara dengan 12% dari limbah rumah tangga. Dari
keseluruhan limbah pakaian tersebut, hanya 0,3 juta ton limbah pakaian yang mengalami daur ulang1.
Sementara itu, menurut United Nation Environment Programme, sekitar 60 persen bahan yang
digunakan untuk membuat pakaian adalah plastik, termasuk tekstil poliester, akrilik, dan nilon. Kain
sintetis ini ringan, tahan lama, terjangkau, dan fleksibel. Namun masalahnya: setiap kali dicuci,
bahan-bahan tersebut melepaskan serat plastik kecil yang disebut serat mikro yang tentunya
membahayakan kehidupan bawah laut.

Melihat potensi limbah fesyen dan plastik yang masih digunakan di dalamnya, maka Hari Bumi 2024
ini menjadi momentum untuk meningkatkan kesadaran masyarakat secara luas tentang risiko
kesehatan dari plastik, serta secara cepat menghapus semua plastik sekali pakai dengan target
pengurangan sebesar 60% pada tahun 20402.

“Bertepatan di Hari Bumi 2024 ini, kami mengusung tema Blibli Tiket ACTION vs. Plastics. Kami
mengajak karyawan untuk turut terlibat dalam pengembalian limbah fesyen, di mana sekitar 60
persen bahan pakaian masih terbuat dari plastik. Penerapan circular fashion dan sustainable fashion
jadi solusi bagi industri fesyen. Menggandeng EcoTouch, tahun ini kami tidak hanya mengajak
karyawan untuk mendonasikan baju bekas, tapi juga Blibli seragam bekas karyawan Blibli dengan
total kurang lebih 100 kg untuk diolah kembali,” ungkap Yolanda Nainggolan, Head of Public
Relations PT Global Digital Niaga Tbk.
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Dengan bekerja sama dengan EcoTouch, sebuah institusi yang secara khusus dibangun untuk
menciptakan produk inovatif hasil dari limbah tekstil. Christina Harjanto, Co-Founder dari
EcoTouch menambahkan, “Kami mengapresiasi langkah kolaboratif dari Blibli Tiket ACTION untuk
mengedukasi dan mengajak pemangku kepentingan untuk mengelola kembali sampah fashion.
Dalam kegiatan ini, EcoTouch akan mengelola kembali limbah yang terkumpul menjadi produk baru
bernilai guna yang nantinya akan dipamerkan di Langkah Membumi Festival 2024.”

Staff EcoTouch mengedukasi karyawan Blibli proses daur ulang limbah fesyen menjadi produk dengan kemanfaatan baru, diantaranya: insulator,
kain tenun, tas laptop, lunch box, dan masih banyak lagi.

“Kami harap aksi kolaboratif ini dapat menjadi cara untuk memperkuat penerapan ekonomi hijau dan
mengedukasi setiap stakeholder Blibli Tiket untuk mencapai Tujuan Pembangunan Berkelanjutan
(SDG) 12 Produksi dan Konsumsi Bertanggung Jawab serta 13 Penanganan Perubahan Iklim,” tutup
Yolanda.

***

Tentang PT Global Digital Niaga Tbk (Blibli)

Didirikan tahun 2010, PT Global Digital Niaga Tbk (“Perseroan”) merupakan pelopor ekosistem perdagangan omnichannel dan
gaya hidup terkemuka di Indonesia yang fokus melayani konsumen ritel dan institusi yang terhubung secara digital. Platform
perdagangan (commerce) yang dimiliki Perseroan – Blibli, mengintegrasikan pengalaman berbelanja dan bertransaksi secara
daring melalui layanan e-commerce dan secara luring dengan mengoperasikan 166 toko-toko fisik untuk berbagai mitra
pemegang merek global terkemuka serta 65 gerai supermarket premium. Selain itu, Blibli juga berkolaborasi dengan lebih dari
23.800 toko yang mengadopsi fitur omnichannel, yakni Blibli InStore dan Click & Collect, didukung oleh infrastruktur rantai
pasok, termasuk jaringan pergudangan dan logistik yang dikembangkan secara nasional dan meningkatkan layanan
pengiriman pihak pertama (1PL) secara langsung melalui layanan logistik milik Perseroan – BES Paket dan bekerja sama
dengan berbagai mitra logistik pihak ketiga (3PL). Blibli menempati peringkat pertama kategori B2C Omnichannel 1P consumer
electronics dan fresh products menurut Frost & Sullivan, serta memiliki layanan pelanggan 24/7 berkelas dunia.

Pada tahun 2017, Perseroan mengakuisisi PT Global Tiket Network (tiket.com) untuk memperluas layanan hingga meliputi
perjalanan, akomodasi, dan pengalaman gaya hidup. Selanjutnya pada tahun 2021, ekosistem omnichannel Perseroan
semakin lengkap dengan penambahan penawaran produk segar dan kebutuhan sehari-hari melalui akuisisi PT Supra Boga
Lestari Tbk (“Ranch Market”; BEI: “RANC”) – perusahan pengelola sejumlah gerai supermarket premium seperti Ranch Market
dan Farmers Market.

Perseroan memiliki ekosistem omnichannel terpadu (unified omnichannel ecosystem) yaitu Blibli Tiket, yang menegaskan
sinergi antara Blibli, tiket.com dan Ranch Market di dalam suatu ekosistem terintegrasi yang memberikan kemudahan
pengalaman berbelanja serta bernilai tambah bagi pelanggan, dengan menyediakan layanan lebih lengkap, bermanfaat juga
terintegrasi di setiap titik interaksi konsumen. Blibli Tiket juga memiliki program loyalitas bernama “blibli tiket rewards”, yang
menawarkan berbagai program loyalitas yang terintegrasi kepada seluruh pelanggan di dalam ekosistem.

Pada tahun 2022, saham Perseroan resmi melantai dan diperdagangkan di Bursa Efek Indonesia (“BEI”) dengan kode saham
"BELI".

Untuk informasi lebih lanjut, silakan menghubungi:

Hubungan Masyarakat – PT Global Digital Niaga Tbk

public.relations@gdn-commerce.com
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