
부동산�디벨로퍼�실무�:�

개발사례�중심의�부동산�디벨로퍼전문가�양성�CAMP

소비자�Insight�&�마케팅�리서치�CAMP



신제품�및�서비스�런칭�전�소비자의�니즈�파악,�기존�제품의�만족도�체크�후�개선�방안,�리서치�

기획부터�조사�진행,�결과�분석�방법까지�모두�알려�드립니다.

소비자의� Needs를� 가장� 빠르게� 캐치하는� 법!�마케팅/기획을 하다보면 소비자 조사가 

필요한 경우 정-말 많습니다. 소비자 Insight를 얻을 수 있고, 마케팅 전략 의사 결정을 

돕는 마케팅 리서치를 배우세요.
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리서치 전문가가 당신의 사수.

마케팅�리서치,�해�보고는�싶은데�통계�책부터�펼쳐야�하는�건지,�누구한테�물어봐야�할지�

막막합니다.�이제�괜찮습니다.�24년�차�현직�강사님이�여러분과�3주�간�함께�합니다.

최소 비용으로 시장 조사하는 법.

본�강의에서는�최소�비용으로�최대�효과를�내는�방법을�알려드리며,�실제�강의에서�마케팅�

리서치를�진행하여�결과를�분석합니다.

실무에 꼭 필요한 것만.

기존�통계�이론이�아닌,�조사�기획서�및�질문지�작성,�결과�분석�방법�등�당장�활용�가능한�

내용만�골라�가르쳐�드립니다.

바로 가져갈 수 있는 결과물.

3단계의�실습을�통해�수강생들이�직접�조사�계획서를�작성하고,�조사를�진행하고,�조사�결과�

분석�보고서까지�모두�작성해�가져갈�수�있습니다.



마케팅 전략, 그리고 리서치 프로세스
-�마케팅�리서치의�정의

-�마케팅�전략과�마케팅�리서치�(STP전략,�브랜드�전략,�광고�전략,�매체�전략,�Marketing�Mix전략�등)

-�마케팅�리서치�프로세스�(조사�기획서�작성,�질문지�작성�및�Pre-test,�조사�진행,�결과�분석�및�활용)

[실습]�공동의�마케팅�리서치�주제�선정

소비자 INSIGHT & 유형별 마케팅 리서치
-�Consumer�Insight�발굴�조사

-� 신제품�수용도�조사

-�제품/서비스�만족도�조사

-�커뮤니케이션�활동�조사

[실습]�2회차에서�선정한�주제로�실제�마케팅�리서치�실시:�온라인�조사�진행

마케팅 리서치 조사 결과 분석 및 보고서 작성
-�평균차�검증(T-test/ANOVA)

-�상관분석�/�회귀분석�(광고와�브랜드가�관련이�있을까?,�광고를�좋아하면�브랜드를�좋아하게�될까?�등)

-�요인분석�/�군집분석�(동질적인�속성으로�묶어주고,�동질적인�집단으로�분류하는�방법)

[실습]�2회차에서�실시한�온라인�리서치�조사�결과�분석�및�보고서�작성

1회차

2회차

3회차

수업 진행 방식
1.�마케팅�전략�리서치�프로세스

2.�소비자�Insight�유형별�마케팅�리서치

3.�선정한�주제로�실제�마케팅�리서치�진행

4.�결과�분석�및�보고서�작성



윤경희

브랜드�전략�컨설턴트�(메가박스,�서울우유�外�다수�

브랜드�프로젝트�진행)

前�현대리서치연구소�리서치팀��������������������������������������������

前�LG애드�브랜드전략연구소������������������������������������������������

前�SK플래닛�Consumer�Insight�Lab����������������������������������������

前�브랜드메이저�컨설팅�이사

“�안녕하세요.�저는�24년째�마케팅�일을�하고�있는�

마케터�윤경희입니다.�저는�광고대행사의�마케팅,�

기업의�브랜드�마케팅팀,�브랜드�컨설팅�회사,�마케팅�

조사�회사�등�다양한�분야에서�일했습니다.�마케팅�

이전에�수리통계학을�전공한�이력을�가진�이과형�

마케터입니다.�다양한�분야에서�일하고,�숫자에�친숙한�

이력은�데이터를�통해�빠르게�변화하는�최신�마케팅�

흐름을�파악하는�데에도�큰�도움이�되었습니다.�마케팅�

리서치는�성공적인�마케팅�전략을�세우는�데�매우�

중요합니다.�저의�통합적인�시각으로�마케터에게�꼭�

필요한�마케팅�리서치�비법을�전수해�드릴�예정입니다�

”



패스트캠퍼스 강남강의장

❖�강의에�따라�강의장이�변경될�수�있습니다.


