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Hallo liebe Kaufland

Geschafts-
partner*innen,

nachdem wir das letzte Jahr
erfolgreich abgeschlossen
haben, sind wir mit groBer
Vorfreude und Motivation in
das neue Jahr gestartet. Die
Umsetzung von innovativen
Ideen und groBen Projekten
stehen bei uns auf dem Plan.
Ein neues Jahr, wo endlich
wieder Messen stattfinden,
die Lagerverwaltung weiter
ausgebaut wird und wir viele
unserer Kunden wieder per-
sonlich sehen durfen.

Bereits jetzt — nach dem ers-
ten halben Jahr — konnten
wir vieles erreichen und das
macht uns Uberglicklich. Auf
der LogiMAT in Stuttgart und
der K5 in Berlin durften wir
unser WMS storelogix vorstel-
len und sind auf begeister-
ten Zuspruch gestoBen. Am
Girls’Day haben wir auBerdem
funf wissbegierige Schuler*in-
nen bei uns begriBt, die in
den Beruf der Fachinformati-
kerin geschnuppert haben.

Ein Meilenstein in diesem Jahr
war die erneute Auszeichnung
unserermobilen EvoScan Mas-
ken mit dem Good Design®
Award. Zudem hat sich das
Unternehmen Kaufland dazu
entschieden, die Zusammen-
arbeit mit uns weiter auszu-
bauen und storelogix in zwei
weiteren L&gern einzusetzen.

Dies sind nur einige Dinge,
die wir in diesem Jahr schon
erleben durften und wir freuen
uns auf die zweite Jahreshalf-
te mit lhnen und vielen weite-
ren spannenden Projekten.

lhr Holger Meinen
Geschaftsfliihrender
Gesellschafter

Anspruchsvolle Logistik-
losungen fur jede Branche

Bestandigkeit, gegenseitiges Vertrauen und professionelles
Vorgehen im direkten Austausch. Das zeichnet den Logistik-
dienstleister Cella GmbH aus. Mit Nico Briggemann, dem

Geschaftsfuhrer des Unternehmens, haben wir Giber die An-
forderungen und Herausforderungen branchenibergreifen-
der Abwicklungen von Inhouse-Logistikprozessen gesprochen.

Geschéaftsfuhrer der Cella GmbH in
Emsbduren: Nico Briggemann

Herr Briiggemann, stellen
Sie uns doch zu Beginn die
Cella GmbH einmal kurz vor.

Nico Briiggemann: Wir sind
ein Logistikdienstleister mit
vielen Facetten und betrei-
ben fir unsere Kunden die
Inhouse-Logistik. Von der Ver-
sandvorbereitung der Waren,
Preisetikettierung, Anbrin-
gung von Stickern und Schil-
dern, bis hin zur Aufbereitung
von Textilien wird von uns alles
abgedeckt.

Unser Portfolio umfasst Kun-
den aus dem E-Commerce,
dem Fulfillment bis hin zu Pro-
duktionsunternehmen oder
Herstellern fur Fertigwaren.
Deshalb ist in unseren Lager-

hallen vom Wachsmalstift Gber
den Rasenmaher und dem
Holzverschlag bis hin zu zwei
Tonnen Folienrollen oder GroB3-
handelswaren auf Paletten al-
les zu finden. Einzig eine eige-
ne Spedition haben wir nicht.

Die Bandbreite an Logistik-
Dienstleistungsunterneh-
men nimmt immer mehr
zu. Was unterscheidet lhrer
Meinung nach CELLA von
anderen Fulfillment-Unter-
nehmen? Was sind Ilhre
USPs?

Nico Briiggemann: Uns un-
terscheidet von anderen Ful-
fillment-Unternehmen  ganz
klar unsere Flexibilitat. Wir
haben zwar eine bestimmte

Rahmung, koénnen unsere
Logistikleistungen aber sehr
stark an die Bedingungen des
Kunden anpassen. Dabei un-
terstitzt uns auch storelogix
sehr gut. Denn hier koénnen
wir mit den standardisierten
Prozessablaufen die Kunden-
bedUrfnisse schnell und effizi-
ent abdecken.

Zudem haben wir als Fami-
lienunternehmen sehr kurze
Entscheidungswege. Interes-
sent*innen und Kund*innen
kénnen ganz unkompliziert
mit uns in Kontakt treten und
wir agieren sehr nah an deren
Bedurfnissen.

Fortsetzung des Interviews auf
Seite 2 »

e-commerce nutzt
storelogix an zwei
neuen Standorten

Unser Kunde Kaufland e-com-
merce hat zwei neue Lager in
Bonen und Cheb aufgeschal-
tet. Wir freuen uns, dass sie
sich auch hier entschieden
haben storelogix einzusetzen.
Seite 2

Filmdreh mit
Zenfulfillment

Wir durften unseren Kunden
Zenfulfillment am Logistik-
Standort in Nesse-Apfelstadt
besuchen und einen Blick
hinter die Kulissen werfen.
Vom Verpacken bis zum Kom-
missionieren haben wir dabei
alles fur Sie hautnah mit der
Kamera festgehalten. Seite 3

Girls'Day im April

Funf Schulerinnen haben uns
in Bochum besucht und alles
rund um den Beruf des Fach-
informatikers kennengelernt.
Seite 3

Wir waren dabei:
LogiMAT und K5

Auf der LogiMAT Stuttgart und
der K5 Konferenz in Berlin
konnten wir Interessent*in-
nen mit unserer Softwarel®-
sung storelogix begeistern.
Neben der Live-Prasentation
von EvoScan, gab es auf der
K5 auch einen spannenden
Vortrag von unserem Kunden
Herbert Geiss, Inhaber von
Deiters. Seite 4

Good Design®
Award 2021 fiir
storelogix EvoScan

Zum wiederholten Male konn-
ten wir mit unseren mobilen
EvoScan Masken einen De-
sign-Award gewinnen und
haben dieses Mal eine inter-
nationale Jury von unserer
App Uberzeugt. Die Demo-
Version unserer EvoScan App
kénnen Sie auch selbst testen
und sich auf Ihr Smartphone
downloaden. Seite 4
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Wann und wie wurde lhnen
denn bewusst, dass Sie
fiir lhre Anforderungen ein
neues leistungsféhiges La-
gerverwaltungssystem be-
nétigen?

Nico Briggemann: Wir woll-
ten in erster Linie der Digi-
talisierung und der schnell-
lebigen Logistikwelt gerecht
werden. Uns war bewusst,
dass das mit unserem al-
ten System nicht funktionie-
ren wird. Unser altes System
war zwar flexibel, aber eine
Ldsung, die extrem auf die
bestehenden Prozesse zu-
geschnitten war. Bei Ande-
rungen musste komplett neu
programmiert werden. Zudem
hatten wir groBe Herausfor-
derungen bei der Schnittstel-
lenanbindung. Das galt es zu
|6sen.

Zusammen mit dem storelo-
gix-Team haben wir unsere
Kundenprozesse im Haus be-
leuchtet und geprtft, ob alle
Prozesse mit storelogix abbild-
bar sind. Und das war ohne
Kompromisse maéglich. Durch
die Modulbauweise von store-
logix konnten wir unsere Pro-
zesse so schlank wie moglich
halten und kénnen bei wach-
senden Anforderungen weitere
Funktionen reinnehmen. Super
ist auch der Admin-Bereich fur
die Prozesssteuerung.

Sie haben ja bereits Eigen-
schaften genannt, die Sie
von storelogix {iberzeugt
hatten. Welche Vorteile se-
hen Sie konkret auf die aktu-
elle Marktdynamik bezogen?

Nico Briiggemann: Die Lo-
gistikbranche ist sehr dyna-
misch, komplex und geht
ein enormes Tempo in den
Entwicklungen. Mit dem Sys-
tem koénnen wir das schnelle
Tempo im Markt und in den
Prozessen 1:1 mitgehen. Die
Skalierbarkeit des Systems ist
einfach enorm wertvoll — sei
es in Bezug auf Prozesse, auf
neue Mandanten oder auf be-
nétigte Lizenzen.

Sie bieten verschiedene
Lager- und Logistikdienst-
leistungen an und gehen
dabei auf spezielle Kunden-
anforderungen ein. Das ist
mit vielen unterschiedlichen
Anforderungen verbunden.
Wie ist der Ablauf, wenn
neue Anforderungen im Wa-
rehousing umgesetzt wer-
den miissen.

Nico Briiggemann:  Wir
schauen uns gemeinsam mit
dem Kunden die Prozesse
an und Uberlegen, wie wir die
Anforderung umsetzen kon-
nen. Dabei ist es das Ziel, die
Ablaufe genauso gut wie bis-
her oder noch besser zu ge-
stalten. Unsere Kunden sollen
sich einfach auf ihr Daily Busi-
ness konzentrieren und nicht,

ob Paket A auch bei Kunde
A ankommt. Bei den logisti-
schen Ablaufen prifen wir, wie
wir diese umsetzen und mit
storelogix realisieren koénnen
oder ob wir Anpassungen im
System vornehmen mussen.

Anhnlich ist der Ablauf bei
Bestandskunden. Wenn bei
diesen beispielsweise eine
Umstellung bei genutzten Sys-
temen stattfindet, kbénnen wir
schnell die Schnittstellenan-
bindung vornehmen und da-
mit direkt eine Verbesserung
erzielen. Dabei geht es auch
um Themen wie Arbeitszeiten
oder Mitarbeiterressourcen,
die wir dadurch optimieren.

Haben Sie schon Verbes-
serungen im Warehousing
wahrgenommen oder kén-
nen Sie sagen, dass sich mit
storelogix die Effizienz in
lhren Prozessen gesteigert
hat?

Nico Briiggemann: Ja, ganz
eindeutig. Durch storelogix
haben wir eine echte Effi-
zienzsteigerung feststellen
kénnen. Mit dem Modularbau-
kasten kénnen wir flexibel auf
die Prozesse unserer Kunden
reagieren. Zusétzlich kénnen
wir durch die einheitliche und
Ubersichtliche Darstellung je-
derzeit und unabhangig von
der Projektverantwortlichkeit
unserer Key Account Manager
eine valide und schnelle Aus-
kunft geben und Anpassun-

gen umsetzen. Parallel dazu
kénnen sich unsere Kunden in
Echtzeit Uber den Status lhrer
Bestellungen und Auftrage in-
formieren. Das ist einfach ein
Standard, den wir liefern mUs-
sen und kénnen.

Zu lhrem Kundenstamm
zahlen Unternehmen aus
den unterschiedlichsten
Branchen. Wie unterstitzt
storelogix Sie in Bezug auf
die unterschiedlichen Ab-
wicklungen je Branche?

Nico Briiggemann: Fir uns
sind die Kunden bzw. das
Warenangebot unserer Kun-
den visuell naturlich sehr
unterschiedlich. Auch bei der
Lagerflache macht es einen
Unterschied, ob das ein Ra-
senméher, ein Holzverschlag
oder ein Wachsmalstift ist.
Systemisch wird das aber ein-
fach auf eine Ebene runter-
gebrochen, die NVE- bzw.
Barcode-Ebene. Das wird im
System abgebildet und die
nétigen Zusatzinformationen
zu beispielsweise Art der
Kommissionierung, Informa-
tionen zu Lagerkapazitaten
oder bendtigten Ladehilfsmit-
teln ausgespielt. Komplexe
Vorgaben und Prozesse wer-
den also systemisch, einfach
und Ubersichtlich dargestellt.

Kénnen Sie uns heute schon
sagen, wohin die zukiinftige
Entwicklung fur lhr Unter-
nehmen hingeht? Auch in

Bezug auf unsere gemeinsa-
me Partnerschaft?

Nico Briiggemann: Der On-
linehandel und die Entwicklun-
gen im E-Commerce werden
ahnlich wie es sich wéhrend
der gesamten Corona-Zeit
dargestellt hat, weitergehen.
Also bei unseren Kunden in
dem Bereich bleiben Wachs-
tum, Kundenzentrierung und
schnelle Anlieferung wich-
tig. Zudem haben wir festge-
stellt, dass sich unsere Kun-
den mehr Waren auf Lager
legen und Unternehmen ihre
Lagerflachen erweitern, um
moglichen  Lieferengpassen
entgegenzuwirken. Das wirkt
sich auf die eigenen Bestan-
de aus. Die Unternehmen er-
weitern sich. Denn lieferfahig
zu bleiben, ist enorm wichtig.
Auf diese Entwicklungen in
der Branche und bei unseren
Kunden sind wir vorbereitet.

Wir werden dieses Jahr zwei
weitere Logistikstandorte in
Betrieb nehmen. Dadurch
steht unseren Kunden die
bendtigte Lagerkapazitat zur
Verflgung und wir haben
die Mdglichkeit, Neukunden
auch unsere vollumféanglichen
Leistungen anzubieten, damit
diese unabhangig von den
Entwicklungen effizient und
just-in-time ihre Lieferungen
abwickeln kénnen.

Wir sind also ganz klar auf ein
gemeinsames Wachstum ein-
gestellt.

Insights

Kaufland e-commerce baut
die Zusammenarbeit mit
storelogix weiter aus

Um Retouren und Online-Bestellungen effizienter abzuwickeln,
setzt Kaufland auch an den beiden neuen Lagernin Bénen
(Nordrhein-Westfalen) und Cheb (Tschechien) auf das WMS.

Das Unternehmen Kaufland
bietet mit seinem Online-
Marktplatz Kaufland.de ein
breites Spektrum unterschied-
lichster Artikel an. Von Haus-
halts- und Sportgeréten, Uber
Mébel, bis hin zu Unterhal-
tungselektronik: mit Uber 30
Millionen Produkten ist bei
Kaufland flr jeden etwas da-
bei.

Die Nachfrage und Anforde-
rungen an den Anbieter wach-
sen dabei stetig weiter. Des-
halb hat Kaufland im Herbst
2021 ein eigens fur Rucksen-
dungen ausgerichtetes Lager
in Bénen aufgeschaltet und

agiert am Standort in Tsche-
chien seit neuestem auch als
Fulfillment-Dienstleister.

Durch die bestehende Zusam-
menarbeit zwischen Kaufland
e-commerce und storelogix
hatten sich die bereits imple-
mentierten Prozesse bewahrt
und konnten in beiden Logis-
tikstandorten binnen klrzester
Zeit Ubernommen werden.

In dem Retourenlager in Bo-
nen werden schnelle und pré-
zise Warenricksendungen
sichergestellt. FUr die Gestal-
tung des Lagers wurde mit
storelogix im Vorfeld ein um-

fassender Prifprozess reali-
siert, um die hohen Qualitats-
standards retournierter Waren
einhalten zu kd&énnen. Jeder
Artikel, der zurlckgeschickt
wird, wird in dem Lager sorg-
faltig kontrolliert und wieder-
aufbereitet. Erst, wenn sich die
Ware in einem einwandfreien
Zustand befindet, gelangt sie
auch wieder in den Verkauf.

Einblick in das neue Kaufland e-commerce
Lager in der Stadt Cheb in Tschechien

In dem tschechischen Lager
unterstitzt das Lagerver-
waltungssystem storelogix
wiederum im  Fulfillment-Be-
reich. Dazu gehodren neben
der automatischen Batch- und
Nachschubplanung beispiels-
weise auch die Abwicklung
von Multi Order Prozessen
oder die Anbindung an ver-
schiedene Carrier.
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storelogix auf Wachstums-
kurs mit Zenfulfillment

2017 als Start-up gegrindet, Gbernimmt Zenfulfillment heute
die Auftragsabwicklung von tiber 140 Onlinehdandler*innen.
Im Marz durften wir unseren Kundeninihrem Logistik-Stand-
ortin Apfelstadt besuchen und sie einen Tag lang begleiten.

Das junge Unternehmen bietet
seinen Kunden technologie-
getriebene Logistik-Infrastruk-
turen mit einer robusten Platt-
form und vollautomatisierter
Synchronisierung der Daten
an — getreu dem Motto: ,Sie
verkaufen. Wir lagern, verpa-
cken und versenden.”

Seit 2019 arbeitet Zenfulfill-
ment in der logistischen Ab-
wicklung mit seinem Partner
Fiege zusammen. Gemeinsam
garantieren Sie ihren Kunden
héchste operative Zuverlas-
sigkeit und transparente Prei-
se. Dabei wéchst das Start-
up rasant und stetig weiter.
Das Ziel des Unternehmens?
Den Versand im Bereich des
Onlinehandels transparenter,
reibungsloser und schneller

zu gestalten! Damit mdchten
Sie ihren Kunden auf lange
Sicht einen deutlichen Wett-
bewerbsvorteil verschaffen.

Das Warehouse Management
System storelogix unterstitzt
das Unternehmen dabei und
begleitet sie seit Beginn auf
ihrem Wachstumskurs. Mit
dem WMS wickelt Zenful-
fillment den Warenversand
unterschiedlichster Branchen
einfach und unkompliziert
ab. ,storelogix ist dabei mit
ihnrer schnellen und flexib-
len  Schnittstellenanbindung
enorm wertvoll fir uns®, sagt
Michael Werner, Head of
Operations bei Zenfulfillment
begeistert. In klrzester Zeit
kénnen neue Kunden und
deren Versand-Dienstleister

angebunden werden. Daten
werden in Echtzeit ausge-
tauscht und Auftrage schnell
und effizient abgewickelt. All
dies, sowie die geringen In-
vestitionskosten waren aus-
schlaggebend bei der Wahl
der passenden Lagersoftware
fur das Unternehmen.

Am 10. Mé&rz war es dann end-
lich so weit und das Team von
storelogix hat sich auf dem
Weg zum Logistik-Standort in
Nesse-Apfelstadt  gemacht.
Nach einer kleinen Vorstel-
lungsrunde fand ein Rund-
gang durch die Hallen des
Lagers statt und die Drehorte
wurden festgelegt. Das store-
logix-Team bekam dabei wert-
volle Einblicke hinter die Ku-
lissen und durfte sich von den

Das Kamera-Team bei Videoaufnahmen an
der Verpackungsstation von Zenfulfillment

hochprofessionellen Ablaufen
und dem tollen Teamgeist
selbst vor Ort Uberzeugen.

AusgerUstet mit Kameras und
Drohnen konnte das Team ex-
klusive Aufnahmen von den
gesamten logistischen Ab-
laufen einfangen, sowie ein
spannendes Interview mit Mi-
chael Werner, Head of Opera-
tions bei Zenfulfillment fahren.

Das tolle Endergebnis des
Videodrehs kénnen Sie unter
folgendem QR-Code abrufen
und auf unserer Website den
gesamten
Erfahrungs-
bericht von
Zenful-
fillment und
storelogix
nachlesen.

Events

Girls' Day 2022:
Ein Tag als Fachinformatikerin
bei common solutions

Am Girls'Day haben Madchen ab der flinften Klasse jahrlich
die Moglichkeitin technische, sowie naturwissenschaftliche
Berufe zu schnuppern. Wir haben dieses Jahr teilgenommen
und funf Schilerinnen zu uns nach Bochum eingeladen.

Interessierte Schilerinnen im
Alter von 13 bis 14 Jahren
waren Ende April bei uns in
Bochum zu Besuch. Dort ha-
ben Sie den facettenreichen
Ausbildungsberuf des Fachin-
formatikers fur Anwendungs-
entwicklung sowie fur System-
integration kennengelernt.

Um die Madchen etwas naher
kennenzulernen, haben wir
mit einer netten Vorstellungs-
runde gestartet. AnschlieBend
stand als erster Programm-
punkt der theoretische Teil auf
dem Plan. Dabei konnten die
Schulerinnen  anhand einer
Prasentation wichtige und in-
teressante Fakten rund um
das Unternehmen und den
Ausbildungsberuf der Fach-
informatiker*in kennenlernen.
Auch erste Bewerbungstipps
haben wir lhnen hierfur an die
Hand gegeben.

Bei einem anschlieBenden
Rundgang durch die Buroré&u-
me lernten die Schuilerinnen
unser Team und die Raum-
lichkeiten noch besser ken-
nen. Dabei konnten die Mad-
chen an manchen Stellen bei
der Arbeit Uber die Schulter
blicken und einen noch bes-
seren Eindruck in den Berufs-
alltag gewinnen.

Danach folgte der praktische
und somit spannendste Teil
des Programms: die Schule-
rinnen durften selbst ein Spiel
programmieren. Hierfdr lern-
ten sie einem Hamster Befeh-
le zu erteilen, die dieser aus-
fihren musste. Dabei hatten
nicht nur die Madchen gro3e
Freude — auch das Team von
common solutions war be-

Die Schulerinnen bekommen einen Einblick in das
eigene Rechnenzentrum von common solutions

Die Schulerinnen beim selbststandigen

Programmieren eines Spiels

geistert. Nach einem gemein-
samen Mittagsessen lernten
die Schulerinnen noch unser
Rechenzentrum kennen, wo
sie live eine Datenbanksiche-
rung miterleben durften. Das
groBe Interesse aller Funf
zeigte sich durch die haufigen
Zwischenfragen, sowie dem
regen Austausch mit dem
common solutions Team.

Wir haben uns sehr Uber den
Besuch und die groBe Nach-
frage bei uns einen Girls'Day
miterleben zu durfen, gefreut.
Umso mehr freuen wir uns
auch schon aufs nachste Jahr
und die vielen jungen Talente!




Spannende Gesprache und
zahlreiche Leads auf der
LogiMAT Stuttgart & K5 Berlin

Im Maiund Juni waren wir endlich wieder auf Messen unter-
wegs und haben unser WMS storelogix und die mobilen Evo-
Scan Anwendungen live vorgestellt. Dabei durften wir uns
Uber regesInteresse und tolle Neukunden freuen.

Endlich wieder Messe! Im Mai
und Juni konnten wir nach lan-
ger Zeit endlich wieder Messe-
luft schnuppern. Auf der Logi-
MAT in Stuttgart und der K5
Konferenz in Berlin haben wir
groBartige Gesprache gefuhrt
und Interessent*innen unser
preisgekrontes Interface Evo-
Scan live vorgestellt.

Mit 50.000 Fachbesuchern an
drei Messetagen konnte die
LogiMAT 2022 die Erwartun-
gen deutlich Ubertreffen. Uber
1.500 gemeldete Aussteller
aus 39 Landern prasentierten
vom 31.05. bis 02.06.2022 auf
dem Stuttgarter Messegelan-
de ihre aktuellen Systeme,
Losungen und Gerate fur zu-
verlassige  Automatisierung
und digitale Transformation
vor. Und auch wir waren mit

unserem storelogix-Team als
Aussteller vor Ort und haben
unser WMS vorgestellt.

Das Besondere auf unserem
Stand: unsere eigene Kom-
missionierstelle, an welcher
Interessierte die Mdoglichkeit
hatten EvoScan live zu tes-
ten. Dort konnten die Anwen-
der*innen Artikel selbst kom-

missionieren und sich Uber
kleine Leckereien und Give-
aways freuen.

Der nachste Héhepunkt flir uns
war die K5 Konferenz in Ber-
lin, vom 29. bis 30.06.2022.
Dort haben wir nicht nur die
Ruckkehr des ,gréBten Gip-
feltreffens im E-Commerce*

Das storelogix-Team durfte sich Uber konstruktive Gespra-
che und zahlreiche Leads auf der LogiMAT 2022 freuen.

Erneut ausgezeichnet:
storelogix EvoScan gewinnt
den Good Design® Award 2021

Gemeinsam mit unserem Partner Melting Elements haben
wir erneut eine Auszeichnung fur unsere intuitiven EvoScan
Masken erhalten und die internationale Auszeichnungin der
Kategorie ,Mobile Anwendung”gewonnen.

storelogix EvoScan ist Gewinner 2021
in der Kategorie ,Mobile Anwendungen*

Zum wiederholten Male ha-
ben wir eine Auszeichnung fur
unsere durchdachten design-
technischen Elemente von sto-
relogix EvoScan erhalten. ,Wir
sind stolz darauf, Gewinner
des Good Design® Awards zu
sein und haben den Preis mit
Freude entgegengenommen’,

GOOD
DESIGN

so Holger Meinen, Geschéfts-
fUhrer der common solutions
GmbH & Co. KG.

Das moderne Design und in-
tuitive Handling der mobilen
Oberflachen begeisterte die
internationale Jury. Neben Un-
ternehmen wie Pepsi, Hyun-
dai & Co, konnten auch wir in

der Kategorie ,Mobile Anwen-
dung“ Uberzeugen und wur-
den vom Chicago Athenaeum
Museum of Architecture & De-
sign und der Metropolitan Arts
Press Ltd. als Gewinner 2021
ausgezeichnet.

Sie wollen sich einen per-
sénlichen Eindruck von der
einfachen Handhabung ver-
schaffen? Dann testen Sie
die EvoScan Demo-App auf
lhrem Smartphone.

Einfach den QR-Code scan-
nen, Kontaktdaten eingeben,
absenden
und den
Link be-
statigen.
Schon
kann es

losgehen!

-

Die K5 bot so viel Platz wie noch nie, mit zwei Aussteller-
hallen und zusatzlichen Bihnen & Networking-Bereichen

gefeiert, sondern auch das
10-jahrige Jubildum der Kon-
ferenz. Unser Highlight an den
beiden Veranstaltungstagen
im Juni: die Speaker Ses-
sion unseres Kunden Herbert
Geiss, Inhaber von Deiters.

In einem 30-mindtigen Vor-
trag ging er mit unserem Ge-
schéftsfuhrer Holger Meinen
auf die Expansionsmoglichkei-
ten im stationdren Handel vs.
Onlinehandel ein. Dabei zeig-
te uns Europas groBter Kos-
timhandler auf, warum der
Onlinehandel nicht das Aus
flr den stationaren Handel be-
deutet, wie beide Geschafts-
bereiche voneinander profitie-
ren und wie sie optimal durch
storelogix unterstttzt werden.
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