










プロジェクト実績

PROJECT
見込み顧客の教育とアップセルの強化と会員フォロー

ラーニングエッジ株式会社 さま MMB さま

エーツークリニック さま

株式会社シャイニングステージ さま 語り処夢 さま

WALK 鍼灸接骨院 さま

会員サイト・メンバーサイトに

into さま

サブスクのオンラインスクール運営に

「圧倒的なα」を武器に、見込み顧客の獲得と教育に

株式会社クリアパートナー さま

採用の母集団形成と共感人材の採用へフロントセミナーから面談、受注までの仕組みを自動化 顧客の囲い込みとリピート促進に

「何歳まで歩けるか診断」から始まる教育を仕組みに

Gi 外科クリニック さま

ホームページからの予約促進と自費診療の促進に

新規集客数 UP・自費定期メンテオファーを網羅

葛西駅前あなたの歯医者さん さま

梶原一人先生（眼科かじわらアイケアクリニック）さま

YouTube から来院・購買までの仕組み化

エコハウス さま

HPと資料請求からの無料相談促進



プロジェクト実績

PROJECT

プレミアムボディバランス さま おしゃれ共和国 さま Fammスクール さま

天童先生（九星気学講座） さま糀料理クリエイター 小紺有花 さま TOILAB さま

リピート率 UP とHP集客の仕組み化 来店顧客のリピート強化と来店頻度UP 広告からの反応率とリサイクルの仕組み化

広告からセミナー集客の反応率 UPプラットフォームで個別教育を実現 抽選機能や診断コンテンツで圧倒的フロントを実現

ソフネット さま

共感人材の採用のための仕組み化

フェレザクリニック さま

Instagram からの来院の仕組み化

経堂こうづき眼科 さま

各手術ごとにパーソナライズされた教育を

津田沼前原コウノ歯科・矯正歯科 さま 大分ベスト不動産 さま高速バスドットコム さま

既存患者への自費・再診促進 チラシやイベントから来店の仕組み化リストマーケティングを仕組み化



はじめて「任せたい」と思えた、戦略型パートナー
初月から資料請求 6倍！面談も 14件増えました！

神橋 和弘
株式会社エコハウス 代表取締役

さま

社員の紹介で松本社長とお会いしました。当時、複数のコンサルタントと話をしていましたが、誰も戦略性に欠け、
成果が出ていませんでした。一方、松本社長は全体像と施策のイメージが明確で、話に説得力がありました。WEBマー
ケ領域で、初めて「任せたい」と思える方に出会い、依頼を決めました。

弊社にサービスを依頼しようと思った理由を教えてください。

依頼当時、マーケの反応率が大きく落ちており、回復には戦略の見直しが不可欠でした。
松本社長はスキルと熱意の両方を持ち、本気で向き合ってくれました。
戦略だけでなく、その姿勢が社内にも良い影響を与えてくれたと感じています。

サービスを受けて良かったと思うこと

理念を大切にしながらも、マーケティングで伸び悩む企業におすすめです。
とくに老舗や堅実な会社で、良い商品や人材を持っているのに伝えきれていない企業にこそ、相性が良いと思います。

どんな人にこのサービスをすすめますか？

石神 等
いしがみ整形外科 院長

さま

坂井 史明

大分ベスト不動産株式会社
代表取締役

さま

当社では、LINE を活用してお客様との問い合わせ対応や営業活動の効率化、さらには利用意向度の向上を図りたいと
考えていました。他社の活用事例を目にして、自社でも取り入れたいと思ったものの、どのように構築・運用すれば
よいか分からず、導入に踏み切れずにいました。
そんな折、ある公開セミナーにて LINE を活用して成果を上げている企業が登壇し、具体的な事例が紹介されました。
その内容を見て「これだ」と確信し、すぐに問い合わせをさせていただきました。

弊社にサービスを依頼しようと思った理由を教えてください。

新たな集客の軸を作りたい方や、既存広告からの反響率をさらに高めたいと考えている方、また、LINE を
使った営業や集客の有効性は理解していても、自社だけではうまく仕組みを構築できずに悩んでいる中小
企業の経営者の方にとっては、大きなサポートになると思います。
実際、当社でも当初の想像をはるかに超える完成度の高い仕組みを構築していただき、非常に満足してい
ます。今後は設計支援だけでなく、運用フェーズでの伴走支援についてもお願いしていく予定です。

どんな人にこのサービスをすすめますか？

導入を決めた後は、当社がどのような業務を行っているのか、また営業のステップがどうなっているのかといった点
について、経営層だけでなく現場のスタッフにも丁寧にヒアリングを行ってくださいました。その上で、私たちの「こ
うしたい・ああしたい」といった多岐にわたる要望も汲み取りながら、セールスファネルおよび LINE のステップ配
信システムを構築していただきました。正直、ヒアリング段階では「これはさすがに難しいだろう」と思うような要
望も多く出していたのですが、完成品のご提案を見て驚きました。私たちの考えを的確に言語化した上で、さらに業
界の成功事例や他社の工夫も踏まえながら、当社に最適な形にまとめてくださり結果として、非常に完成度の高い仕
組みが整い、現場も経営陣も納得できる、実用性の高い LINE 活用体制を実現することができました。

サービスを受けて良かったと思うこと

今までは、リピートや紹介、質の高いサービス提供による口コミを重視した集客施策をとっており、徐々にグループ
施設がブランディングされできた時期で、新規集客にたいしてのノウハウやインフラが全く弱いことに気づきました。
そこで、MBS 受講中に松本社長のプレゼンを聞いた時に、潜在顧客、見込み顧客の段階での、SNS を活用した顧客教
育ツールの必要性を感じ、全施設での導入を決意しました。

弊社にサービスを依頼しようと思った理由を教えてください。

知識、細かさ、数値管理、目標に対する行動全てにおいてクオリティが高く、担当するこちらの社員教育にもなりました。

サービスを受けて良かったと思うこと

お客様が満足し、リピートに繋がる中核商品があり、新規集客に課題を感じておられる方、法人さまには特におすす
めします。

どんな人にこのサービスをすすめますか？

クオリティに驚きました！
医療現場に確かなマーケティングという武器ができました！

ああしたい！こうしたい！全てカタチに！
全体戦略が描けたことで LINE 活用に明確な道筋が


