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ヒント集

本ヒント集並びにテーマ解説は、経済教育コンテンツ及び実施事例を有するＣＥＥジャパンと、同団
体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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CASE 1
ケーキをつくろう
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体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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Case 1

あ、コレも経済、アレも経済！このできごとのどこが経済？

Economics Video Contest

レシピ本を⾒て、豪華なケーキを
作りたいと⾔う⼦ども

scene1

欲しい物すべてを購⼊すると
⾼額になることに驚く

scene2

予算以内で何が作れるか⼯夫することに

scene3
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「あ、コレも経済、アレも経済！」
Economics Video Contest

scene1

scene2

scene3

このできごとのどこが経済？

⼦どもが、⾃分の⾷べたいフルーツでいっぱいのケー
キを作ろうとしています。

Case 1

①たくさんのデザートのなかから、作るものを選ぶと
き、何を基準に選びますか？

MEMO

ディスカッション

scene1

scene2

scene3

レシピ本を⾒て、豪華なケーキを
作りたいと⾔う⼦ども

欲しい物すべてを購⼊すると
⾼額になることに驚く

予算以内で何が作れるか⼯夫する
ことに

①ほしいものすべてを買うことは可能ですか？
②果物の価格はどうして⾼いのでしょうか？

ディスカッション

①すべてを買うことができないとき、何を優先し、何
をあきらめますか？

ディスカッション

⼦どもがケーキの材料の値段を⾒て驚きます。

⼦どもが、⾃分のお⼩遣いの範囲で作れるデザートに
は制約があり、取捨選択が必要であることを学びます。

欲しいものすべてを⼿に⼊れることは難しく、消費活動には選択と
意思決定が必ず伴う。
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CASE 2
どちらの商品を買う？

本ヒント集並びにテーマ解説は、経済教育コンテンツ及び実施事例を有するＣＥＥジャパンと、同団
体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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Case 2

売り場でどちらのソーセージを買うか迷う親⼦

scene1

同価格で量の少ないA社のソーセージを
買うことに決めた⽗親と疑問に思う⼦ども

scene2

⺟親の好きな歌⼿のコンサートチケットが当た
るかも…！と説明する⽗親と納得顔の⼦ども

scene3

あ、コレも経済、アレも経済！このできごとのどこが経済？

Economics Video Contest
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「あ、コレも経済、アレも経済！」
Economics Video Contest

scene1

scene2

scene3

このできごとのどこが経済？

親⼦がソーセージを選ぼうとしています。

Case 2

① 2種類のソーセージから選ぶとき、何を基準に選び
ますか？

MEMO

ディスカッション

scene1

scene2

scene3

売り場でどちらのソーセージを買
うか迷う親⼦

同価格で量の少ないA社のソー
セージを買うことに決めた⽗親と

疑問に思う⼦ども

⺟親の好きな歌⼿のコンサートチ
ケットが当たるかも…！と説明す

る⽗親と納得顔の⼦ども

① B社の⽅が数量が多いのに、A社を選択する理由は
何でしょうか？

ディスカッション

①⽇常⽣活でインセンティブにより消費⾏動が変わっ
た経験はありますか？

ディスカッション

⽗親は、Ａ社のソーセージを買うことに決めました。
⼦供は、B社の⽅がボリュームもあるので、驚いてい
ます。

⽗親は、A社のソーセージには、コンサートチケット
応募券が付いているという理由を説明し、
⾦額や数量だけではない、購⼊の際のインセンティブ
があることを学びます。

消費活動には選択と意思決定を必ず伴う。
選択の際には、インセンティブに左右されることも多い。
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CASE 3
ピクニックにて

本ヒント集並びにテーマ解説は、経済教育コンテンツ及び実施事例を有するＣＥＥジャパンと、同団
体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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Case 3

ピクニックをしている家族

scene1

のどが渇いたので⾃動販売機で
飲み物を買うことに

scene2

⼭では物価が違うことに驚く⼦ども

scene3

あ、コレも経済、アレも経済！このできごとのどこが経済？

Economics Video Contest
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「あ、コレも経済、アレも経済！」
Economics Video Contest

scene1

scene2

scene3

このできごとのどこが経済？

ピクニックに出かける家族がいます。

Case 3

MEMO

scene1

scene2

scene3

ピクニックをしている家族

のどが渇いたので⾃動販売機で
飲み物を買うことに

⼭では物価が違うことに
驚く⼦ども

①飲み物を現地調達することのメリットを考えてみま
しょう。

ディスカッション

①なぜ⼭の上では販売価格が⾼いのでしょうか？
②もし⼭の上の販売価格を知っていたら、⾏動は変わ
りますか？

③あなたがジュースの販売者だったら、どうします
か？

ディスカッション

この家族は、飲み物を持参していませんでした。
のどが渇いたので⾃動販売機で飲み物を買うことにし
ました。

⼭では物価が違うことに⼦どもが驚いています。

消費者にとっては同じ商品であっても、商品が提供される場所（都
市でなく海や⼭）、需要と供給のバランスによって価格が変動する。
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CASE 4
⼦どもブーム

本ヒント集並びにテーマ解説は、経済教育コンテンツ及び実施事例を有するＣＥＥジャパンと、同団
体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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⽗親の働くA社の⼈気カード。
売り切れで買えず残念がる⼦ども達

scene1

あ、コレも経済、アレも経済！このできごとのどこが経済？

Case 4

⼣飯時、豪華な⾷卓に驚く⼦ども

scene2

⽗親の勤務先の業績が良く、
ボーナスが出たと説明する⺟親

scene3

Economics Video Contest
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「あ、コレも経済、アレも経済！」
Economics Video Contest

scene1

scene2

scene3

このできごとのどこが経済？

⼦どもたちが⽬当てのカードを探していますが、品切
れで購⼊できない状況を嘆いています。

Case 4

①「品切れ」はどのようにして発⽣するのでしょう
か？

②「品切れ」による経済への影響を考えてみましょう。

MEMO

ディスカッション

scene1

scene2

scene3

⼈気カードが売り切れで
残念だと話している⼦ども達

⼣飯時、
豪華な⾷卓に驚く⼦ども

⽗親の勤務先の業績が良く、
ボーナスが出たと説明する⺟親

①なぜ豪華な⾷事が出てきたのでしょうか。⾷事の費
⽤がどこから出てくるのかと併せて考えてみましょ
う。

ディスカッション

①⾝の周りの変化への気付きが経済を知るきっかけに
なることがあります。⾝の回りの変化とその原因を
考えてみましょう。

ディスカッション

ある⽇、⾷卓に豪華な⾷事が並び⼦どもが驚いていま
す。

豪華な⾷事が提供されたのは⼈気カードゲームを販売
する⽗親の会社で特別賞与が出たことによるものでし
た。

⼦どものブームが経済を潤し、家庭も潤う。
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CASE 5
ネーミングライツ

本ヒント集並びにテーマ解説は、経済教育コンテンツ及び実施事例を有するＣＥＥジャパンと、同団
体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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Case 5

スタジアムの名前が変わっていることに
気付く⼦ども

scene1

ある起業家が「命名する権利」を購⼊して⾃分
の会社の名前を付けたんだよ！と説明する⽗親

scene2

将来スタジアムを中⼼に栄える街を
思い浮かべる起業家

scene3

あ、コレも経済、アレも経済！ この事象のどこが経済？

Economic Video Contest
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「あ、コレも経済、アレも経済！」
Economics Video Contest

scene1

scene2

scene3

このできごとのどこが経済？ MEMO

スタジアムの名称の⼀部として企業名やブランド名が
使われていることがあります。よく⾒かけることでは
ありますが、この事象にも経済が潜んでいます。

Case 5

①企業名やブランド名が使われている例を挙げてみま
しょう。

②企業名やブランド名が使われることでスタジアム側
にはどのようなメリットがあるのでしょう？

MEMO

ディスカッション

scene1

scene2

scene3

スタジアムの名前が変わっている
ことに気付く⼦ども

ある起業家が「命名する権利」を
購⼊して⾃分の会社の名前を付け
たんだよ！と説明する⽗親

将来スタジアムを中⼼に栄える街
を思い浮かべる起業家

①起業家が「ネーミングライツ」を購⼊しました。起
業家にはどのようなメリットがあるのでしょう。

②あなたがもし起業家なら、どんな公共施設に⾃分の
会社名やブランド名を付けたいですか？

ディスカッション

①街全体が栄えることで、起業家にとってどのような
新しいビジネスチャンスが⽣まれる可能性があるか
考えてみましょう。

ディスカッション

スタジアム等の公共施設の名称の⼀部として、⼀定期
間⾃分達の企業名やブランド名を付与する権利のこと
を「ネーミングライツ」と⾔います。

スタジアムの集客が増えると、スタジアムの収益が増
えるだけではなく、スタジアムの周りの街全体が栄え
ることにつながります。

「起業家」のなかには、新しいビジネスモデルのアイデアを事業化し、社会にイノ
ベーションを起こす⼈もいる。成功する起業家は、ビジョンを描き、環境変化を
先読みし、素早く意思決定できる能⼒を持っている。
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CASE 6
うなぎ屋さんで

本ヒント集並びにテーマ解説は、経済教育コンテンツ及び実施事例を有するＣＥＥジャパンと、同団
体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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Case 6

うなぎは美味しいけど⾼いと話す親⼦

scene1

うなぎの稚⿂の減少について話す⺟親

scene2

うなぎ減少にはさまざまな要因が
関係していることに驚く⼦ども

scene3

あ、コレも経済、アレも経済！このできごとのどこが経済？

Economic Video Contest
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「あ、コレも経済、アレも経済！」
Economics Video Contest

scene1

scene2

scene3

このできごとのどこが経済？ MEMO

この親⼦は、美味しい「うなぎ」を⾷べながら、
「⾼い」と感じました。

Case 6

①なぜ、うなぎは「⾼い」のでしょうか？
②「⾼い」と感じながら購⼊したのはなぜでしょう
か？

MEMO

ディスカッション

scene1

scene2

scene3

うなぎは美味しいけど⾼いと話す
親⼦

うなぎの稚⿂の減少について話す
⺟親

うなぎ減少にはさまざまな要因が
関係していることに驚く⼦ども

①なぜ、うなぎの稚⿂が減ると、うなぎが「⾼くな
る」のでしょうか？

②うなぎの稚⿂が減っている理由について考えてみま
しょう。

ディスカッション

①需要と供給のバランス以外に、どんな原因があるか
考えてみましょう。

②うなぎをこれからも⾷べられるようにするには、ど
うしたら良いか、考えてみましょう。

ディスカッション

⺟親は、うなぎの稚⿂が減っているという話をしてい
ます。

⼦どもがPCで⾃ら調べています。「うなぎの減少には
さまざまな要因があり国や⾃治体が対応策をとってい
ます。

うなぎの⾼騰の背景には、物価の上昇、気候変動、河川の開発、違
法な漁業・取引が絡んでいる。
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CASE 7
テイクアウト

本ヒント集並びにテーマ解説は、経済教育コンテンツ及び実施事例を有するＣＥＥジャパンと、同団
体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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Case 7

テイクアウトは軽減税率で
2%安く買えると知った⼦ども

scene1

⼀⽅、店内飲⾷もテイクアウトも
同価格になるよう設定しているお店も発⾒

scene2

競合店に負けない為に値引きで
対応するケースもあると知る

scene3

あ、コレも経済、アレも経済！このできごとのどこが経済？

Economics Video Contest
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「あ、コレも経済、アレも経済！」
Economics Video Contest

scene1

scene2

scene3

このできごとのどこが経済？ MEMO

⾷事をしようとフードコートに⾏った⼦どもは、店内
飲⾷の場合とテイクアウトの場合とで⽀払う⾦額が異
なることに気づきます。

Case 7

①店内飲⾷とテイクアウトの⽀払⾦額が異なるのはな
ぜでしょうか？

②政府が決める税⾦や税率は、⼈々の選択にどのよう
に影響を与えるでしょうか？

MEMO

ディスカッション

scene1

scene2

scene3

テイクアウトは軽減税率で
2%安く買えると知った⼦ども

⼀⽅、店内飲⾷もテイクアウトも
同価格になるよう設定しているお

店も発⾒

競合店に負けない為に値引きで
対応するケースもあると知る

①お店は勝⼿に税率を変更することができるのでしょ
うか？

②お店はどうやって同じ⾦額にすることができたので
しょうか？

ディスカッション

①お店が値引きをした理由を考えてみましょう。
②値引き以外にも、他のお店に負けないようにできる
ことを考えてみましょう。

ディスカッション

⼀⽅、税率が異なるはずの店内飲⾷とテイクアウト
で、⽀払う⾦額が同じになるよう設定しているアイス
クリーム屋を発⾒しました。

そしてその近くにある別のアイスクリーム屋さんも同
じ価格になるよう値引きをしていました。

軽減税率がテイクアウトや宅配サービスの需要増加に関係し、市場
を変えている。そしてそれが新たに競争を⽣み出している。
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CASE 8
おやつ

本ヒント集並びにテーマ解説は、経済教育コンテンツ及び実施事例を有するＣＥＥジャパンと、同団
体の活動に賛同しプロボノ活動を提供しているＫＰＭＧジャパンが、協働して作成したものです。
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Case 8

親から5⽇分のおやつ代をもらい、
それぞれ⾃分で買うことに

scene1

同じ商品でも販売店によって
価格や販売⽅法が違うことに気付く⼦ども達

scene2

普段購⼊している商品でも、買いたい⼈が
急に増えれば購⼊できないこともある

scene3

あ、コレも経済、アレも経済！このできごとのどこが経済？

Economics Video Contest
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「あ、コレも経済、アレも経済！」
Economics Video Contest

scene1

scene2

scene3

このできごとのどこが経済？ MEMO

兄と妹は、⺟親からそれぞれ1週間分のおやつ代を受
け取ります。

Case 8

① 1週間分のおやつ代をもらったら、⼀度に買います
か？それとも毎⽇分けて買いますか？それはなぜ
ですか？

MEMO

ディスカッション

scene1

scene2

scene3

親から5⽇分のおやつ代をもらい、
それぞれ⾃分で買うことに

同じ商品でも販売店によって
価格や販売⽅法が違うことに気付

く⼦ども達

普段購⼊している商品でも、買い
たい⼈が急に増えれば購⼊できな

いこともある

①たくさん買うと安くなる時にまとめてお菓⼦を買う
ことはありますか？

②スーパーとコンビニエンスストアで同じものの値段
が違うことはありますか？

ディスカッション

①テレビで紹介されたお菓⼦やおもちゃが売り切れて
いて買えなかったことはありますか？

②ほかにもどのような時に売り切れていて買えなかっ
たことがありますか？

ディスカッション

兄は4個買うと1個おまけになるキャンペーン中のお菓
⼦を買いました。妹は同じお菓⼦が別のお店で特売と
なっていたのを⾒つけました。

妹はケーキ屋さんのシュークリームを買いに⾏こうと
しました。すると兄が昨⽇テレビで紹介していたから
売り切れていたことを教えてくれます。

選択の内容および選択のタイミングによって、得られるものや価格
は異なる。
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