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会社名 ZERO株式会社

所在地
東京都台東区東上野2-20-6
会計センタービル101、501

代表者 沖杉 大地／四辻 弘樹（共同代表）

決算月 1月

資本金 80百万円

会 社 概 要
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事 業 に か け る 想 い

地 球 上 の 貧 困 を ゼ ロ に す る

も っ た い な い を 循 環 さ せ

や さ し い 社 会 を つ く る

V I S I O N

M I S S I O N
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解 決 す る 社 会 課 題

フ ー ド ロ ス と C O 2 を 削

減 し 貧 困 を 解 決 す る

地球中で生産されている食糧(40億

トン)のうち、約1/3が廃棄されてい

ます。また地球全体のCO２排出

（335億トン）のうち、約8. 2％が食

糧廃棄が原因とされています。

生産されている食糧を正しく分配す

ることで貧困で苦しんでいる８億人

はいなくなると言われています。

フ ー ド ロ ス

貧 困 C O ２
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事 業 の 概 要

WHO

S D G s に 取 組 む

企 業 に 対 し て

フ ー ド ロ ス と C O ２

削 減 を 目 的 に

WHAT

f u u b o を

提 供 し ま す

FOR
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サ ー ビ ス 概 要

01 02 03

場 所 を 選 択 し て
商 品 を 購 入

WEBサイトなので

アプリDLは不要

メ ー ル に 届 く U R L で
B O X ロ ッ ク 解 除

購 入 し た 商 品 を
受 け 取 る

購入したユーザーのみが

ロック解除可能

販売と受取りをデータ管理

防犯カメラも搭載
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ビ ジ ネ ス モ デ ル

フードロスを提供

フードロスを買取

フ ー ド ロ ス を 0 円 提 供

会員登録食 品 メ ー カ ー ユ ー ザ ー

導 入 企 業

利 用 料

ⅰ  福 利 厚 生 、 顧 客 サ ー ビ ス

ⅱ  P R 、 広 告 宣 伝

ⅲ  C O ２ 削 減 効 果 の 活 用
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導 入 企 業

ビ ジ ネ ス ス キ ー ム

食 品 メ ー カ ー ユ ー ザ ーf u u b o契 約 倉 庫

デ ー タ ／ 売 上ス ペ ー ス オ ー ナ ー
（ 導 入 企 業 ）

フードロス提供

配送・納品 利用

プ ラ ン 導 入

C O ２ 削 減 効 果 デ ー タ

販 売 実 績 ・ 顧 客 デ ー タ

商 品 売 上

福 利 厚 生

広 告 ・ 宣 伝

企 業 ブ ラ ン デ ィ ン グ

場所の提供
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提 供 商 品 の 一 例
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0 3 _  導 入 事 例



累計設置数

導 入 企 業

12 25 66
上場企業 導入企業

SDGsに取り組む多くの企業様にご導入いただいています
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関 係 者 専 用 プ ラ ン
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女性向け

商品管理・配送・補充などの役割を担う
サポート企業。福利厚生でも社内導入。

導入前の課題
・物流センター内で食品を買う場所が少ない
・社員へフードロス削減の啓発を行いたい

導入後の効果
・気軽に購入でき、社員の方への啓発に
・プレスリリースによりPR効果を実現
・実際の納品・メンテナンスの経験となる

福利厚生の一環としてスタッフの休憩室に設
置。山形・郡山・金沢・高知のコールセンタ
ー4か所で運用。

導入前の課題
・給水機の設置・マイボトル配布と絡めて
　 社員へのSDGsの啓発を行いたい
・スタッフのためにお得な価格で提供したい

導入後の効果
・商品のリクエストを実施しながら展開できる
・地元メディアにも取り上げられ、PR効果も実現
・社員様同士の交流・お得な価格での商品提供

本社に設置し、自社商品のフードロス削減量
をCO2削減量に換算、社外へ発信。

導入前の課題
・グループ企業間の関わりが薄い
・自社ロス品をブランド毀損せず販売したい

導入後の効果
・わずか1日でBOX内の商品が完売！
・気軽に利用できることで社員の方へのSDGs啓発に
・ホールディングス内の交流を促進し、統一感を実現
・プレスリリースにより企業のブランディング・PRに
・食品だけでなく、日用品なども今後販売を検討中

ウィルオブ・ワーク スタイリングライフHD エイジス



関 係 者 専 用 プ ラ ン
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アイアコーポレーション第一ビルディング からくさホテル

来客用に活用しながら
 SDGsの取り組みを社内外に紹介

導入前の課題
・社内外の関係者へSDGsの取組を訴求したい
・fuuboを活用したい

導入後の効果
・受付横に設置し、来客へのご紹介に活用
・サイトを経由しない利用なので登録不要

札幌初の展開。ホテル宿泊者向けに深夜帯の
おつまみ需要で満足度向上。

導入前の課題
・ホテルの外に出ずに食品などを購入したい
・ホテルとしてSDGsの取組をPRしたい
・北海道の食品ロスを流通させたい

導入後の効果
・外に出ずに、24時間商品を購入できる
リクエストに柔軟に応じて商品を納品できる

電力を使用しない初の取り組み。
通常のBOXの代わりに段ボール什器を設置

導入前の課題
・SDGsの取り組みを推進したい
・オフィス内のスペースが限られている

導入後の効果
・多くの従業員が利用
・社内イベントでもフードロスを活用



関 係 者 専 用 プ ラ ン
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香川栄養学園 ハレノテラス

JR東海マーケット（ECサイト）の新たな取り組みとし
て駅で受け取れるサービスを開発したい

ECサイトだけでは実現できなかった、オフラインで実
物を見て、オンラインで購入して受け取る仕組みを拡げ
るきっかけを目指す

お土産が受け取れる無人受取BOXとして
初の他社連携システムを開発

導入前の課題

導入後の効果

テナントの食品ロスを削減したい
BOXで収益化をして持続可能な運営をしたい

イベント時などのロスをZEROが買取販売でロス削減
フードロス以外のSDGsイベントをZERO社と共同開催

BOXを活用してテナント商品を積極的に販売
SDGs ＋ 収益化を実践

導入前の課題

導入後の効果

食と栄養学の学園として食品ロスは重点テーマである
学内のカフェで出るロスを有効活用したい

学生に、食品ロスを身近に感じてもらうことができる
学内のロス削減に貢献

栄養学の学園としての取り組みと学生への啓
発として導入。学内のロス販売も行う。

導入前の課題

導入後の効果

スマートPick



ス ポ ン サ ー プ ラ ン
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リアステージ/専修大学 勝浦市役所ネスレ日本

オリジナルのデザインで 高いPR効果を実現。
世界的な評価を受ける。

導入前の課題
・1/3ルールにより相当なフードロスが発生している
・ブランド毀損の恐れがあり過度な値引き販売はできない
・食品メーカーとして主体的な 運営管理はできない

導入後の効果
・フードロスは買取することで収益を確保できる
・販売価格はネスレ日本が設定できる
・設置場所の調整、運営管理は全てお任せできる

全国自治体初のPRモデルでの運用。
勝浦市の魅力を伝える動画のPRを
fuuboサイト内のバナーを通じて行う。
導入前の課題
・市としてフードロスの取組を推進したい
・関東近郊からの移住者を増やしたい

導入後の効果
・市職員、来庁者から高評価
・関東エリアのfuuboユーザーに広く市の魅力を訴求

学生支援として、利用時にリアステージのア
ンケートに回答した学生には商品を0円で提
供。
導入前の課題
・大学としてSDGsの取り組みを実施したい
・学生へSDGsの取り組みの啓発をしたい

導入後の効果
・使用する学生、教職員にとってSDGsを知るきっかけに
・時間帯を選ばないためサークル活動後などの遅い時間帯
　 でも利用が可能



全 国 ど こ で も O K
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（中四国）
■中国電力
■ウィルオブワーク高知
■ベルシステム24

23年9月時点の状況
累計導入実績：66台

（首都圏）

■ネスカフェ原宿

■新宿郵便局

■東小金井駅

■東京都立大学

■西国分寺駅

■八王子駅

■日本生命武蔵野支社

■武蔵小杉東急スクエア

■台東区役所

■船橋市役所

■勝浦市役所

■かわぐちキャスティ

■モラージュ柏

■女子栄養大学

■専修大学

■ウェザーニューズ

■他、企業オフィスなど

（東北／関東）

■ウィルオブワーク山形

■ウィルオブワーク福島

■茨城県庁

■ハレノテラス東大宮

（北海道）

■キラリス函館
■からくさホテル
■トランスコスモス

（北陸）
■ウィルオブワーク金沢
■野村病院

（関西地区）

■京都駅

■イオンモール河原町OPA

■ラソラ川西

（東海地区）

■静岡駅

■甲府駅

■名古屋駅

■イオンモール浜松志都呂

■タカシマヤ

■マリオットホテル

■JR東海バス待合室

■モレラ岐阜



0 4 _  C O 2 削 減 に つ い て



C O 2 削 減 効 果

2 0

CO2
29

fuubo

BOX

fuubo

CO2

fuubo Co2



C O 2 削 減 効 果 レ ポ ー ト
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※イメージ



0 5 _  補 足 資 料



1 / 3 ル ー ル

2 2

賞味期限が6ヶ月の場合、
賞味期限を３分割した残り4ヶ月を切ると
食品メーカーは納品できずに廃棄しています。

fuubo（フーボ）ではこれら納品期限切れ、
 販売期限切れの商品を流通させることが可能です。



外形 520×636×1900（mm）

製品重量 100kg

電源 単相100V　 15A

機能
オートクローズ
庫内防犯カメラ

自動排水（蒸発式）

設置
工事不要

転倒防止板

B O X
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雑誌・WEB

メ デ ィ ア 露 出

22 24 19
テレビ・ラジオ 新聞

2023年8月時点
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メ デ ィ ア 露 出
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https://drive.google.com/file/d/1qAeqoZS8TiPKooGp8SjVyBK
aiYTyOBOM/view

https://drive.google.com/file/d/19F_PNEhzp6GNQG
nq5uyLYAt_fsMmRN0_/view

https://www.youtube.com/watch?v=xnV9Gcw8YNY https://drive.google.com/file/d/1NkLmu7QpV0-
oPrUWAwqAvIIUcpZKIx8T/view

https://drive.google.com/file/d/1qAeqoZS8TiPKooGp8SjVyBKaiYTyOBOM/view
https://drive.google.com/file/d/1qAeqoZS8TiPKooGp8SjVyBKaiYTyOBOM/view
https://drive.google.com/file/d/19F_PNEhzp6GNQGnq5uyLYAt_fsMmRN0_/view
https://drive.google.com/file/d/19F_PNEhzp6GNQGnq5uyLYAt_fsMmRN0_/view
https://www.youtube.com/watch?v=xnV9Gcw8YNY
https://drive.google.com/file/d/1NkLmu7QpV0-oPrUWAwqAvIIUcpZKIx8T/view
https://drive.google.com/file/d/1NkLmu7QpV0-oPrUWAwqAvIIUcpZKIx8T/view


Z E R O 酒 場
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・15社もの企業が協賛
・50名が参加し満員御礼
・約100kgのフードロスを削減
・読売新聞朝刊にも掲載されました

おサイフにも地球にもやさしくフードロスゼロへ

開催実績

・23年11月　 @大阪（予定）

・23年3月 　 @東京　
・23年4月 　 @東京

全 品 0 円 の 居 酒 屋 を 不 定 期 開 催



官 民 連 携
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環境省 グリーンライフポイント事業

内閣府　 関係人口創出事業採択　
東海旅客鉄道株式会社・株式会社ジェイアール東海エージェンシー
と連携し、山梨県中央市・三重県津市の関係人口創出を目指した補
助事業を受託。「農業×フードロス」をテーマに事業を実施。

環境省とインド環境・森林・気候変動省による
環境ウィークにて登壇。

環境省  国外カンファレンスに登壇

環境配慮行動を促す環境省の事業を
ベンチャーでは唯一採択し23年2月からスタート



自 治 体 と の 連 携
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東京都 台東区

京都府

都内自治体で初めての設置
『食品ロス及びCO2排出削減の推進に関する連携協定』を締結
区内事業者の金太郎飴（フードロス品）の販売や、区実施の
『SDGS教育旅行』で学生へのSDGS教育を行なっている。

『SDGSの推進に関する連携協定』 を締結。
ZERO・ウェザーニューズ・京都府・JR西日本Gの4者間にて連携
し、CO2排出削減量の算出も行う。
京都府としてのフードロス削減の推進・啓発を実現。

全国自治体初のPRモデルでの運用。勝浦市の魅力を伝える動画
のPRをfuuboサイト内のバナーを通じて行う。
市役所内にもfuuboを設置し、市の職員や来庁者が多数利用。
fuuboの利用数、バナーのクリック数も順調に推移。

千葉県 勝浦市



自 治 体 と の 連 携
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茨城県
茨城県のフードロスを県内で再流通させる、自治体として２つ目
の事例。県内の名産品である干し芋や茨城県の銘菓を積極的に販
売し、利用するためにわざわざ県庁までお越しになられるユーザ
ーも。スタートから２日間で売り切れ、その後も好調に推移。

千葉県 船橋市
千葉県内で初の一般の方が利用可能なBOX。市内の食品関連事業
者のロスを市内で循環させたいという課題から、取組開始。
スタートから３日間でほぼ売り切れ、その後も好調に推移。
市と協力し、船橋市産の商品の取り扱いを増やす施策を実施。

新潟県
新潟県内のフードロスを新潟県内で再流通させる初の取組。
県での目に見えるフードロスの取り組みがない中、自治体として
業務負担がない形で県内のフードロスの再流通を実現。多くのユ
ーザーに利用され、地元メディアからの取材を多数受ける。


