
株式会社サタケプランニングオフィス サ ー ビ ス の ご 案 内

市場・消費動向分析サービス
データと現場から、次の一手をつくる

市場環境や生活者の消費行動は、物価、所得、気象、季節、地域特性など、さまざまな要因によって変化します。当社は、小売業を
中心とした20年以上の販促・市場分析の経験をもとに、公的統計や業界データ、気象情報などを組み合わせ、いま何が起きているの
か、これから何に備えるべきかを整理します。

単なるデータの集計ではなく、分析結果を販促計画や売場・商品施策などの具体的な判断につなげることを重視しています。

01 こんな課題に対応します

■ 今後の市場環境や消費動向を整理したい ■ 季節や気温の変化を販促にどう反映すればよいか分からない

■ 売上の増減について、背景となる要因を把握したい ■ 全国平均だけでなく、地域ごとの消費傾向を確認したい

■ 数か月先の販促計画に客観的な根拠を持たせたい ■ 社内や取引先への説明に使える市場分析資料がほしい

こうした課題に対し、目的や業態、対象地域に応じて必要な情報を選定し、分析します。

02 5層分析フレームワーク 市場・消費動向を一つの数字だけで判断せず、複数の視点から整理します

第1層

マクロ
経済環境
国内総生産、賃金、金
利、為替、可処分所得な
どから、消費を取り巻く
経済環境を把握します。

第2層

消費者心理

消費者態度指数や景気
ウォッチャー調査などか
ら、購買意欲や価格に対
する意識の変化を捉えま
す。

第3層

業態別動向

商業動態統計や業界資料
などから、自社業態を取
り巻く市場環境を確認し
ます。

第4層

カテゴリ・
地域別特性
家計調査や地域別データ
などから、商品分野や地
域による需要の違いを分
析します。

第5層

気象・
季節需要
気温や季節要因を加え、
需要が動く時期とその条
件を整理します。

広く、土台となる条件 具体的な、売場の判断

「予測を当てる」だけではなく、「判断できる状態」をつくる

市場予測には不確実性があります。そのため、ひとつの予測値だけを提示するのではなく、必要に応じて次の3つの展開を想定しま
す。

基本
最も起こりやすい展開

上振れ
需要が想定以上に伸びる展開

下振れ
需要が想定を下回る展開

予想と異なる状況になった場合にも、「何が想定と違ったのか」「それによって何を変更すべきか」を判断できる分析を目指しま
す。

03 これまでの対応業態 業態ごとに、重点的に確認すべき層は異なります

総合スーパー | 食品スーパー | ドラッグストア | ホームセンター | ディスカウントストア | 百貨店 | 家電量販店 

上記以外の業態、また小売業以外の事業についてもご相談に応じます。

株式会社サタケプランニングオフィス　代表取締役　佐竹昭治 お問い合わせフォーム　https://satake-p.com/contact
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分析を、実際の販促計画へ
読むための資料で終わらせない

04 主な支援内容

市場・消費動向レポート

経済環境、家計消費、業態動向、季節要因などを整理し、今後の
市場環境と販促上のポイントをレポートします。月次・四半期な
ど、継続的な分析にも対応します。

地域別消費動向分析

全国平均だけでは見えにくい地域ごとの消費傾向を整理します。
関東・東北・甲信越を中心に、地域の消費特性を踏まえた販促判
断につなげます。

販促計画・販促カレンダー

市場・消費動向、季節行事、気象などを踏まえ、月間・週間単位
で販促テーマや重点商品を整理します。分析を実際に使える販促
計画へ落とし込みます。

個別テーマ調査

特定の商品分野、季節需要、長期休暇、生活者行動など、事業上
の課題に応じた個別の調査・分析にも対応します。

05 納品イメージ 目的に応じて、次のような形式で提供します

市場・消費動向分析レポート
経済、消費、業態、地域、気象などを整理
した分析資料

販促計画資料
分析結果から導いた重点テーマ、対応方針、
施策案

販促カレンダー
月間・週間の販促テーマ、季節行事、重点商
品などを一覧化

資料の分量・内容は、ご利用目的に応じて設計します。

06 ご依頼から納品まで

01
ご相談・課題確認
業態、対象地域、分析したい
テーマ、資料の用途などを確
認します。

▶
02
調査・分析
公的統計、業界資料、気象情
報など、目的に必要な情報を
収集・分析します。

▶
03
レポート・販促計画作成
データを整理し、事業上の意
味と今後の判断ポイントをま
とめます。

▶
04
納品・ご説明
分析結果をご説明し、実際の
販促や事業判断への活用方法
を共有します。

07 当社の特徴

小売・販促分野で20年以上

小売業を中心に、長年にわたり販促計画、市
場予測、広告分析などに携わってきました。

公的データ × 現場視点

統計数字を並べるだけではなく、この変化が
実際の売場や販促に何を意味するのかまで考
えます。

分析から施策まで一貫

分析だけを提供するのではなく、販促計画、
広告・販促物の企画など、その先の実行まで
支援できます。

株式会社サタケプランニングオフィス
データと現場から、次の一手をつくる。

代表取締役　佐竹昭治
小売業を中心に、地域事業者・団体のマーケティング、販促、
市場・消費動向分析を支援しています。

市場・消費動向分析、販促計画についてお気軽にご相談ください。

ご相談・お見積りは、当社サイトの
お問い合わせフォームから

https://satake-p.com/contact

〒181-0013　東京都三鷹市下連雀3-27-1 三協ビル 
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