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cQué es AOA Chile TV?

Un espacio de contenido en vivo dentro de
nuestro Hub AOA Chile, dentro de Espacio
Food Service que conecta productores,
marcas, chefs, expertos e influencers con la
industria alimentaria sostenible.

El proyecto busca posicionar a AOA Chile,
conectar marcas con compradores vy
distribuidores, monetizar mediante alianzas
comerciales, amplificar el alcance digital y
generar contenido audiovisual de alto valor.

Este documento corresponde
exclusivamente al Dia 1y estd disefiado
para dos publicos:

Que aportan conocimiento
y experiencia.

Que pueden asociarse
como Partners Estratégicos
de cada activacion o del
programa de tres dias.

Generar conversaciones prdacticas y de mercado, evitando que el
espacio sed solamente descriptivo o promocional.

>

Conectar experiencia productiva con comercializacidn, consumo,
distribucion y nuevas oportunidades.

Mostrar desafios reales del mercado chileno y abrir la
conversacién hacia Brasil y otros mercados cuando corresponda.

>

Generar contenido audiovisual que pueda seguir circulando
después de la feria.



Horal

1 hora

Vinos orgdnicos y biodindmicos

Por completar

Hora 2

1 hora

Ganaderia regenerativa y lGcteos

Por completar

Hora 3

1 hora

Alimentos orgdnicos y sustentables

Por completar

Hora 4

1 hora

Influencer - bloque de contenido

Segun confirmacion

Hora 5

1 hora

Influencer - bloque de contenido

SegUn confirmacion

El PDF base contempla 3 dias, 5 horas diarias y 15 horas totales. Para el Dia 1 establece
tres horas de conversatorios tematicos y dos horas de contenido con influencers.



orgamcos

y biodinamicos

éQué queremos
conversar?

¢Queé significa producir vino orgdnico y qué |
aporta la certificacion al consumidor?

¢Qué diferencia a la viticultura y elaboracion
biodindmica frente a la produccion
convencional?

¢COmo estd hoy el mercado chileno y qué
limita el crecimiento del consumo?

» ¢Como comunicar mejor el valor del vino
organico/biodinémico al consumidor?

HORA l y CONVERSATORIO TEMATICO [~ » Qué oportunidades existen para exportar a

Brasil y otros mercados?

» ¢Qué buscan hoy compradores,
distribuidores y consumidores

we qUé se t rata? internacionales?

Es una conversacion sobre qué diferencia a los vinos orgdnicos y biodindmicos,
cOomo evoluciona el mercado chileno y qué oportunidades existen para
aumentar el consumo y la internacionalizacion.

¢A quiénes buscamos como panelistas?

Endlogo/a - vifia orgdnica/biodindmica - certificadora o experto/a
exportador/a/importador/a - comprador/distribuidor.

Perfil ideal 1 | Endlogo/a o especialista técnico con experiencia en organico/biodindmico.

Perfil ideal 2 | Vifa o productor con experiencia real en produccion organica/biodinédmica.

Perfil ideal 3 | Actor de mercado: exportador, importador, comprador, distribuidor o especialista comercial.

Oportunidad para Partner Estratégico

El partner se vincula a una conversacion que aborda produccion,
diferenciacion, consumo y mercados. El valor estd en asociar la marca a
conocimiento y conexiones, no solo a una exhibicion de logo.

Vina - certificadora - empresa de insumos - distribuidor - retailer - marca de bebidas -

Partner potencial ) ; .
empresa vinculada al ecosistema del vino.

Presencia en pantalla LED 3 x 2 durante el bloque; producto/packaging en camara
Activacion de marca | cuando corresponda; mencion editorial; contenidos derivados y posibilidad de
degustacion si se acuerda.

Pantalla LED 3 x 2 durante el bloque - producto/packaging en cdmara cuando

Presencia audiovisual . N : .
corresponda - mencion editorial - contenidos derivados.




cQueé valor recibe la marca?
>

Asociacion directa con una conversacion especializada y relevante
para su categoria.

Visibilidad de marca dentro de la puesta en escena y del
contenido audiovisual, segun el acuerdo.

Posibilidad de mostrar producto de forma contextual, evitando que la
conversacion se transforme en un aviso.

Posibilidad de generar piezas derivadas para redes y canales digitales
de AOA Chile.

Cuando corresponda, posibilidad de degustacion o curado de marca, sujeto a

coordinacion y condiciones de la actividad.
N
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HORA 2
Ganaderia CONVERSATORIO

regenerativa G

y lacteos

éQué queremos

éDe qué se trata? conversar?

¢Qué entendemos por ganaderia regenerativa

Conversar sobre producc|én regenerdtlval y cudles son sus principales caracteristicas?
ganaderia y l&cteos desde una perspectiva LQuelpacticasipreddetives eston

. generando resultados y como se pueden
productiva y de mercado, conectando comunicar?

prdcticqsl valor Qgreggdo Yy oportunidgdeg ¢Qué relacion existe entre suelo, produccion
p(]r(] Olimentos diferenoic:dos animal, bienestar y calidad de los alimentos?

¢Qué desafios existen para transformar una
produccion regenerativa u orgdnica en una
propuesta comercial?

¢Qué oportunidades existen para productos
IGcteos diferenciados?

¢Qué necesitan los productores para acceder
a nuevos compradores y mercados?

¢A quiénes buscamos como panelistas?

Productor/a regenerativo - empresa lactea - experto/a en produccion
regenerativa - certificadora - comprador/comercializador.

Perfil ideal 1 | Productor/a con experiencia en ganaderia regenerativa.

Perfil ideal 2 | Representante de empresa lactea o marca con propuesta diferenciada.

Experto/a o actor comercial capaz de hablar de mercado, certificacion o acceso a

Perfil ideal 3 compradores.

Oportunidad para Partner Estratégico

El partner puede demostrar coOmo su solucion, producto o marca participa del
desarrollo de una cadena de valor mds sostenible, conecténdose con
productores, industria y compradores.



Empresa lactea - certificadora - tecnologia/insumos - retailer - industria alimentaria -

Partner potencial D X
logistica - marca de alimentos.

Producto o marca en el set cuando sea pertinente; branding en LED; mencion

Activacion de marca T . . . o p
editorial; entrevista o contenido derivado; posibilidad de degustacion.

Pantalla LED 3 x 2 durante el bloque - producto/packaging en cémara cuando

Presencia audiovisual corresponda - mencidn editorial - contenidos derivados.

;Qué valor recibe la marca?

’ Asociacion directa con una conversacion especializada y relevante

) para su categoria.
Visibilidad de marca dentro de |la puesta en escena y del
contenido audiovisual, segun el acuerdo.

>
Posibilidad de mostrar producto de forma contextual, evitando que la
conversacion se transforme en un aviso.

>
Posibilidad de generar piezas derivadas para redes y canales digitales
de AOA Chile.

>

Cuando corresponda, posibilidad de degustacion o curado de marca, sujeto a
coordinacion y condiciones de la actividad.
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Allmentos

orgdnicos

regeneratlvos
y sustentables
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HORA 3 - CONVERSATORIO TEMATICO

éDe qué se trata?

Analizar el mercado de alimentos orgdnicos y sustentables, sus desafios de
crecimiento y las oportunidades para conectar productores y marcas con
compradores, distribuidores e industria.

¢A quiénes buscamos como panelistas?

Marca de alimentos - productor/a - comprador/retail - distribuidor - experto/a
en consumo, innovacidon o sostenibilidad.

Perfil ideal 1 | Marca o productor con experiencia en alimentos orgdnicos/sustentables.

Perfil ideal 2| Comprador, retailer o distribuidor que pueda hablar desde la demanda.

Perfil ideal 3 | Especialista en innovacion, consumo, sostenibilidad o desarrollo de mercado.

Oportunidad para Partner Estratégico

Es un bloque transversal que permite a una marca posicionarse dentro de la
conversacion sobre consumo, comercializacion e innovacion, conectando su
propuesta con un ecosistema mas amplio.



Empresa lactea - certificadora - tecnologia/insumos - retailer - industria alimentaria -

Partner potencial g X
logistica - marca de alimentos.

Activacion de marca Producto o marca en el set cuando sea pertinente; branding en LED; mencion
editorial; entrevista o contenido derivado; posibilidad de degustacion.

Pantalla LED 3 x 2 durante el bloque - producto/packaging en cédmara cuando

Presencia audiovisual| - o rresponda - mencisn editorial - contenidos derivados.

éQué valor recibe la marca?

>
Asociacion directa con una conversacion especializada y relevante
para su categoria.
>
Visibilidad de marca dentro de la puesta en escena y del
contenido audiovisual, segun el acuerdo.
>
Posibilidad de mostrar producto de forma contextual, evitando que la
conversacion se transforme en un aviso.
>
Posibilidad de generar piezas derivadas para redes y canales digitales
de AOA Chile.
>
Cuando corresponda, posibilidad de degustacion o curado de marca, sujeto a
coordinacion y condiciones de la actividad.
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HORA 4 CHEFS TALKS

El PDF base contempla dos horas de cierre para el Dia 1: una hora dedicada
a Chefs Talks y una hora a influencers. Estos espacios se trabajan mediante
contenido digital, entrevistas y conversacion, con un enfoque mas dindmico

que los conversatorios tematicos.

Chefs

INnvitados

Alonso Barraza

Invitados




Ampliar el alcance digital del evento y conectar los temas del dia con
audiencias de redes sociales mediante conversaciones, entrevistas y
contenido audiovisual.

Criterio comercial

La marca debe ser coherente con la audiencia y el tema; evitar
asociaciones forzadas.

Puede existir presencia de producto, mencion, branding en LED y
contenido derivado.

Cuando se contemple degustacion o activacion, debe definirse
previamente la logistica.

El objetivo es que el contenido sea Util para la audiencia y, al mismo
tiempo, genere valor para el partner.

PARTNERS ESTRATEGICOS -DIA 1

La propuesta comercial debe entenderse como una alianza de contenido.
La marca no solamente compra un espacio publicitario: se integra a una

conversacion, obtiene presencia audiovisual y puede generar conexiones
con otros actores del ecosistema.

Modalidad

Qué busca

Presencia

Ejemplo Dia 1

Partner de activacion
temdatica

Asociarse a una
hora especifica

Vodcast + LED + producto +
contenidos segln acuerdo

Partner del blogue Vinos
Orgdnicos y Biodindmicos

Partner estratégico
3 dias

Asociarse a una
hora especifica

Vodcast + espacio fisico +
contenidos digitales + seminario,
segln acuerdo

Marca que quiere vincularse
a todo el programa




Elementos de activacion
>

Pantalla LED 3 x 2: soporte dindmico para logo, producto, mensajes
y piezas audiovisuales durante la hora tematica.

Producto en set: cuando sea coherente con el tema, puede
mostrarse fisicamente el producto o packaging.

Mencion editorial: contextualizar la participacion de la marca sin
convertir el panel en un aviso.

Contenido derivado: reels, clips, entrevistas y piezas para redes pueden
prolongar la vida util de la activacion.

>

Curado de marca [ degustacion: opcion especialmente interesante para
partners de alimentos y bebidas, previa coordinacion de logistica y condiciones.

Integracion con HUB AOA Chile 2026

Para partners estratégicos de mayor alcance, el Dia 1 puede conectarse
con una presencia complementaria en el seminario HUB AOA Chile 2026,
orientado a innovacion y nuevas oportunidades de mercado para el
ecosistema orgdnico, regenerativo y sustentable. Esta presencia debe
mantenerse acotada y funcionar como extension de la alianza, no como
publicidad invasiva.

>

Mencion institucional o de partner.

>

Presencia de marca en soportes visuales del seminario, segun
disponibilidad.

Conexion con invitados, compradores, distribuidores y actores
internacionales.

Integracion Chile—Brasil cuando sea pertinente al perfil del partner.



El documento esta disefiado para facilitar la convocatoria. Un experto
puede participar como panelista; una empresa puede asociarse a una
activacion tematica o conversar sobre una alianza estratégica para los
tres dias.

>
Identificar el bloque: Seleccionar el tema que mejor coincide con la
experiencia o categoria.

>

Conversar: Definir enfoque, aporte del participante y disponibilidad.

>

Confirmar: Registrar panelista, empresa, rol y estado.

>
Activar: Definir modalidad de partner, presencia de marca y
contenidos.

>
Producir: Cerrar preguntas, piezas LED, productos, logistica y
contenidos derivados.

Mensaje base para convocar panelistas

“Estamos construyendo la programacion de AOA Chile TV durante Espacio
Food Service, con conversatorios especializados sobre produccion,
innovacion, mercado y nuevas oportunidades para el sector orgdnico,
regenerativo y sustentable. Cada bloque redine hasta tres referentes y
busca generar una conversacion prdctica, con foco en mercado y
conexiones. Nos gustaria invitarte a participar en el bloque de [TEMA],
porque tu experiencia puede aportar especialmente en [AREA].”

Mensaje base para marcas

“Durante el Dia 1 de AOA Chile TV estamos desarrollando conversaciones
sobre vinos orgdnicos y biodindmicos, ganaderia regenerativa y Iacteos, y
alimentos orgdnicos y sustentables. Las marcas vinculadas a estos
sectores pueden participar como Partner Estratégico de una activacion
temadtica o conversar sobre una alianza transversal para los tres dias,
incorporando presencia audiovisual, producto, branding y contenidos
asociados, segun la modalidad acordada.”




iContdactanos!

Rodrigo Rojas Ch.
CEO - Fundador rodrigo@aoachile.com

Geraldine Olmedo S.
Co-Fundadora - Manager >~ geraldine@aoachile.com

De.

Irene Castillo @

Comunicaciones <] comunicaciones@aoachile.com
@ Chef Alonso Barraza
) Alianzas Gastronémicas <] alonsobarraza@aoachile.com
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AOA CHILE TV - POSICIONA - CONECTA - DESTACA



