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AdWords 帐户架构 
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1. 制作您的新广告系列
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3. 制作广告

4. 选择关键字

5. 总结

AdWords 帐户限制 ：

10000 个广告系列（包括有效的和暂停的广告系列）

每个广告系列 20000 个广告组

每个广告组 10000 个关键字

每个广告组 300 个展示广告（包括图片广告）

每个帐户 400 万个有效或暂停的广告

每个帐户 500 万个关键字

每个广告系列可指定 10000 个地理位置定位目标或排除目标

每个帐户 10 万个有效广告附加信息

每个帐户 10 万个有效广告附加信息
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AdWords有很多工具
可以帮助你提高广告成
效!

四个步骤便
可刊登广告了



  
广告组＃1

 上海酒店

 广告组＃2

欧洲酒店

  
您的广告系列＃2

产品＃2 海外酒店

  
您的 AdWords帐户

您的业务：酒店

  
您的广告系列＃1

产品＃1 国内酒店

广告组＃2
  

广告组＃1

北京酒店 美国酒店

  
制作广告＃1

  
选择关键字

五星級北京酒店2折起
www.北京酒店.com
预订即送500元消费券,立
即行动！ 

北京三星酒店

北京经济型酒店

北京五星酒店

北京四星酒店

北京家庭酒店

 建议 ：每一个
广告组最好要有
3-5 个广告文案并
且搭配 15-20 个相
关关键字！

如何管理您的帐户 
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投放网络设置
不同的广告系列类型具有不同的广告系列开设方式和设置  

语言
 AdWords 会检测用户的 Google 语言设置或检测以下内容所使用的语言：用户
的搜索查询、当前浏览的网页或近期在 Google 展示广告网络中浏览过的网页。

      预算
当您达到平均每日预算时，广告可能会停止展示。由于流量会不断波动，因此在
某一天内您实际支出的费用最多可能会比每日预算高出 20%。 .

    
    出价选项

高级选项可设定自动出价每次点击费用的出价上限

制作你的新广告系列

第二步
(1) 在首页点选广告系列,点击广告系列标签下的+ 新广告系列

第三步

第四步

 1.
第一步

制作广告系列下的广告组

命名广告组名称:搜索广告1- 上海酒店

制作广告:点选文字广告
标题:上海经济型酒店

广告内容描述第 1 行:干净整洁，靠近地铁。

广告内容描述第 2 行:学生优惠 20%！

显示网址:www.123hotel.com/

目标网址:www.123hotel.com/shanghai

(显示网址的域名必须与目标网页网址的域名相同，

123hotel.com）

选择关键字
建议选择20个关键字（使用工具和分析标签下的关键字
工具）
上海酒店,家庭式酒店,浦西酒店,浦东酒店
按“保存
等广告通过审核后广告便可以刊登（一般三个工作天）

访问 https://adwords.google.cn 并登录到您的 
AdWords 帐户
点击广告系列
点击广告系列标签下的 + 新广告系列按钮。
选择广告系列类型（搜索网络和展示广告网络,仅限搜索
网络,仅限展示广告网络,电视广告系列和 在线视频）
我们建议点选仅限搜索网络

制作您的新广告系列
在设置页面，填写广告系列名称：搜索广告1
类型：所有功能
投放网络：打勾 包括搜索网络合作伙伴
设备：所有可用设备
地理位置：输入你想投放的国家:中国 ,按“添加”
语言：你的客户使用的语言:中文（简体）,中文（繁体
）
出价选项:手动或自动, 建议让 AdWords 为我设置出价
预算：每天愿意为这个广告系列支付的平均金额:100人
民币
广告附加信息:不用选择
按“保存并继续”

© 版权所有 2013。Google 是 Google Inc. 的商标。4

https://adwords.google.cn


广告附加信息
您可以在广告附加信息标签找到可让广告包含更多商家信息，如您的地址和电话号码、更多的网页链接或产品信息等，为潜在客户创造更多机会来点击您的广告。

关键字匹配类型
我们提供了四种从宽泛到具体的匹配选项:广泛匹配（及广泛匹配修饰符),词组匹配,完全匹配和否定匹配以帮助控制哪些搜索可以触发您的广告进行展示。

在所有在线广告系列下点击你的广告系列,点击广告组标签下的 + 新广告组, 

制作广告,关键字,点击保存

制作广告系列下的广告组 2.
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显示网址
显示网址是指在您的广告中显示的网站地址。

目标网址
目标网址是您希望用户在点击您的广告后到达的网页地址。

在所有在线广告系列下点击你的广告系列， 点击广告标签下的 + 新广告,点击文字广告

选择一个广告组,你也可以点选移动设备投放你的广告在移动设备上和选择投放单一地区,点击保
存广告，等广告通过审核后广告便可以刊登

  制作广告

显示网址和目标网址域名要一样
标点符号不可以重复
一个广告组只能使用一个网域 。

 3.

广告审核时间
广告审核一般需要三个工作天（不包括星期六，日）

Google AdWords 广告政策
http://support.google.com/adwordspolicy/bin/answer.py?hl=zh-Hans
&answer=176095
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你可能会看到以上的标签，这是”增强型广告系列”。
请前往帮助中心查看。地址投放是将来的界面。
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SEO
 for M

obile Phones

工具和分析标签
在这你可以找到更多工具，例:更改历史和广告预览及诊断

广告预览及诊断工具
您可以预览您的广告在 Google搜索结果页，而且不会增加广告的展示次数

否定关键字
新增否定关键字可以避免搜索这些字词的用户看到您的广告，例:宿舍

关键字详情报表
了解客户是如何找到您的广告的！您可以查看触发您的广告展示并产生点击的实际搜索查
询， 记得要选所有时间

    选择关键字 4.
在所有在线广告系列下点击你的广告系列， 建立了广告组才可以新增关键字，点击关键字标签
下的 + 新增关键字

在所有在线广告系列下点击你的广告系列， 建立了广告组才可以新增关键字，点击关键字标签
下的 + 新增关键字,例：上海酒店,三星酒店,两星酒店,经济型酒店，点击保存

在使用”关键字工具“可
查看关键字估算每次点击
费用和搜索量,
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AdWords 帳戶须知
关键字如何触发您的广告 ：
关键字是您所选择的字词或词组，可在谷歌搜寻等网站上带出您的广告。举例来说，如果您经营一个酒店，
并且提供您的客户国外以及国外的酒店，您就可以用“上海酒店”做为 AdWords 的广告系列的其中一个
关键字。只要有人在谷歌上搜寻“上海酒店”等类似字词，您的广告可能就会显示在谷歌搜寻结果，上方，
旁边或下方。

广告评级 ：谷歌如何决定广告的排名 ：
假设有多个广告客户使用同一个关键字触发广告，或是希望广告显示在相同网站上。这样，谷歌就会自动
根据广告评级决定该显示谁的广告，以及显示的顺序。

广告评级取决于出价（愿意支付单次点击的费用）和质量得分（对广告，关键字和网站品质的评估）。请
特别注意，关键字，到达网页和广告的品质及关联性对广告评级和费用的影响都很大！

浅谈出价和品质分数 ：
在谷歌和搜索网络合作伙伴上显示指定关键字广告时，出价会是您的最高单次点击出价金额，也就是对愿
意为每次广告点击支付的最高金额。质量得分取决于您关键字的关联性，到达网页的品质和点阅率。

如果广告在谷歌展示广告网络上指定刊登位置，且采用千次曝光出价，质量得分分数会直接以到达网页的
品质计算。

  -关键字的过往点击率 ：关键字吸引用户点击您的广告的频率
  -显示网址的过往点击率 ：显示网址为您带来广告点击的频率
  -帐户历史记录 ：您帐户中所有广告和关键字的总体点击率
  -目标网页质量 ：网页的相关性、透明度以及浏览的方便程度
  -关键字 / 广告相关程度 ：您的关键字与广告的相关程度
  -关键字 / 搜索相关程度 ：您的关键字与用户的搜索内容之间的相关程度
  -地理位置效果 ：您的帐户在您所定位的区域范围内的成效
  -广告在某个网站上的效果 ：您的广告在该网站及类似网站（如果您以展示广告网络为定位目标）上的效果
  -目标设备 ：您的广告在不同类型的设备-不同类型的设备有不同的质量得分

您可以访问 [ 关键字 ] 标签来查看质量得分。运行关键字诊断 ：
1. 点击顶部的广告系列标签。
2. 选择 [ 关键字 ] 标签。
3. 通过点击任意关键字状态旁边的白色气泡图标 ，您可以了解有关相应关键字质量得分的详细信息。

您支付的费用 ：
AdWords 每次点击费用出价可以让您按点击次数付费，而且只有当用户点击广告时才需付费。如果有 
100 个人查看了您的广告并且有 3 个人点击了广告，那么您只需为这 3 次点击付费，而无需为其余 97 次
查看付费。

实际每次点击费用通常低于你设置最高每次点击费用，因为当您参与 AdWords 竞价时，您只需支付击
败其他广告客户出价所需的最低金额。如果第二高的出价为 2.00 元，那么无论您的出价是 3.00 元、5.00 
元还是更多，您只需为每次点击支付 2.01 元。

 5.
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加入我们社群:https://www.zh.adwords-community.com/
反馈意见:http://support.google.com/adwords/?hl=zh-Hans

为了提供广告客户更好的产品，我们会持续更新的 AdWords 的功能。 所以此份入门指南可能不是最新版本， 如果您

有关于 AdWords 的的问题，欢迎与我们联系。
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