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Dlaczego warto korzysta¢ z gwarantowanej automatyzaciji?

Gwarantowana automatyzacja pozwala zautomatyzowac bezposrednig sprzedaz zarezerwowanych
zasobow reklamowych dzieki potgczeniu Twojego systemu z platformami kupujacych. Wszystkie
szczegoty kampanii z rezerwacjg mozesz bezposrednio negocjowac i finalizowac¢ w ustudze

Ad Manager. Gwarantowana automatyzacja upraszcza rowniez zarzadzanie kreacjami i pozwala unikng¢

zajmowania sie uzgadnianiem, rozliczeniami i ptatnosciami.

Kampanie tradycyjne a kampanie z gwarantowang automatyzacjg

Podstawowe dziatania zwigzane ze sprzedazg sg takie same. Sg to na przyktad:

e poszukiwanie potencjalnych klientow;

e wykorzystywanie dotychczasowych relacji;
e nawigzywanie relacji;

e identyfikowanie potencjalnych klientow;

e pozycjonowanie marki, odbiorcow i miejsc

docelowych.

Twoja relacja z kupujgcym moze oznaczac, ze ogolne warunki zostaty uzgodnione poza Ad Managerem

- przez telefon lub poczte e-mail albo w bezposredniej rozmowie.
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Gwarantowana automatyzacja dla wydawcow

Porownanie przeptywoéw pracy w kampaniach tradycyjnych

i kampaniach z gwarantowang automatyzacja

Podstawowe dziatania
zwigzane ze sprzedazg

Kampania tradycyjna

Gwarantowana
automatyzacja

Negocjacje

Zarejestrowanie
wynegocjowanych
warunkow poza

Ad Managerem
(poczta e-mail,
arkusz kalkulacyjny,
plik PDF itd.) w celu
uzyskania akceptacji
kupujacego

Wystanie oferty
pakietowej

z wynegocjowanymi
warunkami przez
Ad Managera

Akceptacja

Kupujacy akceptuje
wynegocjowane
warunki poza

Ad Managerem
(poczta e-mail,
arkusz kalkulacyijny,
plik PDF itd.)

Kupujacy akceptuje
oferte z platformy
DSP, takiej jak
Display & Video 360
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Konfigurowanie
kampanii

Pracownik recznie
wprowadza
wszystkie
wynegocjowane
warunki do

Ad Managera (ryzyko
powstania btedow)

Kreacje hostowane
i zarzadzane przez
Ciebie

Ad Manager
automatycznie
powiela
wynegocjowane
warunki

w realizowanych
elementach
zamowienia

Kreacje hostowane
i zarzgdzane przez
kupujgcego

Realizacja

Uzgadnianie

Reczne rozliczenia
i ptatnosci

Moze by¢ konieczne
egzekwowanie
naleznosci od
klientow
zalegajacych

z ptatnosciami

Brak uzgadniania

Wszystkie
rozliczenia

i ptatnosci
obstugiwane przez
Google

Ptatnosci
dokonywane co
30 dni niezaleznie
od potencjalnych
zalegtosci klienta

Caty proces odbywa sie w jednym systemie z gwarantowang automatyzacja. Upraszcza to sprzedaz

i trafikowanie, a takze ogranicza ryzyko wystgpienia btedow ludzkich i eliminuje procesy po realizacji.
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Opis negocjacji

Negocjacje w ustudze Ad Manager rozpoczynajg sie po wystaniu oferty pakietowej do kupujgcego.

Negocjacje mozesz tez prowadzic z kupujgcymi, ktorzy przesytajg zapytania ofertowe do Twojej sieci.

e Oferty pakietowe zawierajg ogolne informacje i przypominajg zamowienia. Wiecej informacji

e Elementy zamowienia w ofercie pakietowej zawierajg szczegoty wyswietlania i przypominaja

elementy zamowienia. Wiecej informacii

Podczas negocjacji oferty pakietowe i powigzane z nimi elementy zamowienia sg przesytane miedzy

Toba a kupujgcym.

Oferta pakietowa jest finalizowana, gdy obie strony wyraza na nig zgode. Ad Manager tworzy
odpowiednie zamowienie i jego elementy, ktore s powigzane z ofertg pakietows i jej elementami
zamowienia. Zamowienie i elementy zamowienia sg uzywane do wyswietlania reklam. W kazdej chwili

mozesz wprowadzi¢ zmiany w kampanii lub jg renegocjowac, ponownie otwierajgc oferte pakietowa.

Wiecej informacji znajdziesz w artykule na temat negocjowania zautomatyzowanych ofert pakietowych.

Przydatne linki

Ponizej znajdziesz przydatne linki do procedur i opisow w Centrum pomocy.

Tworzenie zautomatyzowanych ofert pakietowych

Dodawanie elementow zamowienia w zautomatyzowanej ofercie pakietowej

Pola widoczne i podlegajgce negocjacjom

Oferty pakietowe zainiciowane przez kupujgcego (zapytania ofertowe)

Ponowne negocjowanie i zmienianie sfinalizowanych ofert pakietowych

Listy odbiorcow kupujacego
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Hosting kreacji

Kreacje nie sg hostowane ani zarzgdzane w ustudze Ad Manager, tylko na platformach DSP.

A - oferta pakietowa B - powigzane zamodwienie
C - elementy zamowienia D - powigzane elementy E - rownolegte elementy
w ofercie pakietowej zamowienia zamowienia
@) o
- kreacje zamienne ¥ — kreacje hostowane

Ad Manager uzywa kreacji zamiennych i kierowanych jednostek reklamowych do pobierania kreaciji

z platformy DSP.

Kreacje hostowane przez wydawce

W przypadku kampanii z gwarantowang automatyzacjg niektorzy wydawcy moga hostowac kreacje
i zarzgdzac¢ nimi w ustudze Ad Manager. Umozliwia to miedzy innymi korzystanie z niestandardowych

formatow kreacji. Wiecej informacji
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Zarzadzanie formatami kreacji

To, jakie typy kreacji kupujacy moga wyswietla¢ w Twoich zasobach reklamowych, zalezy od typow
zasobow (wczesniej okreslanych jako ,typ srodowiska”), ktére zostaty skonfigurowane w sieci
Ad Managera. Administrator ustugi Ad Manager (lub uzytkownik z podobnymi uprawnieniami) moze

konfigurowac typy zasobow reklamowych w Twojej sieci.

Reklamy na wytacznosc¢

Kampanie reklam na wytgcznosc¢ wyswietlajg wiele kreacji o tych samych rozmiarach na tej samej

stronie. Jesli trafikujesz reklamy na wytgcznosc, musisz okreslic liczbe poszczegolnych rozmiarow
w elementach zamowienia w ofercie pakietowej. Dzieki temu Ad Manager doda prawidtowg liczbe

rozmiarow kreacji zamiennych w odpowiednim elemencie zamowienia. Pamiegtaj tez, by ustawi¢ opcje

~Wyswietlanie kreacji” na Wszystkie lub Jak najwiecej. Wiecej informacji

Kierowanie na poziomie kreacji (tylko w przypadku kreacji
hostowanych przez wydawce)

Aby skonfigurowac¢ dodatkowe rozmiary i wtgczyc¢ kierowanie na poziomie kreaciji, kliknij Pokaz
szczegoty kreacji pod sekcjg ,Rozmiary” w elemencie zamowienia w ofercie pakietowej. Kierowanie na
poziomie kreacji jest stosowane do odpowiedniego elementu zamowienia, a nie do pierwotnego

elementu zamowienia w ofercie pakietowej. Obowigzujg pewne wazne ograniczenia. Wiecej informaciji

Wideo

~Maksymalny czas trwania” jest wymagany w przypadku elementoéw zamowienia w zautomatyzowanej
ofercie pakietowej. Podana wartosc stuzy do prognozowania i egzekwowania maksymalnego czasu
trwania filmow, ktore kupujacy moga przesytac w przypadku korzystania ze zoptymalizowanych blokow
reklamowych na potrzeby reklam wideo VAST. Jesli kupujacy przesla filmy, ktore przekraczajg ten limit,

reklamy wideo nie bedg sie wyswietlac. Wiecej informaciji
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Reklamy natywne

Kupujgcy moga zarzadzac standardowymi formatami reklam natywnych w Display & Video 360.
Niestandardowe formaty reklam natywnych sg obstugiwane tylko w kreacjach hostowanych przez
wydawce.

e Podczas konfigurowania elementu zamowienia w ofercie pakietowej wybierz rozmiar ,,Reklama
natywna promujgca instalacje aplikacji” lub ,Reklama natywna z trescig”. Inne rozmiary reklam
natywnych nie sg obstugiwane w kampaniach z automatyzacjg bezposrednia.

e Zadbaj o to, by kupujacy skonfigurowat dwie kreacje — kwadratows i prostokatna. Nie ma
szczegotowych wymagan dotyczgcych ich rozmiaru, ale kreacja prostokatna powinna miec
proporcje 1,91:1 z doktadnoscig do 10%.

e Skontaktuj sie z kupujgcym, by upewnic sig, ze zna oczekiwania dotyczgce zasobow natywnych

i ze kreacje zostaty prawidtowo skonfigurowane na jego platformie DSP.

Dowiedz sie wiecej o standardowych formatach reklam natywnych oraz o tym, jak tworzy¢ raporty

o reklamach natywnych.

Reklamy petnoekranowe

Gwarantowana automatyzacja obstuguje kreacje petnoekranowe. Typy zasobdw reklamowych (znane
wczeshiej jako ,typ srodowiska”) dla petnoekranowych kreacji displayowych nalezy ustawic
w elementach zamodwienia w ofercie pakietowej jako ,Mobilne w aplikacji”. Upewnij sie, ze uzywasz

odpowiednich rozmiarow zasobow reklamowych w kreacjach petnoekranowych.

Reklamy z nagroda

Elementy zamowienia w ofercie pakietowej, ktore wyswietlajg kreacje jako reklamy z nagroda

w aplikacjach nalezy ustawic jako ,,Film Out-Stream kreacji mobilnej w aplikacji”. Podobnie jak

w przypadku kreacji petnoekranowych, musisz uzy¢ prawidtowych rozmiarow zasobow reklamowych.
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Negocjowanie i finalizowanie

Aby ztozy¢ formalng oferte, popros kupujgcego o zaakceptowanie oferty pakietowej. Nastepnie

kupujgcy moze sfinalizowac oferte pakietowa. Jesli chcesz kontynuowac negocjacje, zamiast tego wyslij

oferte pakietowg do sprawdzenia. Kupujgcy nie bedzie jeszcze mogt sfinalizowac oferty pakietowe;.

Wiecej informacji znajdziesz w artykule o hegocjowaniu zautomatyzowanych ofert pakietowych.

Sfinalizowane oferty pakietowe mozna ponownie otworzy¢ w celu renegocjaciji lub wprowadzenia

innych zmian, nawet jesli wyswietlanie reklam juz sie rozpoczeto.

/I. Google Ad Manager
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Obstuga kupujgcych w Authorized Buyers

Ponizej znajdziesz informacje o tym, w jaki sposob platformy DSP zintegrowane z gwarantowang
automatyzacjg konfigurujg, negocjujg i obstugujg nowe oraz istniejgce kampanie z gwarantowana

automatyzacjg w interfejsie Authorized Buyers przed ich realizacjg na platformie DSP kupujgcego.

Dowiedz sie, jak przebiega ten proces w Display & Video 360 - jednej ze zintegrowanych platform
DSP.

Kupujacy otrzymuje oferte pakietowg od wydawcy

= x Authorized Buyers

CAWFE test account 1.1
53780044 Negotiations
h_4 Marketplace ~
. Y Status : Review requested, Acceptance requested Q Deal type : Guaranteed Q Add filter
Discovery
Proposal name Publisher name Deal type Status Start date End date Lastmodified © 0"
Negotiation impr
Proposal from CAWFE test Deals SHA Test Sales-  Guaranteed Review requested Oct 4,2019 Dec 31,2019 Oct 4,2019
Deals account off Seller account X
1.4_<Elena_PG1004>
Auction packages Proposal ID: MP26316082
»\ Troubleshooting lisa 10/2 billing test primary Deals SHA Test Sales-  Guaranteed Review requested 0Oct 31,2019 Dec 31,2019 Oct 4,2019
profile off Seller account X
u Reporting Proposal ID: MP86329598
—_ Biddh . Proposal_New0924 Deals SHA Test Sales-  Guaranteed Acceptance requested Sep 30,2019 Oct 31,2019 Sep 26,2019
= idder settings v Proposal ID: MP76309027 off Seller account X
* Admin v Proposal from CAWFE test Deals SHA Test Sales-  Guaranteed Review requested Sep 26, 2019 Nov 30,2019 Sep 25,2019
account off Seller account X

1.4_Elena_Programmatic
guaranteed_Display_0909
Proposal ID: MP96232619

Proposal0912 Deals SHA Test Sales-  Guaranteed Review requested Sep 30,2019 Nov 30, 2020 Sep 24,2019
Proposal ID: MP66279116 off Seller account X

Kupujacy mogg znalez¢ aktywne oferty pakietowe w interfejsie Authorized Buyers, przechodzac do
obszaru Negocjacje w sekcji Rynek. Oferty pakietowe w trakcie negocjacji majg stan Poproszono

o sprawdzenie.
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Kupujacy sprawdza oferte pakietowgq i akceptuje lub negocjuje warunki

Video_L10924

X 701404

Basic details Price
¥5.00 CPM

Impressions
50,000

Start time
9/30/2019 12:00 PM EDT

End time
10/31/2019 11:59 AM EDT

Publisher Environment (&
Content

Additional terms (optional)

Creative details Format
Video

Max duration (seconds)
50

Skippable

Skippable after 5 seconds

Creative source
Creatives provided by advertiser.

Creative pre-approval
Creatives do not require publisher approval.

Kupujacy moze sprawdzic szczegoty oferty pakietowej, w tym CPM, wyswietlenia, daty rozpoczecia
i zakonczenia, format, kierowanie i ustawienia wyswietlania. Nastepnie moze zaakceptowac oferte

pakietowq, zaproponowac zmiany lub zakonczy¢ negocjacje.
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Kupujacy akceptuje oferte pakietowa

Confirm your acceptance

By accepting, you agree to the terms negotiated in this proposal

Buyer contacts

Enter contact email address(es) in the event a seller has a question, and to receive updates on this proposal. Email addresses will be visible
to all parties involved in the deal. Learn more

CANCEL YES, | AGREE

Gdy kupujacy zaakceptuje oferte pakietowg, zostanie poproszony o potwierdzenie akceptacii.

00 O O O
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Zarzadzanie sfinalizowanymi umowami w interfejsie Authorized Buyers

= x Authorized Buyers

CAWFE test account 1.1
53780044
w Marketplace A~ Y Status : Active, Paused € JENGRIC
=
Discovery o o Name Publisher Type Price  Start date End date Last modified
Negotiation
a pd deal a Deals SHA Test Sales-off Seller  Preferred Deal ¥10.00 CPM  Oct 31,2019 Dec 31,2019  Oct1,2019
709114 account X
Deals
a pd deal b Deals SHA Test Sales-off Seller  Preferred Deal ¥20.00 CPM  Oct 31,2019  Dec 31,2019  Oct1,2019
Auction packages 711791 account X
\ Troubleshooting  ~ [ ] test plia Deals SHA Test Sales-off Seller  Guaranteed ¥12.55CPM  Oct 7,2019 Dec 31,2019  Oct1,2019
711833 account X
u Reporting .
o0 testplic Deals SHA Test Sales-off Seller  Guaranteed ¥8.00CPM Oct31,2019  Dec31,2019  Oct1,2019
. . . 708904 account X
= Bidder settings v
o @ testplib Deals SHA Test Sales-off Seller  Guaranteed ¥11.00CPM  0Oct31,2019  Dec 31,2019  Oct1,2019
& Admin v 711836 account X
o o Proposal Line item0927 Deals SHA Test Sales-off Seller  Guaranteed $6.00CPM  Sep 27,2019  Oct 31,2019 Sep 27,2019
703524 account X
o O Video L10927 Deals SHA Test Sales-off Seller Guaranteed $5.50CPM  Sep 27,2019  Nov 30,2019  Sep 27,2019
703569 account X
a8 Preferred Deal Line Item0916 Deals SHA Test Sales-off Seller ~ Preferred Deal ¥1,200.00 Sep 16,2079  Nov 30,2019  Sep 26,2019
685550 account X CPM
o e L0917 Deals SHA Test Sales-off Seller ~ Guaranteed $2.00CPM Sep30,2019  0Oct31,2019  Sep 17,2019
686995 account X

Gdy kupujacy zaakceptuje oferte pakietowg, zostaje ona uznana za ,sprzedang” i w ustudze Google
Ad Manager jest tworzone odpowiednie zamowienie. Kupujgcy moze sprawdzic¢ szczegoty
sfinalizowanej kampanii w interfejsie Authorized Buyers, klikajgc kolejno Rynek i Umowy. Na stronie

Umowy sg dostepne informacje o aktywnych, wstrzymanych i ukonczonych kampaniach.
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Kupujacy konfiguruje podstawowe szczegoty kampanii na platformie DSP

testplib
X 77836

Publisher: Deals Sales-off Test Seller contacts: Type: Guaranteed Buyer: abc (CAWFE test account 1.4)

View in RTB Breakout [}

Bids pressie Total i i Pacing

0 0 0 .
Last 7 days Last 7 days No impressions delivered

Basic details Proposal name

test pg proposal 9/30/2019[7

Price
¥11.00 CPM

Impressions
5,000

Start time
10/31/2019 12:00 PM EDT

End time
12/31/2019 10:59 AM EST

Publisher Environment @
Mobile

Additional terms (optional)

Kupujacy konfiguruje szczegdty na platformie DSP, korzystajgc z informaciji z interfejsu Authorized
Buyers. Kazda platforma DSP inaczej zarzgdza tymi danymi, ale ogodlnie polega to na ustawieniu
podstawowych szczegotow i dodaniu kreacji. Gdy nadejdzie data rozpoczecia zamowienia, Google
Ad Manager uznaje, ze kampania jest online, i zaczyna wysytac wyswietlenia do powigzanych

identyfikatoréw umow.
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Wycofywanie prosby o akceptacje

Jako wydawca mozesz wycofac oferte pakietowg, zanim kupujacy jg zaakceptuje. Wycofanej oferty
pakietowej nie mozna zaakceptowac. Nastepnie Ty i kupujgcy mozecie dalej negocjowac warunki lub

zakonczyc¢ negocjacje. Wiecej informacji
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W ustudze Ad Manager przejdz do sekcji Oferty pakietowe D i znajdz oferte pakietowa, ktdrg chcesz
wycofaé. Opcja Wycofaj @ jest dostepna w sekcji szczegdtdw oferty pakietowej obok menu Wiecej

dziatan.
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Zmienianie sfinalizowanej oferty pakietowej
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Masz mozliwo$¢ modyfikowania sfinalizowanych ofert pakietowych . Niektore zmiany mozna

przekazac bezposrednio do realizacji, a inne powodujg ponowne negocjacje. Aby wprowadzi¢ zmiany,

musisz ponownie otworzy¢ sfinalizowang oferte pakietowg. Opcja Otwoérz ponownie @ jest dostepna
u gory szczegotow oferty pakietowej obok menu Wiecej dziatan. Gdy ponownie otworzysz oferte
pakietowg, mozesz wprowadzi¢ zmiany we wszystkich polach i ustawieniach oprocz tych dotyczacych

reklamodawcy i kupujgcego. Wiecej informaciji
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Zmiany podlegajace i niepodlegajgce negocjacjom

Tylko zmiany ustawien podlegajacych negocjacjom powodujg ponowne uruchomienie negocjacji. Musza
one zostac wystane do kupujgcego, by je zaakceptowat. Niektore ustawienia nie podlegajg negocjacjom,
wiec mozna je zmienic i przekazac bezposrednio do realizacji bez wysytania oferty pakietowej do
kupujgcego. Ustawienia podlegajgce i niepodlegajgce negocjacjom to:

e Pola i ustawienia podlegajgce negocjacjom: Godzina rozpoczecia lub zakonczenia, Stawka, llos¢,

Rozmiary zasobow reklamowych i Dodatkowe warunki, a takze dodawanie i usuwanie
elementow zamowienia w ofercie pakietowe;j.

e Polaiustawienia niepodlegajgce negocjacjom: Nazwa (oferty pakietowej lub jej elementow

zamowienia), Ustawienia wys$wietlania, Priorytet (liczba), Etykiety, Pola niestandardowe i Uwagi

wewnetrzne, a takze kierowanie.
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Kliknij Zaktualizuj zamowienie w szczegotach oferty pakietowej, by przekaza¢ zmiany niepodlegajgce

negocjacjom.
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Jesli wprowadzisz zmiany w polach lub ustawieniach podlegajgcych negocjacjom, spowoduje to
rozpoczecie ponownych negocjaciji, a kupujacy bedzie musiat jeszcze raz zaakceptowac oferte pakietowa.
Proponowane zmiany nie zostang wprowadzone, dopoki kupujacy ich nie zaakceptuje. Opcja Zaktualizuj
zamoéwienie nie bedzie juz dostepna. Zamiast tego w menu (V) obok przycisku Popros o akceptacje

zobaczysz opcje Popros o akceptacje i Wyslij do sprawdzenia.

Odrzucanie wersji roboczej zmian

Jesli zmienisz zdanie, w dowolnym momencie przed wystaniem oferty do kupujacego lub
zaktualizowaniem zamowienia i jego elementow mozesz klikng¢ Odrzuc¢ wersje robocza. Kiedy to
zrobisz, Ad Manager przywroci najnowszg wersje oferty wystanej przez kupujgcego lub ostatnia

sfinalizowang wersje. Wiecej informaciji

Podczas ponownego negocjowania w menu ,Wiecej dziatan” jest dostepna opcja Zakoncz ponowne
negocjacje. Klikniecie tej opcji spowoduje odrzucenie biezacej wersji oferty pakietowej

i przywrocenie jej pierwotnego sfinalizowanego stanu. Ani Ty, ani kupujacy nie bedziecie mogli
wprowadzac zmian w ofercie pakietowej, chyba ze ktos z was rozpocznie ponowne negocjacje.

Wiecej informacii
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Zapytanie ofertowe

Oferty pakietowe zainicjowane przez kupujgcego powstajg po tym, gdy kupujacy znajdzie Twaoj profil i zasoby
reklamowe na Rynku. Kupujgcy moga tworzyc zapytania ofertowe dotyczace zasobow reklamowych, ktore

ich interesuja.
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Aby znalez¢ te zapytania, kliknij Wymagane dziatanie 1. Oferty pakietowe zainicjowane przez kupujagcego

sg oznaczone etykietg ,Zapytanie ofertowe” @ obok nazwy.

Powiadomienia o zautomatyzowanych zdarzeniach, takich jak zapytania ofertowe, mozna otrzymywac na

kilka sposobdw:
e Ustawienia Ad Managera: kliknij P w prawym gornym rogu i wybierz Ustawienia. Wtgcz
~Powiadomienia systemowe” i ustaw czestotliwosc. E-maile i powiadomienia w ustudze bedag

wysytane po wystapieniu waznych zdarzen zwigzanych z automatyzacjg. Wiecej informacii

e Ustawienia umow: kliknij kolejno Sprzedaz i Ustawienia umoéw, a potem wpisz adresy e-mail
w polu ,,Powiadomienia”. E-maile beda wysytane po wystgpieniu waznych zdarzen podczas

negocjacji. Wiecej informaciji

e Profile wydawcy: na stronie ,Ustawienia umow” kliknij Nowy profil lub otworz istniejgcy. W polu
~Kontakt w sprawie transakcji automatycznych” mozesz dodac adresy e-mail, imiona i nazwiska,
numery telefonow itd. Powiadomienia nie bedg wysytane automatycznie, ale kupujgcy mogg

korzystac z tych informacji kontaktowych podczas przesytania zapytan ofertowych. Wiecej

informacii
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Zapytania ofertowe nie zawierajg elementow zamowienia w ofercie pakietowej. Zamiast tego po prawej
stronie widoczna jest karta informacyjna Zapytanie ofertowe (D ze szczegdtami, ktérych oczekuje
kupujacy. Te dane s3 tylko orientacyjne i nie wptywajg na wyswietlanie reklam ani na sfinalizowane
warunki. Kliknij Edytuj @), by zaktualizowa¢ ustawienia oferty pakietowej i dodac jej elementy

zamowienia.

W razie potrzeby karte informacyjng zapytania ofertowego mozna zwingc¢ lub rozwingc. Ta karta jest
dostepna przez caty okres obowigzywania oferty pakietowej. Po pierwszym wystaniu oferty pakietowej

do kupujgcego karta bedzie domyslinie zwinieta.

Dowiedz sie wiecej o ofertach pakietowych zainicjowanych przez kupujgcego.
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Kierowanie na odbiorcow w zapytaniach ofertowych

Jesli zapytanie ofertowe kupujgcego obejmuje kierowanie na odbiorcow, na karcie informacyjnej

w sekcji ,Lista odbiorcow” wyswietla sie tekst Tak.

e Kazdy element zamowienia dodany do oferty pakietowej automatycznie zawiera liste odbiorcow
kupujgcego.

e Tylko kupujacy moze usungc kierowanie na odbiorcow z poszczegolnych elementow
zamowienia. Kupujgcy moze usunac to kierowanie dopiero wtedy, gdy wyslesz mu oferte
pakietowg do sprawdzenia lub zaakceptowania.

Wspolnie z kupujgcym ustalcie, czy kierowanie na odbiorcow jest prawidtowo stosowane do elementow
zamowienia w ofercie pakietowej. Uzyj prognozowania, by sprawdzi¢, czy masz wystarczajgce zasoby

reklamowe do kierowania na odbiorcow.

o]
o
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Raportowanie

Raportowanie i rozliczenia

Waluta: raporty Ad Managera uzywajg domysinej waluty sieci, a potem sg konwertowane na walute
ustawiong w elemencie zamowienia w ofercie pakietowej. Konwersja jest oparta na kursie wymiany
okreslonym na karcie ,,Administracja”. Aby raporty byty jak najdoktadniejsze, zalecamy ustawienie

codziennego aktualizowania kursu. Wkrotce wprowadzimy obstuge wielu podmiotow i walut.

Elementy zamowienia CPD (koszt dzienny): aby uzyskac przychody za wyswietlanie za dany dzien,

nalezy osiggna¢ prog naliczania naleznosci (minimalng liczbe wyswietlen) w danym dniu.

Niezgodnosci w raportach: takie rozbieznosci sg rzadkie i zazwyczaj niewielkie. Przyczynami
niezgodnosci moga by¢ na przyktad roznice stref czasowych, filtrowanie spamu i opdznienia w zliczaniu

wyswietlen. Wydawcy zawsze otrzymujg ptatnosci na podstawie danych w raportach Ad Managera.

Raporty dotyczace kreacji

Raporty dotyczace wyswietlania mogg byc¢ oparte na zamowieniach, elementach zamodwienia i kreacjach

zamiennych.

Jesli rozmiary zasobow reklamowych sg prawidtowo okreslone w elemencie zamodwienia w ofercie
pakietowej, powinna wystepowac relacja ,jeden do jednego” miedzy kreacjami w Display & Video 360
oraz kreacjami zamiennymi w ustudze Ad Manager. Nastepnie za pomocg Narzedzia do wysytania

zapytan mozesz wygenerowac raporty dotyczace kreacji oparte na tych kreacjach zamiennych.

Nie dotyczy to gtéwnych i towarzyszacych kampanii wideo. Mimo ze mozna prowadzic takie kampanie,
Ad Manager nie zbiera danych dotyczacych reklam towarzyszacych, ktore sg hostowane
w Display & Video 360. Dlatego raporty Ad Managera zwigzane z kampaniami zautomatyzowanymi nie

beda zawierac informacji o wyswietlaniu reklam towarzyszacych.

/I. Google Ad Manager
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Listy kontrolne

Ponizsze listy kontrolne pozwolg Ci sie upewnic, ze kampanie z gwarantowana automatyzacjg sg w petni

skonfigurowane.

Przed wystaniem oferty pakietowej

e We wspotpracy z kupujgcym potwierdz te szczegoty kampanii:
o terminy wyswietlania;
o CPM/CPD;
o budzet;
o miejsca docelowe (formaty, rozmiar, platforma, kierowanie na witryny, kierowanie
geograficzne itd.);
o tempo (réwnomierne, z wyprzedzeniem lub jak najszybcie;j).
e Sprawdz, czy masz zasoby wystarczajgce do ukonczenia realizacji. Przeprowadz prognozy
oparte na CPM, budzecie i terminach wyswietlania.

e Sprawdz nazwe i reklamodawce kupujgcego.

Przed rozpoczeciem kampanii

e Sprawdz, czy kupujacy przestat prawidtowa kreacje. Upewnij sie, ze reklama:
o spetnia kryteria wyswietlania;
o jestzgodna z SSL;
o nie jest blokowana przez Google lub ustawienia Ad Managera w Centrum oceny reklam;
o ma skonfigurowany prawidtowy rozmiar (czyli nie jest kreacjg z wieloma rozmiarami
w przypadku pojedynczego rozmiaru).

e Jesli w sieci wtgczono aktywacje reczng, sprawdz, czy sg aktywowane odpowiednie elementy

zamowienia.
e Ponownie przeprowadz prognozy, by sprawdzi¢, czy elementy zamdwienia nie sg zamowione
ponad pojemnos¢. Zmiany innych elementow zamowienia moga spowodowac zmiany

dostepnych zasobow reklamowych.
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e Sprawdz element zamowienia i priorytety rywalizujgcych z nim elementéw zamowienia. Jesli
jednoczesnie sg prowadzone dwie kampanie typu sponsorowanie z celem ustawionym na 100%,
istnieje ryzyko niezrealizowania zatozonej liczby wyswietlen.

e Upewnij sie, ze na platformie DSP ukonczono wymagana konfiguracje:

o utworzono kampanig z prawidtowymi datami, CPM, wyswietleniami itd.;

o dla kazdego identyfikatora umowy wybrano prawidtowa kreacje.

Szczegolne przypadki dotyczace kreacji

e Reklamy alkoholu - pamietaj, by wtgczyc¢ reklamy alkoholu na poziomie sieci i ustawien
zasobow. Upewnij sie, ze Twoj kraj jest na biatej liscie krajow, w ktorych reklamy alkoholu sa

dozwolone. Wiecej informacii

e Kreacje VPAID - pamietaj, by wtgczyc technologie VPAID dla tych zasobow reklamowych.

VPAID (Video Player-Ad Interface Definition) to standard IAB, ktory umozliwia komunikacje

miedzy reklamami wideo a odtwarzaczem wideo. Wiecej informaciji

e Reklamy na wytgcznos¢ lub wiele kreacji tego samego rozmiaru — aby kierowac takie same
rozmiary na pojedynczg strone, kliknij Pokaz szczegoty kreacji pod polem ,Rozmiar” przy
elementach zamowienia w ofercie pakietowej. Okresl liczbe dla kazdego rozmiaru, by miec
pewnosc, ze Ad Manager bedzie pobierac prawidtowa liczbe kreacji od kupujgcych. Pamietaj

takze, by ustawic opcje ,Wyswietlanie kreacji” na Wszystkie lub Jak najwiecej. Wiecej informacji

e Sponsorowanie CPD (koszt dzienny) (obecnie dostepne tylko w Display & Video 360) -
sprzedawaj takie kreacje przy statej stawce w danym okresie.

o Sponsorowanie CPD nie daje petnej gwarancji, ze reklamy kupujgcego bedg jedynymi
reklamami wyswietlanymi w danym okresie. W rzadkich przypadkach Ad Manager moze
nie mie¢ mozliwosci wyswietlania kreacji kupujgcego, na przyktad jesli przegladarka
uzytkownika nie obstuguje kreacji. Mimo to Ad Manager zapewnia petne mozliwosci
zarabiania na wyswietleniach, w zamian pokazujgc rywalizujgca reklame. Cho¢ taka
sytuacja jest wyjatkiem, kampanii typu sponsorowanie CPD nie nalezy sprzedawac jako
gwarancji 100-procentowego udziatu w odstonach.

o Mimo ze kampanii typu sponsorowanie CPD nie nalezy sprzedawac jako gwarancji

100-procentowego udziatu w odstonach, mozna je wtgczy¢ z wykluczeniami
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konkurencji. Dzieki temu kupujacy bedzie mie¢ pewnosc, ze reklamy podobnych marek

lub produktéw nie bedg wyswietlane z jego reklamami. Wiecej informacii

oAby wydawca mogt otrzymac wynagrodzenie za wyswietlanie reklam reklamodawcy
w danym dniu, kampania typu sponsorowanie CPD musi osiggnac lub przekroczyc prog

naliczania naleznosci za ten dzien. Rozliczenia i wynagrodzenia nie sa jednak oparte na

liczbie wyswietlen, tylko na uzgodnionej stawce CPD.
e Reklamy petnoekranowe — upewnij sie, ze typ zasobdw reklamowych (wczesniej nazywany
~typem srodowiska”) to , Aplikacja mobilna” oraz ze wybrano prawidtowe rozmiary reklam

petnoekranowych. Wiecej informacji

e Reklamy niespersonalizowane - upewnij sie, ze kupujacy nie przestat kreacji innych firm, jesli
kampania jest oparta na niespersonalizowanym ruchu reklamowym, na przyktad ze wzgledu na
RODO (ogolne rozporzgdzenie o ochronie danych osobowych). Reklamy niespersonalizowane

s obstugiwane tylko w kampaniach wynegocjowanych w Display & Video 360. Wiece] informaciji

e Sprzedaz krzyzowa w YouTube - jesli Twoja kampania jest kierowana na zasoby reklamowe
sprzedawane krzyzowo w YouTube, upewnij sie, ze kreacje kupujgcego sg ograniczone do

certyfikowanych zewnetrznych dostawcow YouTube. Sprzedaz krzyzowa w YouTube to funkcja,

ktora umozliwia zintegrowanie Twojej sieci z kanatem YouTube partnera. Jest ona dostepna tylko

w przypadku kampanii wynegocjowanych z kupujgcymi w Display & Video 360. Wiecej informacii

e Reklamy natywne - upewnij sie, ze kupujacy przestat do Display & Video 360 zarowno kreacje
kwadratowe, jak i prostokatne. Nie ma szczegdtowych wymagan dotyczacych ich rozmiaru, ale

kreacja prostokgtna powinna mie¢ proporcje 1,91:1z doktadnoscig do 10%.
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Rozwigzywanie problemow

Konfiguracja

Musze wprowadzi¢ zmiany w elemencie zamoéwienia po rozpoczeciu jego wyswietlania
Zmiany mozna wprowadzac w sfinalizowanych ofertach pakietowych. Wszystkie zmiany wprowadza sie

na karcie Sprzedaz, a nie Wyswietlanie. Wiecej informacji

Nie moge znalez¢ kupujgcego na liscie kupujacych
W przypadku kupujgcych w Display & Video 360 ich nazwy wyswietlajg sie tak samo
w Display & Video 360 i w ustudze Ad Manager. W przypadku platform DSP innych firm nazwy moga by¢
inne niz oczekiwane.

e Liste kupujacych mozna filtrowac¢ wedtug nazwy.

e W Display & Video 360 mozna rowniez odfiltrowac kupujgcych na podstawie identyfikatora

partnera.

e W przypadku platform DSP innych firm mozna uzyc¢ identyfikatora konta.
Jesli nie znasz tych identyfikatorow, skontaktuj sie z kupujgcym. Liste partnerow mozna filtrowac
wedtug nazwy. W Display & Video 360 mozna réwniez odfiltrowac partnerow na podstawie
identyfikatora partnera. W przypadku platform DSP innych firm mozna uzyc identyfikatora konta. Jesli

nie znasz tych identyfikatorow, skontaktu;j sie z partnerem.

Kupujacego nie ma na liscie dostepnych kupujacych

Jesli kupujacy nie jest dostepny, moze nie kwalifikowac sie do korzystania z gwarantowanej
automatyzaciji. Nie wszyscy kupujacy mogg negocjowac kampanie z gwarantowang automatyzacja.
Sprébuj odfiltrowac liste na podstawie nazwy kupujgcego, identyfikatora partnera (w przypadku
Display & Video 360) lub identyfikatora konta (w przypadku innych platform DSP). Jesli nadal nie mozesz
znalez¢ kupujgcego, skontaktuj sie z jego przedstawicielem, by dowiedziec sie, czy kupujgcy moze

negocjowac kampanie z gwarantowang automatyzacja.
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Potrzebna mi waluta jest niedostepna
Kampanie z gwarantowang automatyzacjg mozna negocjowac w innej walucie. Najpierw trzeba jednak
dodac te walute do sieci w ustudze Ad Manager. Wymaga to uprawnien administratora lub roli

z podobnymi uprawnieniami. Wiecej informaciji

Moja kampania w aplikacji mobilnej lub kampania wideo ma O prognozowanych wyswietlen
Sprawdz, czy w elemencie zamowienia w ofercie pakietowe]j wybrano prawidtowy typ zasobow
reklamowych (wczesniej znany jako ,typ srodowiska”):

e Sie¢ reklamowa

e Wideo typu In-Stream

e Aplikacja mobilna
Element zamowienia w ofercie pakietowe] pokazuje prognozowana liczbe wyswietlen tylko po okresleniu

typu zasobow reklamowych.

Chce skonfigurowac¢ pojedynczg oferte pakietowq z typami zasobow ,W przeglgdarce mobilnej”
i ,Aplikacja mobilna”

Oferta pakietowa moze miec¢ wiele elementow zamodwienia z roznymi typami zasobow (wczesniej
znanymi jako ,typ srodowiska”). Jeden element zamowienia moze miec¢ typ zasobow ,W aplikacji
mobilnej”, a inny -, Sie¢ reklamowa”. Jednak kazdy element zamowienia w ofercie pakietowej musi byc

elementem transakcji z pojedynczym typem zasobow.

Chce utworzy¢ jedng oferte pakietowa z umowami preferencyjnymi i gwarancjg automatyzaciji
Oferta pakietowa moze zawierac tylko elementy zamowienia z gwarantowang automatyzacja
(Sponsorowanie lub Standardowe) albo umowy preferencyjne, a nie oba te rodzaje. Aby transakcja

obejmowata umowe preferencyjng, utworz oddzielng oferte pakietowa.

Nie rozumiem réznicy miedzy sprzedang a sfinalizowang ofertg pakietowa
Gdy kupujacy zaakceptuje oferte pakietowa, Ad Manager ustawia jej stan na Sfinalizowana oraz
oznacza, ze jest Sprzedana.
e Sprzedana to etykieta, ktora jest stosowana po pierwszym zaakceptowaniu oferty pakietowej
przez kupujgcego. Etykieta Sprzedana na state pozostaje w ofercie pakietowej, gdy zostanie

ona sfinalizowana.
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e Oferta pakietowa, ktora zostata ponownie otwarta do negocjaciji, nie bedzie miec¢ stanu

Sfinalizowana, gdy zostanie wystana do kupujgcego. Jednak etykieta Sprzedana pozostanie.
Bedzie wskazywac, ze odpowiednie zamowienie i jego elementy istniejg i moga by¢ gotowe do

realizacji lub sa realizowane zgodnie z wczesniej wynegocjowanymi warunkami.

Chce wprowadzic¢ zmiany w sfinalizowanej ofercie pakietowej

Aby mozna byto edytowac sfinalizowang oferte, musisz jg ponownie otworzyc. Sprzedang oferte

pakietowa mozesz zmodyfikowac, klikajgc ,Otworz ponownie” w jej prawym goérnym rogu.

Mam zarchiwizowany element zamoéwienia i chce cofngc¢ jego archiwizacje w sfinalizowanej
ofercie pakietowej

Aby mozna byto edytowac sfinalizowang oferte, musisz jg ponownie otworzy¢. Aby wprowadzi¢ zmiany,

kliknij ,,Otworz ponownie” w prawym gornym rogu szczegotow oferty pakietowej. Nastepnie znajdz
zarchiwizowany element zamowienia i cofnij jego archiwizacje. Cofniecie archiwizacji elementu
zamowienia uruchamia ponowne negocjowanie oferty pakietowej. Zmiany nie zostang zastosowane do
wyswietlanych reklam, dopoki nie wyslesz ponownie oferty pakietowej do kupujgcego, a ten jg

zaakceptuje.

Widze ostrzezenia dotyczgce kreacji i nie wiem, co oznaczaja te komunikaty

Ostrzezenia dotyczace kreacji oznaczaja, ze kupujgcy jeszcze nie skonfigurowat kampanii i nie przestat
kreacji do Display & Video 360. Kampania nie bedzie realizowana, dopoki kupujacy nie skonfiguruje
kampanii i nie przesle kreacji. Jesli widzisz ostrzezenie dotyczace kreaciji, skontaktuj sie z kupujgcym, by

sprawdzic¢, czy prawidtowo skonfigurowat elementy zamowienia i kreacje w Display & Video 360.

Alerty lub powiadomienia dotyczace kreacji pojawiajg sie tylko w przypadku ofert pakietowych
wynegocjowanych z kupujgcymi w Display & Video 360. Nie wyswietlaja sie w przypadku zewnetrznych
kupujgcych w Authorized Buyers. Skontaktuj sie z kupujgcymi korzystajacymi z innych platform DSP, by

sprawdzi¢, czy ukonczyli konfiguracje i prawidtowo przestali kreacje.

Wyswietlanie

Korzystam z funkcji ,,Skalowane zarzgdzanie partnerami” i transakcja dotyczgca mojego elementu

zamowienia dziata nieprawidtowo
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Moze to wynikac z problemu dotyczacego domeny lub innych ustawien partnera. Prawdopodobnie na

karcie ,,Rozwigzywanie problemow” widoczna jest ta przyczyna niewyswietlania:
URL nie moze przeprowadzac transakcji z Automatyzacjg bezposrednia.

Upewnij sie, ze:
e Domeny, w ktorych beda sie wyswietla¢ reklamy, zostaty sklasyfikowane na karcie

~Administracja”. Wiecej informacji

e Partnerzy autoryzowali Twoja sie¢ w pliku ads.txt do sprzedazy zasobow reklamowych w ich

domenach. Wiecej informacji

e Kampania, w tym adresy URL, pod ktorymi wyswietlajg sie kreacje, jest zgodna z Wytycznymi dla
partnerow.

Chce znalez¢ identyfikator umowy

Identyfikatory umowy sg wspolne dla Ad Managera i Display & Video 360 oraz innych platform DSP. Sg
generowane dopiero po zaakceptowaniu oferty pakietowej przez kupujgcego i jej sfinalizowaniu.
Identyfikatory umowy odnosza sie do elementow zamodwienia w ofercie pakietowej i rownolegtych
obiektow wyswietlania na platformie DSP kupujacego. Te identyfikatory mozna znalez¢ w obu
systemach. Jesli probujesz rozwigzac¢ problem, udostepnij identyfikator umowy kupujgcemu, by mogt on

znalez¢ réwnolegty obiekt wyswietlania.
W ustudze Ad Manager mozesz tez znalez¢ ,identyfikator elementu zamodwienia w ofercie pakietowej”
oraz ,identyfikator elementu zamowienia”. Te identyfikatory nie majg zastosowania

w Display & Video 360 ani na innych platformach DSP - sg przydatne tylko w ustudze Ad Manager.

Aby znalez¢ identyfikator umowy, u gory strony szczegotow elementu zamowienia w ofercie pakietowej

odszukaj pozycje ,,|dentyfikator umowy” (.
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®  Proposal line item: Example line item Lo

Deal 10 1234567 Propesal line tem 10; 387654
Last update by seller: Jan 1, 2019 1:00 PM EDT

SETTINGS FORECAST
Ad type Display
Mema Exsmply ling e

Uzywam rozmiaréw niestandardowych i méj element zamoéwienia sie nie wyswietla
Rozmiar zasobow reklamowych w zadaniu reklamy musi by¢ zgodny z rozmiarem okreslonym
w elemencie zamowienia w ofercie pakietowej. W kampaniach z gwarancjg automatyzacji nie mozesz

zastepowac ustawien kreacii.

Po wstrzymaniu kampanii i wprowadzeniu zmian w ofercie pakietowej kupujacy nie moze jej
znalez¢, by zaakceptowac zmiany

Kupujacy moze znalez¢ wstrzymane kampanie, klikajac kolejno Zasoby reklamowe i Moje zasoby
reklamowe (. Aby znalez¢ oferte pakietows i zaakceptowac zmiany, kupujgcy powinien odfiltrowaé

liste wedtug stanu Wstrzymana .
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Chce sie dowiedziec, czy sg wtgczone reguty blokowania Ad Exchange lub reguty cenowe

Nie. Te reguty nie dotycza gwarantowanej automatyzacji. W przypadku kampanii z Automatyzacja
bezposrednig zabezpieczenia sa zawsze zastepowane. Wyjgtkami sg reguty dotyczace plikow cookie,
danych uzytkownikow oraz niektorych technologii reklamowych, takich jak VPAID. Ujednolicone reguty
cenowe rowniez nie majg zastosowania. Ad Manager nie stosuje zabezpieczen ani ujednoliconych regut
cenowych. Dzigki temu zasoby reklamowe wynegocjowane w ramach kampanii moga wyswietlac sie

zgodnie z oczekiwaniami. Wiecej informacji

Kupujacy ustala stawke, ale transakcje dla elementu zamowienia nie dziatajg
Oto najczestsze przyczyny niedziatajgcych transakcji w kampanii:

e Kupujacy odpowiada spersonalizowanymi kreacjami na zadania reklam niespersonalizowanych.
Upewnij sie, ze kupujacy ma odpowiednie kreacje niespersonalizowane. Dotyczy to zwtaszcza
wyswietlania reklam w Unii Europejskiej, ktore muszg by¢ zgodne z RODO (ogolnym
rozporzadzeniem o ochronie danych).

e Kupujacy odpowiada kreacjg VPAID, gdy zadanie nie dotyczy reklamy VPAID.

e W przypadku korzystania z funkcji ,Skalowane zarzadzanie partnerami” Ty lub Twoj administrator

nie sklasyfikowaliscie domeny lub nie autoryzowaliscie domeny w pliku ads.txt bgdz domena nie

jest zgodna z Wytycznymi dla partnerow korzystajgcych z Google Ad Managera.

e Moga istnie¢ inne konkurujgce elementy zamdwienia (zamdwienie ponad pojemnosé).
e Kupujacy nie ustala stawki z wtasciwg cena.
e Moga wystepowac problemy z renderowaniem (zwykle w przypadku zasobéw reklamowych

wideo i w aplikacji).

Wyswietla sie inny element zamoéwienia, ktory wygrat z moim elementem zamowienia

z gwarantowang automatyzacja

Podobnie jak w przypadku wszystkich elementow zamodwienia, najlepiej jest sprawdzi¢ informacje na
karcie ,,Rozwigzywanie problemoéw” elementu zamodwienia, ktory ma by¢ wyswietlany. Na tej karcie
mozesz dowiedziec sie, dlaczego element zamowienia przegrat rywalizacje z innymi elementami. Oto

najczestsze przyczyny:

e Zewnetrzny kupujacy nie udzielit odpowiedzi.
e URL nie moze przeprowadzic transakcji z Automatyzacjg bezposrednia.

e Element zamowienia przegrat rywalizacje z elementami zamdwienia o wyzszym priorytecie.
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Kupujacy nie odpowiedziat i chce poprawic swojg kampanie, by to zrobit

Skontaktuj sie z kupujgcym, by dowiedziec sig, dlaczego nie uczestniczy w ustalaniu stawek. Najczestszg
przyczyna sa problemy z konfiguracjg na platformie DSP, ktore mozna tatwo rozwigzac. W razie potrzeby
kupujacy moze przekazac sprawe do zespotu pomocy swojej platformy DSP. Zespot pomocy

Ad Managera nie ma informacji na temat przyczyn braku odpowiedzi kupujgcego i nie moze pomoc

w rozwigzaniu tego problemu.

Mam wtaczone reklamy alkoholu, ale moj element zaméwienia z kreacjg dotyczacga alkoholu nadal
sie nie wyswietla
Aby wyswietlac kreacje dotyczgce alkoholu w kampanii z gwarantowang automatyzacjg, musisz wtaczyc

reklamy alkoholu na poziomie sieci i zasobow reklamowych. Wiecej informacji

Podziel sie¢ z nami swojg opinig

Daj nam znac, co sgdzisz o tym przewodniku, wypetniajgc krotkg ankiete.
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