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Como somos una startup, 
miramos muy bien a qué 
dedicamos nuestros recursos. 
Optimizar manualmente la 
colocación de los anuncios 
suponía un gran desafío. 
AdSense automatiza este 
proceso, lo que nos da una gran 
tranquilidad. Offerwall y los 
anuncios automáticos han 
generado un aumento 
considerable de los ingresos sin 
poner en riesgo la experiencia de 
usuario.

— Hiroki Habu, CEO de Green Card 
Co., Ltd.

CASO DE ÉXITO

Offerwall de AdSense (beta) aumentó los ingresos de Green Card News en 
un 74 % sin que esto influyera negativamente en la experiencia de usuario

Green Card News, gestionado por Green Card Co., Ltd., es un sitio web deportivo para 
el fútbol amateur en Japón. Con un alcance de 900.000 usuarios únicos y 5 millones 
de vistas de página al mes (datos de mayo del 2025), este sitio ofrece resultados de 
partidos de forma rápida y transparente, lo que ayuda a crear y conectar comunidades 
deportivas amateur en todo Japón.

El reto
Los ingresos publicitarios de Green Card estaban disminuyendo debido a la reducción del coste por clic 
y a las condiciones del mercado. Por eso, la empresa tenía dificultades para invertir en nuevo contenido 
y hacer crecer su negocio. Como las optimizaciones de anuncios estándar ya no les eran suficientes, 
buscaron una nueva solución para ampliar sus opciones de monetización y aumentar sus ingresos.

El procedimiento
Aunque al principio les preocupaba el impacto en la experiencia de usuario, el equipo participó en una 
prueba piloto de Offerwall con AdSense. Tras unas semanas de prueba, implementaron anuncios 
bonificados con Offerwall, lo que dio a sus lectores fieles la opción de financiar el contenido a través 
de anuncios. Este cambio hizo que sus ingresos publicitarios alcanzaran un máximo histórico, al tiempo 
que se mantenían métricas clave de los usuarios, como el porcentaje de rebote.

FPO

+74 %
en ingresos 
publicitarios totales

2,1 veces
más de ingresos 
procedentes de 
impresiones de anuncio*

Se mantuvieron
el porcentaje de rebote y las vistas 
de página por sesión

* Según los ingresos por cada mil impresiones (RPM).

Los resultados


