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على الرغم من اعتمادنا بشكل أساسي 
على الإعلانات الیدویة، نجد أن 

 AdSense الإعلانات التلقائیة" في"
مفیدة جدًا لإضافة مواضع إعلانات ذات 
صلة. ونقدّر أیضًا میزة تحدید المساحات 

الإعلانیة المستبعَدة من خلال واجھة 
المستخدم، دون الحاجة إلى استخدام أي 

رموز برمجیة.

— SHUFU TO كوھي ھاتا"، شركة"
 SEIKATSU SHA CO., LTD

دراسة حالة

،Shukan Josei PRIME تكمّل "الإعلانات التلقائیة" مواضع الإعلانات الیدویة لدى
 ما یؤدي إلى زیادة الإیرادات بنسبة %5  بدون التأثیر في معدّل الارتداد

Shukan Josei PRIME  ھو موقع إخباري تم إطلاقھ في عام 2015 ویجذب حوالي 30 ملیون مستخدم 
فردي (UU) و90 ملیون مشاھدة للصفحة على الویب (PV) شھریًا اعتبارًا من أبریل 2025. ویقدّم الموقع 

مجموعة واسعة من المقالات تلبي كافة الاھتمامات؛ من كوالیس الترفیھ والأخبار الحصریة، إلى تفاصیل حیاة 
العائلة الإمبراطوریة الیابانیة، وصولاً إلى تحلیل أخبار المجتمع وأسلوب الحیاة والمواضیع الرائجة.

FPO

أكثر من 5% لا ثبات

التحدّي
على الرغم من أن شركة Shukan Josei PRIME كانت تعتمد استراتیجیة إعلانیة یدویة مدروسة جیدًا، فإنھا واجھت تحدیًا 
في تحدید مواضع الإعلانات المثلى واستخدامھا بكفاءة ضمن مقالاتھا الطویلة وعبر مختلف الأجھزة، ما أدى إلى تفویت فرص 

محتملة لتعزیز الإیرادات.

النھج
عزّزت Shukan Josei PRIME استراتیجیتھا الإعلانیة الیدویة من خلال الاستفادة من أشكال بانر "الإعلانات التلقائیة" في 
AdSense. وقد أتاح لھا ھذا النھج الاحتفاظ بالتحكم الكامل في مواضع الإعلانات الرئیسیة، بینما عملت "الإعلانات التلقائیة" 

على تحسین المواضع الأخرى لزیادة الإیرادات دون المساس بجودة تجربة المستخدم.

النتائج

زیادة في إیرادات 
الإعلانات 

استثمار تقني إضافي معدل الارتداد


