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uvoD

Kaj je program Google Partners?

Program Google Partners zagotavlja podjetjem in posameznikom s podrocja
spletnega trzenja vire, usposabljanja in podporo, ki oglasevalcem pomagajo
dosegati boljse rezultate v spletu. Agencije dobijo dostop do Stevilnih
prednosti, med drugim do brezplacnih izpitov in certifikatov, izobrazevalnih

Google Partners

About Google Partners  Join Google Partners

dogodkov, promocijskih ponudb in nagrad, povezovanja s strokovnjaki Earn your Google
in drugih orodij za posamezne programe. 2 Partner badge.
After you join the program, you may qualify for
> . R R . N . Google Partner status and earn the Google
Clani programa Google Partners naj bi stremeli k pridobitvi znacke Partner badge. Add i {0 your webisit, business
. G cards, and marketing materials to show that
Googlovega partnerja /O og/e Google recognizes you as a Google Partner.
af'fn LEARN MORE ABOUT PARTNERS BENEFITS @
cr
Agencije bodo v tej knjigi s strategijami spoznale prednosti statusa wy,,
&
Googlovega partnerja, izvedele, kako prikazovati in predstavljati znacko, _Tona,,, L

ter dobile namige o uporabi znacke, da bodo potencialne stranke vedele,
da so Googlov partner.

Google Partners Zaupen in lastnigki dokument
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Clani programa Google Partners in Googlovi partnerji

Zadrzite svojo vnemo in se ne predstavljajte kot Googlov partner, razen Ce si je vasa agencija prisluzila znacko Googlovega partnerja ali
Googlovega glavnega partnerja. V spodnji tabeli si oglejte informacije o zahtevah za ¢lane programa Google Partners in Googlove partnerje.

Clani programa Google Partners

Googlov partner

Glavni Googlov partner

Znacka Clani programa Google Partners nimajo znacke,
dokler se ne kvalificirajo za Googlovega partnerja.

Google
Partner

Posamezniki:
Ustvarite in izpolnite profil posameznika
v programu Partners.

Zahteve

Povezite se s svojo agencijo in odprite racun
upravitelja za Google Ads, da boste lahko izkoristili
promocijske ponudbe.

Podjetja:
Prva oseba, ki je ustvarila profil podjetja, naj odpre racun

upravitelja za Google Ads in poveze profil s tem racunom.

Spletno mesto in racun upravitelja za Google Ads potrdite
po e-posti.

Ustvarite in izpolnite profil podjetja v programu Partners.

Google Partners

Ustvarite in izpolnite profil podjetja v programu Partners.

Povezan ¢lan naj pridobi certifikat za Google Ads,
s ¢imer boste dokazali, da ima agencija napredno
znanje o programu Google Ads.

Upravljajte vsaj 10.000 USD (oz. protivrednost v lokalni
valuti) skupne porabe v programu Google Ads v zadnjih
90 dneh, s ¢imer dokazete, da ima agencija zdravo
mero aktivnosti.

Dokazite uspesnost agencije, tako da dosegate
prepricljiv skupni prihodek v programu Google Ads,
da prihodek raste ter ohranjate in Sirite bazo strank.

Ustvarite in izpolnite profil podjetja
v programu Partners.

Dva povezana ¢lana naj pridobita certifikat
za Google Ads, s ¢imer boste dokazali, daima
agencija napredno znanje o programu Google Ads.

Upravljajte visji znesek skupne porabe v programu
Google Ads, s ¢imer dokaZete, da ima agencija zdravo
mero aktivnosti.

Dokazite uspesnost agencije, tako da dosegate

prepricljiv skupni prihodek v programu Google Ads,
da prihodek raste ter ohranjate in Sirite bazo strank.

Zaupen in lastniski dokument
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Kaj so specializacije podjetja? —

Oglasi v Iskalnem

Ko pridobite znacko Googlovega partnerja, si lahko prisluZite specializacije podijetja. omreZju
Specializacije so priznane agencijam z znacko, ki imajo eno povezano osebo s n MiREpe el
certifikatom za podrocje programa Google Ads, dokazujejo vecjo uspesnost in znanje +2
na zadevnem podrocju programa ter so imele v zadnjih 90 dneh v programu Google Ads 2
as2n.a q . q - q o e
porabo v visini najmanj 10.000 USD (oz. protivrednost v lokalni valuti) na zadevnem GO gle e Agencija ABC

podrocju. Agencije z znacko se lahko specializirajo za oglasevanje v Iskalnem in Soecialivaci
pecializacija:

Prikaznem omrezju, za oglasevanje za mobilne naprave, videooglasevanje ter
. . . Oglasi v Iskalnem
oglasevanje za Nakupovanje.

omrezju

. Videooglasi
S specializacijami lahko partnerji dokazujejo znanje o specificnem izdelku,

s ¢imer pridobijo nove posle in Se bolj izstopajo na trgu. b2l

Na podlagi specializacij lahko oglasevalci poiscejo partnerje, ki so izkuseni
na dolo¢enem podrocju programa Google Ads, za katerega potrebujejo pomoc.

GOQQ|€
Partner

PREMIER

Oglasevalci lahko poisc¢ejo partnerje s specializacijami v iskalniku

Googlovih partnerjev ali s preverjanjem ikon za specializacije na mestih,
kjer je prikazana znacka.

Google Partners Zaupen in lastnigki dokument



Kako predstaviti program Google Partners



SPOROCILA

Kako strankam predstaviti program Google Partners

Ko Zelite opisati dolocene elemente programa Google Partners, lahko to naredite na naslednje nacine:

Kaj povedati strankam o ¢lanih Kaj povedati strankam Kaj povedati strankam o Premier Kaj povedati strankam
programa Google Partners: o Googlovih partnerjih: Googlovih partnerjih: o specializacijah:
Clani programa Google Partners Googlovi partnerji so Premier Googlovi partnerji so Ko agencija pridobi znacko
imajo dostop do brezplaénega osvojili napredne koncepte izpolnili merila za pridobitev Googlovega partnerja, lahko
usposabljanja za pridobitev o ustvarjanju, upravljanju, statusa Googlovega partnerja s specializacijami izpostavi
certifikatov za oglasevalske merjenju in optimizaciji ter dosegli vecjo porabo, pridobili svoje znanje o dolocenem
izdelke programa Google oglasevalskih izdelkov dodatne certifikate in izpolnili izdelku Google Ads
Google Ads, lahko se udelezijo Google Ads. zahteve glede uspesnosti podjetja. in se poveze s potencialnimi
izobrazevalnih dogodkov strankami, ki iSCejo natanko to,
in se povezujejo z drugimi Prav tako so si prisluzili znacko kar ponuja.
Googlovimi partnerji. Googlovega partnerja, saj so

opravili izpite za pridobitev
Clani si lahko tudi prisluzijo certifikatov za izdelke Google Ads.

znacko Googlovega partnerja,
s katero dokazujejo svoje
znanje o programu Google Ads.

Google Partners Zaupen in lastnigki dokument



SPOROCILA

Kako strankam predstaviti clanstvo v programu
Google Partners

Ko zelite svojo agencijo predstaviti potencialnim strankam, lahko uporabite naslednja sporodila:

Kaj povedati strankam, ¢e ste ¢lan
programa Google Partners:

Vasemu podjetju lahko
pomagamo, da postanete
uspesnejsi v spletu.

Ali potrebujete pomoc¢ pri upravljanju
spletnega oglasevanja? Pri Googlu
smo opravili usposabljanja in pridobili
certifikate, da lahko pomagamo
podjetjem, kot je vase.

Google Partners

Kaj povedati strankam, e ste pridobili
znacko Googlovega partnerja:

Prisluzili smo si znacko
Googlovega partnerja.

Znacka Googlovega partnerja dokazuje,

da smo pokazali napredno znanje o
oglasevalskih izdelkih Google Ads,
kar nam omogoca dosegati zelene
rezultate in vzpostaviti trajno
sodelovanje s strankami.

Kaj povedati strankam, ¢e ste pridobili
znacko Googlovega Premier partnerja:

Prisluzili smo si
znacko Googlovega
Premier partnerja.

Znacka Googlovega Premier partnerja
dokazuje, da nas Stejejo za vodilno
agencijo za razvijanje in vzdrzevanje
uspesnih spletnih oglasevalskih akcij
za podjetja.

Kaj povedati strankam o specializacijah:

Lahko vam zagotovimo
pomog, ki jo potrebujete.

Znacko Googlovega partnerja smo
si prisluzili z dokazanim znanjem

o specificnih oglasevalskih izdelkih
Google Ads. Poleg tega imamo
dostop do ekskluzivnih usposabljanj,
kjer izvemo, kako vam pomagati.

Zaupen in lastniski dokument



SPOROCILA

Pravila govora o Googlovih partnerjih

Ne predstavljajte se kot Googlov partner, razen Ce si je vasa agencija prisluzila znacko Googlovega partnerja ali Googlovega
Premier partnerja.

Ne nakazujte, da imate z Googlom poslovno povezavo, imate njegovo sponzorstvo ali priporocila, prav tako ne uporabljajte
izraza »partnerstvo.

Ne nakazujte, da je Google ustvaril urednisko vsebino oz. da ta vsebina predstavlja mnenje Googla ali zaposlenih pri Googlu.

Google Partners Zaupen in lastnigki dokument



SPOROCILA

Besedne zveze, K1 se jim 1zogibajte, in katere

raje uporabite

Ne recite

X Google nam zaupa.

X Smo strokovnjaki za Googlove oglasevalske izdelke.

X Smo ena najboljsih agencij za Googlove oglasevalske izdelke.

X Imamo interne informacije, zaradi katerih smo v prednosti.

X Zaupajo nam, da zagotavljamo najboljSe rezultate.

Google Partners

Recite

+ Smo kvalificirani pri Googlu.

+/ Imamo znanje o Googlovih oglasevalskih izdelkih.

+ Pridobili smo certifikat za Google Ads.

+/ Imamo dostop do Googlovega usposabljanja in podpore.
+ Kot Googlov partner vam lahko pomagamo izboljsati

oglasevalsko akcijo.

Zaupen in lastniski dokument
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SPOROCILA

Besede, k1 se jim 1zogibajte, in katere

raje uporabite

Ne recite

Google partner/Googlov certificirani partner

znacka programa Google Partners

partnerska znacka

povezana agencija/zaupanja vreden Googlov partner
podeliti specializacije/prejeti specializacije

postati specializiran

X XX X X |X X

Iskalno/Mobilno/Video/Prikazno/Nakupovalno

iskalno/mobilno/video/prikazno/nakupovalno

X YouTube

Google Partners

Recite

CSISIKISISIKSIS

<

Googlov partner

znacka Googlovega partnerja

znacka partnerja

Googlov partner z znacko

pridobiti/prisluziti si specializacije

specializirati se za

oglasevanje v Iskalnem omrezju/oglasevanje za mobilne
naprave/videooglasevanje/ oglasevanje v Prikaznem omrezju/
oglasevanje za Nakupovanje

videooglasi/videooglasevanije (pri opisovanju specializacij)

Zaupen in lastniski dokument
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Kako uporabljati in prikazovati znacko



UPORABA ZNACKE
Kje uporabljati znacko

Znacko Googlovega partnerja lahko uporabljate v trznem
gradivu (na spletnem mestu, druzabnih straneh, v e-postnih
sporocilih), s ¢imer nakazete, da ste kvalificirani kot
Googlov partner in da ste si prisluzili specializacije.

Kje ne uporabljati znacke
Znacke partnerja ne smete prikazovati na nobenem spletnem

mestu ali elementu, ki krsi kakrsen koli zakon ali uredbo oz.
kako drugace krsi Googlov uredniski pravilnik.

Google Partners

Google
Partner

o 3 Qo

Jana Novak

NOV POSEL vodja strateskega oddelka
POVPRASEVANJA ZA ZAPOSLITEV m: 031 555 555

B 0N KONTAKT = jana@agencija_abc.si

o
Google
415.555.5555 Partner Go gle
Partner
Specialized in:

a o 8as O

Searchads Videoads Displayads Shopping ads

Zaupen in lastniski dokument 13



UPORABA ZNACKE

Znacka Googlovega partnerja

Na dinamicni znacki Googlovega partnerja se prikazejo ime vase
agencije in specializacije, ko se uporabniki z misko pomaknejo
nad pike v desnem kotu. Na voljo je za vasSe spletno mesto in

bo implementirana kot delcek kode namesto staticne slike.

Za druga digitalna sredstva, kot je podpis v e-poStnem sporocilu,
uporabite stati¢no znacko.

Ohranite velikost najmanj 180 slikovnih pik v Sirino in uporabite
crki »rt« v besedi »partner« kot merilo za najmanjsi nezapolnjen
prostor. Ker je znacka interaktivna, je nezapolnjen prostor
uporabljen pri privzetem stanju znacke brez prikaza pojavnega
menija ob prehodu miske.

Google Partners

Najmanjsa velikost in nezapolnjen prostor

Agencija ABC
Specializacija:

Oglasi v Iskalnem
omrezju

R « S
e Google :
"N Partner rt

S

180 slikovnih pik

Google
Partner

Zaupen in lastniski dokument
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UPORABA ZNACKE

Stati¢na znacka partnerja

Staticno znacko uporabljajte le v tiskanem gradivu
in digitalnih sredstvih, kjer animacija znacke partnerja
ne ustreza zahtevanim meram.

Ce si vaa agencija ni prisluzila specializacij, uporabite
stati¢no znacko brez specializacij.

Google Partners

Stati¢na znacka s specializacijami

Google
Partner

Specialized in:

o o 8 O

Search ads Video ads Display ads Shopping ads

Stati¢na znacka brez specializacij

Google
Partner

Zaupen in lastniski dokument
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UPORABA ZNACKE

Implementacija staticne znacke

Mapa vsebuje datoteke .eps, .jpg in .png za digitalno uporabo (RGB) in tisk (CMYK).

Umestitev in velikost
Za tiskano gradivo ohranite velikost najmanj 6,4 cm v Sirino
in uporabite Crki »rt« v besedi »partner« kot merilo za najman;si
nezapolnjen prostor.
Pisave za specializacije ne smejo biti manjSe od 6 pik.
Posnemite spletno znacko
Navedite le specializacije, ki ste si jih prisluzili in so prikazane
na vasi spletni znacki.
Uporabite naslednje izraze: specializirani za, oglasi v Iskalnem
omrezju, oglasi za mobilne naprave, videooglasi, oglasi v Prikaznem
omrezju in oglasi za Nakupovanje.

Stati¢na znacka mora ostati v anglescini in je ni dovoljeno lokalizirati.

Google Partners

Najmanjsa velikost in nezapolnjen prostor
| Google L

] Pa rtner rt

o o a8 O

Z Search ads Video ads Display ads Shopping ads

S ——

6,4 cm

Google
Partner

Specialized in:

o o a O

Search ads Video ads Display ads Shopping ads

Zaupen in lastniski dokument
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UPORABA ZNACKE

Neustrezna raba

Coopl Google Google ,F,‘T, Google
Partner BIEBE Partner Google Partners 3 Partner
Ne odstranite, @ Ne prevajajte @ Ne spreminjajte @ Ne uporabljajte @ Ne prevajajte
popacite ali ali lokalizirajte razmerja slike logotipa »Google ali lokalizirajte
spreminjajte besede »Partner« ali barv znacke. Partner«. Razlikuje besede »Premier«
nobenega na znacki. se od znacke in na znacki.*
elementa znacke. ga lahko uporablja

samo Google.

*Prevedeno razlicico izraza »Partners« oz. »Premier« uporabljajte samo v besedilih, ne pa na sami sliki znacke.
Beseda »Google« mora vedno ostati v anglescini.

Google Partners Zaupen in lastnigki dokument



UPORABA ZNACKE

Neustrezna raba

€ = C [} agencija_abc.si

Go g\e I Hello Partner
Par tner Agencija ABC

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
30 adipiscing elit, sed do eiusmiod tempor
e Towkob1830 nciidunt utlabore et dolere magns
o, da se nam pridruZ Brezplacni kokte) aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
Vab‘mj o ako vam Jahko . nostrud exercitation ullamco
izves Sl
‘pnon\agamo pri va ﬁ)\‘““

Ppotrdite udelezbo:
cara@agencija_apc-s

@ Ne spreminjajte oblike znacke. @ Ne posnemaijte oblike znacke @ Ne prikazujte znacke v vecji velikosti
ali spletnega mesta Google ali vidnejse od logotipa agencije,
Partners za kateri koli drug izkljuCujocC specializacije.
oblikovalski element.

Google Partners Zaupen in lastnigki dokument 18



UPORABA ZNACKE

Pravila uporabe znacke Googlovega partnerja

Znacke ne prikazujte, dokler se ne kvalificirate kot Googlov partner.

Ne prikazujte znacke na nacin, ki po Googlovem lastnem mnenju zavaja, obrekuje, krsi, opravlja, diskreditira, sramoti
ali je kako drugace sporen za Google.

Ne osamite znacke skupaj z vaSo domeno, imenom podjetja, izdelka ali storitve oz. v logotipu, oblikovanju, sloganu
ali drugih blagovnih znamkah.

Ne prikazujte znacke na spletnih mestih, ki krSijo zakone ali Googlove pravilnike ali prikazujejo vsebino za odrasle.

Znacke je dovoljeno uporabljati samo na nacine, ki so doloceni v teh smernicah. NeuposStevanje teh navodil predstavlja
krSitev pogojev storitve programa Google Partners.

Google Partners Zaupen in lastnigki dokument
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PRIMERI

Umestitev v spletu

Kjer je mogoce, uporabljajte dinami¢no znacko
s specializacijami.

Primeri: na vaSem spletnem mestu ali kateri koli umestitvi, NOV POSEL

kjer je mogoce vdelati in prikazovati dinami¢no znacko.
POVPRASEVANJA ZA ZAPOSLITEV

Ustvarite lahko tudi povezavo do strani svojega javnega SPLOSNI KONTAKT
profila v programu Google Partners.

Google

415 5555555 Partner

Google Partners Zaupen in lastniski dokument 20



PRIMERI

Digitalna sredstva,
ki1 ne omogocajo uporabe
spletne znacke

Stati¢éno znacko Googlovega partnerja vklju€ite v e-postna
sporocila, da stranke opomnite na vase znanje.

Stati¢no znacko uporabljajte le v sredstvih, ki ne omogocajo
spletne razliCice, na primer v podpisu v e-postnih sporocilih.

Google Partners

Novo sporocilo

Prejemniki

Zadeva

Pozdravljeni, Samo!

Hvala za danaénji sestanek. Ce boste imeli kakéna vpraganja ali potrebovali mojo
pomoc pred najinim sestankoem v torek ob 14h, se brez cklevanja obrnite name.

Lep pozdrav,
Jana

jana@agencija_abc. si

1]

o

$

@ e © i -
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