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Даний аналіз регуляторного впливу розроблений на виконання та з дотриманням
вимог, Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської
діяльності» від 11.09.2003 № 1160- IV, постанови Кабінету Міністрів України від 11 березня
2004 року № 308 (із змінами) «Про затвердження методики проведення аналізу впливу та
відстеження результативності регуляторного акту», Закону України «Про дозвільну систему
у сфері господарської діяльності», Закону України «Про рекламу», Закону України «Про
місцеве самоврядування в Україні» та постанови Кабінету Міністрів України від 29 грудня
2003 № 2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами».

І. Визначення проблеми

Відповідно до п.32 Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених
Постановою Кабінету Міністрів від 29 грудня 2003 року No2067, плата за тимчасове
користування місцем розташування рекламних засобів, що перебуває у комунальній
власності, встановлюється у порядку, визначеному органом місцевого самоврядування.

На сьогодні немає жодного документу на місцевому рівні, який би регламентував
порядок здійснення плати за тимчасове користування місцем розташування рекламних
засобів.

Неврегульованість даного питання призводить до виникнення ситуацій
неоднозначного застосування норм чинного законодавства в умовах незбалансованого
зростання витрат бюджету сільської ради по відношенню до надходжень, складно
забезпечити життєдіяльність та розвиток громади, виконувати заплановані важливі
соціально-економічні проекти.

На даний час на території ради хаотично і без отримання дозволів розміщуються
об'єкти зовнішньої реклами, більшість з них з порушенням правил безпеки.

На сьогоднішній день Дмитрівська територіальна громада потребує формування
рекламно-інформаційного простору, в якому зовнішня реклама, як складова частина
системи візуальних комунікацій та навколишнє середовище об’єднані в єдиний
гармонійний ансамбль. Даний проект рішення розроблено з метою формування системного
підходу у напрямку підвищення ефективності використання території громади для
розповсюдження зовнішньої реклами, забезпечення у процесі розміщення об’єктів
зовнішньої реклами, розумного балансу комерційних інтересів та пріоритету збереження
цілісності оточуючої забудови, з метою реалізації заходів з впорядкування розміщення та
уніфікації об’єктів зовнішньої реклами, що розміщуються у межах території громади,
покращення вигляду рекламних засобів, вирішення питання очищення території громади
від хаотичного розміщення об’єктів зовнішньої реклами тощо. Зовнішня реклама суттєво
впливає на загальний вигляд території громади та його художньо-естетичне оформлення.
Неналежне розміщення об’єктів зовнішньої реклами в структурі забудови населених
пунктів громади може суттєво погіршити естетичні якості середовища населених пунктів, їх
привабливість, порушує їх сформований десятиліттями масштаб та художні властивості.
Скорочення загальної кількості об’єктів зовнішньої реклами, перехід до малоформатної



реклами, стандартизація та підвищення якості об’єктів зовнішньої реклами – такі вимоги
поставлені сьогоденням. Цим порядком пропонується унормувати вимоги до їх розміщення.
Зокрема: - розміщення об’єктів зовнішньої реклами здійснюватиметься з дотриманням
вимог зазначених у запропонованому Порядку з урахуванням актів чинного законодавства в
галузі зовнішньої реклами, наддасть можливість для: - введення окремих обмежень щодо
розміщення рекламних конструкцій на території громади; - створення зони у певних межах
територій громади, вільної від будь-яких рекламних засобів; - посилення відповідальності
розповсюджувачів зовнішньої реклами за порушення встановлених правил; - поетапне
проведення заміни застарілих рекламних конструкцій на рекламні засоби сучасного зразка;
- демонтажу розміщених рекламних засобів встановлених без відповідних дозвільних
документів; - проведення заходів благоустрою об’єктів зовнішньої реклами. До головних
сучасних проблем, пов’язаних з розміщенням об’єктів зовнішньої реклами на території
громади, відносяться: - перенасиченість на певній території громади, об’єктів зовнішньої
реклами різних форматів низької якості; - самовільне розміщення об’єктів зовнішньої
реклами; - естетична та технічна застарілість значної частини розміщених об’єктів
зовнішньої реклами тощо. Запропоноване регулювання покликане вирішити зазначені
проблеми, вдосконаливши відносини, пов’язані з розміщенням об’єктів зовнішньої реклами
на території Дмитрівської територіальної громади.

Основні  групи (підгрупи), на які проблема справляє вплив:

Групи (підгрупи) Так Ні

Громадяни + -

Органи місцевого самоврядування + -

Суб’єкти господарювання, у тому числі суб’єкти малого підприємництва + -

II. Цілі державного регулювання
Проект регуляторного акта спрямований на розв’язання проблем, визначених у

першому розділі аналізу регуляторного впливу. Метою державного регулювання є
закладення основ переходу на якісно новий рівень розміщення рекламних засобів,
вирішення проблеми розміщення рекламних засобів в архітектурному середовищі території
громади із врахуванням містобудівних умов, історичних та природно-географічних факторів
тощо.

Зазначений акт виконує функції важеля з регулювання розміщення зовнішньої
реклами в умовах насичення території громади засобами зовнішньої реклами. Вказані
вимоги впроваджуються через нормативні інструменти, а саме: через затвердження проекту
Порядку розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території Дмитрівської сільської ради
Бучанського району Київської області.

Основні цілі регулювання: - забезпечення дотримання вимог чинного законодавства
у сфері розміщення зовнішньої реклами, нормативно-правових актів органів місцевого
самоврядування; - впорядкування розміщення об’єктів зовнішньої реклами; - створення
єдиного естетичного середовища; - створення єдиних умов для діяльності всіх суб’єктів
господарської діяльності у сфері зовнішньої реклами.

ІІІ. Визначення та оцінка альтернативних способів досягнення цілей
У відповідності з частиною 1 статті 16 Закону України «Про рекламу», розміщення
зовнішньої реклами у населених пунктах проводиться на підставі дозволів, що надаються
виконавчими органами сільських, селищних, міських рад, та в порядку, встановленому
цими органами на підставі типових правил, що затверджуються Кабінетом Міністрів
України. Таким чином, спеціальним нормативно-правовим актом у галузі зовнішньої



реклами встановлено єдиний законний вид вирішення проблеми, зазначеної у пункті I цього
Аналізу – прийняття відповідного рішення сесією Дмитрівської сільської ради. Перевага
обраного виду правового регулювання над усіма іншими можливими способами
ґрунтується на імперативності (загальнообов’язковості) рішень сільської ради для
виконання на адміністративній території сільської ради, що передбачено статтею 144
Конституції України та статтею 73 Закону України «Про місцеве самоврядування в Україні».
Вирішення проблеми зазначеної у розділі I цього Аналізу можливе лише шляхом прийняття
рішення сесією Дмитрівської сільської ради «Про затвердження «Порядку розміщення
об’єктів зовнішньої реклами на території Дмитрівської сільської ради Бучанського району
Київської області». Інші альтернативні способи (механізми) досягнення мети не
передбаченні чинним законодавством. Визначені у пункті II цього Аналізу цілі не можуть
бути досягнуті за допомогою ринкових механізмів, оскільки останні не мають
імперативного характеру та базуються на принципах диспозитивності та передбачають
урахування вимог та інтересів всіх операторів ринку. Крім того, застосування інших засобів
розв’язання проблеми, не передбачених чинним законодавством, може бути визнано таким,
що суперечить чинному законодавству та є неприпустимим.

1. Визначення альтернативних способів
Вид

альтернативи
Опис альтернативи

Альтернатива 1
Збереження
існуючого стану.

Не забезпечує досягнення цілей, оскільки недосконалість існуючого
механізму регулювання розміщення зовнішньої реклами та
розміщення зовнішньої реклами на території громади без
належного урахування оточення, характеру архітектури забудови,
природного ландшафту, знижує якість сприйняття територій
громади в цілому. Розміщення рекламних засобів буде
здійснюватися хаотично, що значною мірою погіршить загальний
вигляд території громади.

Альтернатива 2
Прийняття
запропонованого
регуляторного
акта

Відповідає потребам у вирішенні проблеми. Встановлює прозоре,
зрозуміле та просте регулювання. Подолає негативні тенденції, що
детально зазначені в розділі І Аналізу регуляторного впливу.

2. Оцінка вибраних альтернативних способів досягнення цілей

Оцінка впливу на сферу інтересів органів місцевого самоврядування
Вид альтернативи Вигоди Витрати
Альтернатива 1. Відсутні. Альтернатива є

неприйнятною,
оскільки не забезпечує
досягнення
поставленої мети.



Альтернатива 2. Прийняття проекту регуляторного акта:
- враховує історичні та природно-
географічні фактори при формуванні
рекламної інфраструктури в
архітектурному середовищі
територіальної громади;
- створює систему контролю за
дотриманням порядку розміщення
зовнішньої реклами. Порівняно з
існуючою ситуацією цей регуляторний
акт дасть змогу більш досконало
регламентувати порядок розміщення
об’єктів зовнішньої реклами на
території ради.

Опублікування
прийнятого
нормативного
документа в засобах
масової інформації.
Незначні зменшення
надходжень до
місцевого бюджету.

Оцінка впливу на сферу інтересів громадян
Вид альтернативи Вигоди Витрати
Альтернатива 1. Відсутні Порушення естетичної

привабливості
території, у зв'язку з
перенасиченістю
рекламними
конструкціями

Альтернатива 2. Врахування інтересів територіальної
громади. Культурно-туристична
привабливість території громади.
Вирішення кількісної проблеми
розміщених засобів зовнішньої реклами
на території громади.

Відсутні

Оцінка впливу на сферу інтересів суб’єктів господарювання
Вид альтернативи Вигоди Витрати
Альтернатива 1. Відсутні Через перенасиченість

території Дмитрівської
територіальної
громади рекламними
конструкціями
ефективність такої
реклами незначна,
оскільки не
сприймається
споживачем



Альтернатива 2. Виключення ситуацій, пов’язаних з
можливими корупційними діями,
неофіційними витратами
розповсюджувачів зовнішньої реклами.
Прозора система прийняття рішень
виконавчого комітету про надання або
відмову у наданні дозволів на
розміщення зовнішньої реклами.
Додаткове забезпечення можливості
оскарження незаконних дій з боку осіб,
уповноважених на вчинення
відповідних владних повноважень.

Витрати, пов’язані з
його впровадженням
не можуть бути
прогнозованими,
оскільки прямо
залежать від
практичної ситуації.

ІV. Вибір найбільш оптимального альтернативного способу досягнення цілей
Рейтинг

результативності
(досягнення цілей під

час вирішення
проблеми)

Бал результативності (за
чотирибальною

системою оцінки)

Коментарі щодо присвоєння
відповідного бала

Альтернатива 1 1 Неврегульованість питання.
Проблема продовжує існувати.

Альтернатива 2 4 Забезпечує вирішення
проблемних питань в
достатньому обсязі.
Оптимальний варіант
збалансування інтересів громади,
громадян та суб’єктів
господарювання.

Рейтинг
результативності

(досягнення
цілей під час
вирішення
проблеми)

Вигоди (підсумок) Витрати
(підсумок)

Обґрунтування
відповідного місця

альтернативи у
рейтингу

Альтернатива 1 Порушення прав
мешканців та гостей
громади,
непривабливий
зовнішній вигляд та
порушення цілісного
сприйняття території
громади

Відсутні Переваги обраної
альтернативи відсутні.
Важливі та критичні
аспекти проблеми
залишаються
невирішеними. Не
враховує інтереси
жодної із сторін.



Альтернатива 2 Покращення естетики
території громади та
підвищення її
туристичної
привабливості.
Удосконалення
механізму розміщення
зовнішньої реклами на
території ради,
додержання інтересів
територіальної
громади, рівні умови
ведення діяльності для
суб’єктів
господарювання

Опублікування
прийнятого
нормативного
документа в
засобах масової
інформації.
Витрати суб’єктів
господарювання,
які пов’язані з
виконанням вимог
запропоновано го
проекту

Причини для відмови
відсутні. Обрана
альтернатива є
найбільш
раціональним
варіантом урахування
інтересів всіх основних
груп, на яких проблема
справляє вплив.
Встановлення чітких та
зрозумілих правил
розміщення рекламних
засобів Цілі прийняття
регуляторного акта
будуть досягнуті в
повному обсязі.

V. Механізми та заходи, що пропонуються для розв’язання визначеної проблеми
Механізм, закладений в основу проекту регуляторного акта, передбачає врегулювання

правовідносин, що виникають між Дмитрівською сільською радою та фізичними і
юридичними особами, незалежно від форми власності та підпорядкованості, що
складаються в процесі розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території Дмитрівської
територіальної громади. Проектом регуляторного акта стане затвердження Порядку
розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території Дмитрівської сільської ради
Бучанського району Київської області, що відповідає сучасним реаліям.

Зазначений проект буде впроваджуватись з механізмами, які містять в собі перспективу
підвищення відповідності за розміщення об’єктів зовнішньої реклами по естетичності,
якості та дизайну сучасним стандартам і правилам, та впорядкованості в розміщенні на
території ради. Даним проектом удосконалюється механізм надання дозволу на розміщення
об’єктів зовнішньої реклами на території ради, оскільки: - конкретизуються вимоги щодо
розташування та утримання об’єктів зовнішньої реклами на території ради; -
впроваджується принцип зонування розміщення зовнішньої реклами. Прийняття
запропонованого проекту рішенням сесії Дмитрівської сільської ради «Порядку розміщення
об’єктів зовнішньої реклами на території Дмитрівської сільської ради Бучанського району
Київської області» дасть можливість забезпечити вирішення саме зазначених у цьому
Аналізі проблем, встановивши вимоги до об’єктів зовнішньої реклами, стійкості
конструкції, безпеки при її експлуатації, відповідності встановленим державним нормам та
стандартам. Заходи, які забезпечать роз’яснення визначеної проблеми: - видача дозволів
відповідно до прийнятого рішення про «Порядок розміщення об’єктів зовнішньої реклами
на території Дмитрівської сільської ради Бучанського району Київської області»; - демонтаж
конструкцій, розміщених без відповідних дозвільних документів. Достатній рівень
інформованості суб’єктів господарювання буде забезпечений за рахунок розміщення
повідомлення про оприлюднення даного проекту рішення на сайті Дмитрівської сільської
ради та інформаційних стендах ради.

VI. Оцінка виконання вимог регуляторного акта залежно від ресурсів, якими
розпоряджаються органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування,
фізичні та юридичні особи, які повинні проваджувати або виконувати ці вимоги
Оцінка можливості впровадження регуляторного акта та виконання його вимог

суб’єктами господарювання є високою. Прийняття зазначеного регуляторного акта врегулює
правові відносини, що виникають у процесі розміщення об’єктів зовнішньої реклами на
території Дмитрівської територіальної громади. На дію регуляторного акта можуть



вплинути зміни в чинному законодавстві про рекламу та про дозвільну систему у сфері
господарської діяльності, які можуть привести застосування даного акта до недоцільності.
Для впровадження вимог даного регуляторного акта органам місцевого самоврядування не
потрібно додаткових витрат з місцевого бюджету. Таким чином, поставлені цілі досягаються
при виконанні вимог цього регуляторного акта з найменшими витратами для суб’єктів
господарювання, громадян та держави. Результати прийняття регуляторного акту оцінені за
допомогою методу вигод та витрат.

Сфера впливу Вигоди Витрати
Органи місцевого
самоврядування

Контроль за дотриманням
порядку розміщення об’єктів
зовнішньої реклами на території
ради. Покращення рівня
благоустрою території

Витрати на оприлюднення
регуляторного акта

Суб’єкти
підприємницької
діяльності

Встановлення прозорого та
чіткого порядку розміщення
об’єктів зовнішньої реклами
відповідно до прийнятого
рішення

Витрати, пов'язані з демонтажем
конструкцій, розміщених без
дозвільних документів, після
закінчення терміну дії дозвільних
документів, оновлення
технічного та естетичного стану
рекламних конструкцій.
Плата за тимчасове використання
місця для розміщення об’єкта
зовнішньої реклами, яке
перебуває у комунальній
власності територіальної громади

Громадяни Створення привабливого вигляду
території ради. Ріст позитивного
іміджу територіальної громади у
потенційних туристів та
мешканців громади. Створення
сприятливих умов для
життєдіяльності населених
пунктів громади. Розширення
доступу до рекламної інформації.

Відсутні

VІІ. Обґрунтування запропонованого строку дії регуляторного акта
Регуляторний акт набере чинності з моменту прийняття рішення сесії Дмитрівської

сільської ради. Запропонований проект регуляторного акта запроваджується на
довгостроковий термін дії або до прийняття нових нормативних актів. У разі потреби,
регуляторний акт може бути переглянутий за ініціативою регуляторного органу, який
прийняв відповідний регуляторний акт, або на підставі аналізу звіту про відстеження
результативності цього регуляторного акта, а також внаслідок змін у чинному законодавстві.

VIIІ. Визначення показників результативності дії регуляторного акта
У результаті прийняття рішення «Про затвердження «Порядку розміщення об’єктів

зовнішньої реклами на території Дмитрівської сільської ради Бучанського району Київської
області»» буде збережено автентичність історичного середовища Дмитрівської
територіальної громади, підвищено її туристичну привабливість. Показниками
результативності даного регуляторного акта стане: - рівні умови для всіх розповсюджувачів
зовнішньої реклами; - розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території громади у
відповідності встановлених правил та порядку; - кількість заяв на розміщення зовнішньої
реклами; - кількість виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами, кількість
переоформлених дозволів, кількість скасованих дозволів; - кількість порушень Порядку
розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території громади; - кількість укладених



договорів між суб’єктами господарювання та виконавчим комітетом сільської ради на
тимчасове користування місцем розташування рекламного засобу, яке перебуває в
комунальній власності Дмитрівської територіальної громади; - розмір надходжень плати за
право розташування реклами на місцях, які перебувають у комунальній власності
територіальної громади. Прийняте рішення дозволить забезпечити належний контроль за
встановленням будь-яких об’єктів зовнішньої реклами та забезпечить очищення території
громади від таких незаконно встановлених об’єктів.

ІХ. Визначення заходів, за допомогою яких здійснюватиметься відстеження
результативності дії регуляторного акта

Відносно цього регуляторного акта повинно послідовно здійснюватися базове,
повторне та періодичне відстеження його результативності. Зокрема: - базове відстеження
результативності регуляторного акта здійснюється до дня набрання чинності цим
регуляторним актом або набрання чинності більшістю його положень. Якщо для визначення
значень показників результативності регуляторного акта використовуються виключно
статистичні дані, базове відстеження результативності може бути здійснене після набрання
чинності цим регуляторним актом або набрання чинності більшістю його положень, але не
пізніше дня, з якого починається проведення повторного відстеження результативності
цього акта; - повторне відстеження результативності регуляторного акта здійснюється через
рік з дня набрання ним чинності або набрання чинності більшістю його положень, але не
пізніше двох років з дня набрання чинності цим актом або більшістю його положень, якщо
рішенням регуляторного органу, який прийняв цей регуляторний акт, не встановлено більш
ранній строк; - періодичні відстеження результативності регуляторного акта здійснюються
раз на кожні три роки починаючи з дня закінчення заходів з повторного відстеження
результативності цього акта, у тому числі і в разі, коли дію регуляторного акта, прийнятого
на визначений строк, було продовжено після закінчення цього визначеного строку.
Відповідні відстеження будуть проводитись шляхом аналізу статистичних даних

ВИТРАТИ
на одного суб’єкта господарювання великого і середнього підприємництва, які

виникають внаслідок дії регуляторного акта
У зв’язку з відсутністю інформації про кількість суб’єктів господарювання, що

перебуває у сфері регулювання даного регуляторного акта, немає можливості визначити
витрати на одного суб’єкта господарювання, які виникають внаслідок дії вказаного
регуляторного акта.

БЮДЖЕТНІ ВИТРАТИ
на адміністрування регулювання для суб’єктів великого і середнього

підприємництва
Органи виконавчої влади чи органи місцевого самоврядування, в т.ч. виконавчий орган

Дмитрівської сільської ради, при введені в дію запропонованого проекту регуляторного
акта, не понесуть додаткових витрат коштів місцевого бюджету, а також додаткових витрат
на контроль за його виконанням. У зв’язку з відсутністю інформації про кількість суб’єктів
господарювання, що перебуває у сфері регулювання даного регуляторного акта, немає
можливості визначити вартість витрат, пов’язаних з адмініструванням процесу регулювання
державними органами суб’єктів господарювання, що підпадають під дію регуляторного
акта.

Сільський голова Тарас ДІДИЧ

Заступник сільського голови
з питань діяльності виконавчих
органів ради Олександр ХРОБУСТ





Додаток
до аналізу регуляторного впливу
до проекту рішення Дмитрівської сільської ради
«Про затвердження «Порядку розміщення об’єктів
зовнішньої реклами на території Дмитрівської сільської
ради Бучанського району Київської області»

ТЕСТ 
малого підприємництва (М-Тест)

до проекту рішення Дмитрівської сільської ради «Про затвердження «Порядку
розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території Дмитрівської сільської ради

Бучанського району Київської області»

1. Консультації з представниками мікро- та малого підприємництва щодо оцінки
впливу регулювання

Консультації щодо визначення впливу запропонованого регулювання на
суб’єктів малого підприємництва та визначення детального переліку процедур,
виконання яких необхідно для здійснення регулювання, проведено розробником у
період з 15січня 2021 року по 22 лютого 2021 року.

Порядковий
номер

Вид консультації Кількість учасників
консультацій, осіб

Основні результати консультацій

1 Робочі зустрічі 2 Обговорено проект Порядку. В результаті
були одержані дані від суб’єктів
господарювання щодо визначення витрат
часу та коштів на виконання вимог
регулювання.

2 Проведення
телефонних

консультацій з
представниками
малого бізнесу

5 Обговорені вимоги розробленого
проекту Порядку розміщення об’єктів
зовнішньої реклами, орієнтовні
витрати часу та коштів на виконання
вимог регулювання .

2. Вимірювання впливу регулювання на суб’єктів малого підприємництва (мікро- та малі):
кількість суб’єктів малого підприємництва, на яких поширюється регулювання: 72, у

тому числі малого підприємництва - 10 та мікропідприємництва – 62;
питома вага суб’єктів малого підприємництва у загальній кількості суб’єктів

господарювання, на яких проблема справляє вплив 100 %.
3. Розрахунок витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання вимог регулювання

Порядковий
номер

Найменування оцінки У перший рік Періо-дич
ні

Витрати за
п’ять років

Оцінка «прямих» витрат суб’єктів малого підприємництва на виконання регулювання
1 Придбання необхідного обладнання (пристроїв,

машин, механізмів) - - -

2 Процедури повірки та/або постановки на
відповідний облік у визначеному органі державної
влади чи місцевого самоврядування

- - -



3 Процедури експлуатації обладнання
(експлуатаційні витрати – витратні матеріали) - - -

4 Процедури обслуговування обладнання (технічне
обслуговування) - - -

5 Інші процедури (уточнити) - - -
6 Разом, гривень - - -
7 Кількість суб’єктів господарювання, що повинні

виконати вимоги регулювання, одиниць
72

8 Сумарно, гривень - - -
Оцінка вартості адміністративних процедур суб’єктів малого підприємництва щодо виконання

регулювання та звітування
Для розрахунку оцінки вартості адміністративних процедур суб’єктів малого підприємництва щодо

виконання регулювання та звітування береться розмір мінімальної заробітної плати, який встановлений
Законом України «Про Державний бюджет України на 2021 рік» від 15 грудня 2020 року №1082-ІХ на
01.01.2021 року – 6000 грн. та у погодинному розмірі 36,11 грн.

9 Процедури отримання первинної інформації про
вимоги регулювання.

В середньому витрачається 0,5 години на
отримання інформації про регулювання,
отримання необхідних заяв, (заробітна плата за
місяць - 6000 грн., 22-робочі дні, 272,73 грн.
зарплата за 1 день    (8 годин):
(6000:22:8)*0,5=17,05 грн.

17,05 - 82,25

10
Процедура організації виконання вимог
регулювання  –
Підготовка документів для формування
вхідного пакету документів (1 година=34,10
грн.)
Надання документів для отримання
адміністративної послуги у ЦНАПі (0,5
годин*34,10 грн.=17,05 грн.)
Отримання результату надання послуги у
ЦНАПі (0,5 годин*26,08 грн.=13,04 грн.)

- в середньому (заробітна плата за місяць - 6000
грн., 22-робочі дні, 272,73 грн. зарплата за 1 день
(8 годин) або 34,10 грн. за 1годину):
(6000:22:8)*1= 34,10 грн.

34,10

17,05

17,05

-

170,5

82,25

82,25

11 Процедури офіційного звітування 0 0 0
12 Процедури щодо забезпечення процесу перевірок 0 0 0
13 Інші процедури

13.1.Укладання договору на тимчасове
користування місцем для розміщення
рекламної конструкції (витрати часу = 1 год.
на укладання договору; (1година*34,10
грн.=34,10 грн.)
13.2.Плата за користування місцем
розташування зовнішньої реклами (витрати
часу 0,3 год.*34,10 грн.=10,23 грн.)
13.3.Витрати на повернення демонтованих
рекламних засобів (оформлення заяви, збір
документів, подання документів до
виконавчого комітету Дмитрівської сільської

34,10

10,23

68,20

- 170,5

51,15

341,00



ради), витрати часу = 2 год. (1 година*34,10 =
68,2 грн.)
13.4. Оплата витрат з демонтажу та зберігання
рекламних засобів (витрати часу = 1 год. на
оплату; (1година*34,10 грн.=34,10 грн.)
13.5. Погодження дозволу (оформлення заяви,
подання документів) витрати часу = 3 год
(1година*34,10= 102,3 грн)

34,10

102,3

170,5

511,5

14 Разом, гривень 334,18 - 1661,9
15 Кількість суб’єктів малого підприємництва, що

повинні виконати вимоги регулювання, одиниць
72

16 Сумарно, гривень 24060,96 119656,80

Бюджетні витрати на адміністрування регулювання суб’єктів малого
підприємництва

Розрахунок бюджетних витрат на адміністрування регулювання здійснюється
окремо для кожного відповідного органу державної влади чи органу місцевого

самоврядування, що залучений до процесу регулювання.
Державний орган, для якого здійснюється розрахунок вартості адміністрування
регулювання:

Дмитрівська сільська рада 

Процедура регулювання
суб’єктів малого
підприємництва

(розрахунок на одного
типового суб’єкта

господарювання малого
підприємництва – за

потреби окремого для
суб’єктів малого та

мікро-підприємництв)

Планові
витрати
часу на

процедуру

Вартість часу
співробітника

органу
державної

влади
відповідної

категорії
(заробітна

плата)

Оцінка
кількості

процедур за
рік, що

припадають
на одного
суб’єкта

Оцінка кількості 
суб’єктів, що

підпадають під дію
процедури

регулювання

Витрати на
адміністрування
регулювання (за

рік), гривень

1. Облік суб’єкта
господарювання, що
перебуває у сфері
регулювання

0.25 год. 8,53 1 72 614,16

2. Поточний контроль за
суб’єктом
господарювання, що
перебуває у сфері
регулювання, у тому
числі:

1.30 год. 51,15 1 72 3682,80

камеральні 0.30 год. 17,05 1 72 1227,60
виїзні 1 год. 34,10 1 72 2455,20
3. Підготовка,
затвердження та
опрацювання одного
окремого акта про
порушення вимог
регулювання

- - 1 72 -

4. Реалізація одного
окремого рішення, щодо - - 1 72 -



порушення вимог
регулювання
5. Оскарження одного
окремого рішення
суб’єктами
господарювання

- - 1 72 -

6. Підготовка звітності за
результатами регулювання

0.5 год. 17,05 1 72- 1227,60

7. Інші адміністративні
процедури : 
7.1.прийняття вхідного
пакету документів(витрати
часу = 0.5 год. (1 година
*34,10 грн = 17,05 грн)
7.2.перевірка місця на
наявність наданого
дозволу або оформленого
паспорта вивіски (витрати
часу=0.25 год.;
(1година*34,10 грн.=8,53
грн)
7.3.підготовка відповіді
(витрати часу = 1 год.
(1година *34,10 грн= 34,10
грн.)
7.4.підготовка проекту
рішення (витрати часу = 1
год. (1година *34,10 грн=
34,10 грн.)
7.5. оформлення дозволу
або паспорта вивіски –
(витрати часу = 1 год.
(1година *34,10 грн= 34,10
грн.)
7.6.укладання договору
(витрати часу = 1 год.
(1година *34,10 грн= 34,10
грн.)
7.7.надсилання рішення
(витрати часу = 0.25 год.;
(1година*26,08 грн. = 6,52
грн)
7.8. підготовка припису
про демонтаж (витрати
часу = 0,5 год. (1година
*34,10 грн= 17,05 грн.)
7.9.підготовка рішення
про демонтаж - (витрати
часу = 1 год. (1година
*34,10 грн= 34,10 грн.)
7.10. погодження дозволу
або паспорта вивіски

7.5 год.

0.5 год.

0.25 год.

1 год.

1 год.

1 год.

1 год.

0.25  год.

0.5 год.

1 год.

1 год.

255,75

17,05

8,53

34,10

34,10

34,10

34,10

8,53

17,05

34,10

34,10

1 72 18414,00



(витрати часу = 1 год.
(1година *34,10 грн= 34,10
грн.)
Разом за рік 18.35 год. 639,39 1 72 27621,36
Сумарно за п’ять років -- --- 5 72 138106,80

Прийняття цього регуляторного акта не передбачає утворення нового державного
органу (або нового структурного підрозділу діючого органу)
4. Розрахунок сумарних витрат суб’єктів малого підприємництва, що виникають на
виконання вимог регулювання

Порядковий
номер

Показник Перший рік регулювання
(стартовий)

За п’ять років

1 Оцінка «прямих» витрат суб’єктів малого
підприємництва на виконання
регулювання

- -

2 Оцінка вартості адміністративних
процедур для суб’єктів малого
підприємництва щодо виконання
регулювання та звітування

24060,96 120304,80

3 Сумарні витрати малого підприємництва
на виконання запланованого  регулювання

24060,96 120304,80

4 Бюджетні витрати  на адміністрування
регулювання суб’єктів малого
підприємництва

27621,36 138106,80

5 Сумарні витрати на виконання
запланованого регулювання

51682,32 258411,60

5. Розроблення коригуючих (пом’якшувальних) заходів для малого підприємництва щодо
запропонованого регулювання.

Коригуючі (пом’якшувальні) заходи передбачаються для суб’єктів підприємництва завдяки
скороченню витрат часу суб'єктів малого підприємництва на отримання первинної інформації
про вимоги регулювання, отримання погоджень з утримувачами інженерних комунікацій

Сільський голова Тарас ДІДИЧ

Заступник сільського голови
з питань діяльності виконавчих
органів ради Олександр ХРОБУСТ


