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El impacto de la publicidad online en la venta de las tiendas Fravega
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Multiples dispositivos usa el shopper
para investigar y comprar online
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Recomendaciones para Fravega

El shopper investiga, planifica y compra online antes de llegar a la tienda.
Es importante mantener una alta presencia publicitaria online.

La influencia de la publicidad online en el shopper es del 64% - generando un ratio de 10,2%
de trasnsacciones online — una activa presencia publicitaria es crucial al momento de comunicar.

Google emerge como uno de los principales medios digitales en recordacién e influencia

La informacion de los productos debe continuar siendo clara y creible,
publicitaria, es de vital importancia tenerlo como aliado en la estrategia de comunicacion.

aspectos altamente valorados por el shopper.

Fuente: Estudio cuantitativo F2F realizado por TNS Argentina en tiendas Fradvega a compradores. Muestra 278 casos. Noviembre 2014.
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