EL MUNDO DIGITAL EN EL
CANAL TRADICIONAL.

Impacto de inversién online en ventas offline.
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METODOLOGIA

Nielsen realizé un estudio de Marketing Mix Model
para analizar la informacion de inversion en medios de
publicidad y ventas de Alqueria (Avena Alqueria)
durante dos afios para poder atribuir la contribucion y
el retorno de inversion (ROI) de cada medio.

Los resultados muestran la importante contribucién al
ROI y el volumen incremental de ventas por parte de
las plataformas de Google.
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EL MEJOR DESEMPENO.

Google presento el mejor desempeno de todos los vehiculos online.

'
e Durante el primer afio, la inversién en Alquerla
plataformas Google incluy6 YouTube.

e Para el segundo afio, Google presentd un
aumento en inversion del 76%, y una
diversificacion que integré Display

apoyado en una estrategia con Blast. I ROI (8)

. P ., ALQUERIA
e Dicho aumento y diversificacion se reflejé

en un incremento del 9% en ROI para las
plataformas de Google. ONLINE

| Google
2.01 Lo
obtuvo Alqueria por

cada peso invertido en No Google
Google.

uuuuuu



DESARROLLO DEL CANAL DE CADENAS

DE SUPERMERCADO.

L, Contribucién de Online | Volumen Incremental
e Del total de la contribucion de I

Online al volumen incremental,
Google aporto durante el
segundo aio el 80%.

& Google
@ Otros online

e Altomaren cuentatoda la
inversion en medios (offline y
online), Google contribuy6 con
el 24% al volumen incremental,
cuatro veces mas que lo
logrado por otros online.

Inversién diqgital = Ventas offline

Google apoy¢ significativament® el crecimiento de los canales moderno y tradicional.

Alqueria




OPORTUNIDADES DE CRECIMIENTO.

e Google impacta de manera efectiva el ROIINICIAL VS. FINAL
volumen incremental de la marcay reopmmm— 0 T N

podria ser aun mas eficiente en la : ey 1.77 2> 52'055
medida que su ejecucion aumente. :
e Al disminuirun 10% de la inversion en Goog|e 201 > 53_215
Television y transferirla a Google, las : :
ventas pueden presentar un incremento : :
del 4% y registrar un aumento del 16% en -\ 2.78 —>:3.04:

el ROI total de Alqueria. -

+4% +16%

Ventas ROI Alqueria




HALLAZGOS

Por cada peso invertido, Google registra un ROl de $2.01.
Presentando el mejor desempefio de todos los vehiculos
online.

Display es la plataforma que presenta el ROl mas alto
(S 2.8) para Alqueria en medios online.

Tomando en cuenta la inversion total en medios (online
y offline), Google aporté el 24% al volumen incremental;
cuatro veces mas que lo logrado por otros online.

Si disminuye un 10% la inversién a Television y se transfiere
a Google, esto puede traducirse en un incremento del 4% en
ventas y registrar un aumento del 16% en el ROl total de
Alqueria

Alqueria
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