think with Google

Navidad 2016 en Peru
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Las busquedas relacionadas a términos
asoclados a Navidad, como regalos,
tarjetas y adornos empiezan a crecer ya

en el mes de octubre, incrementandose Las busquedas navidenas crecen un
., ) o ~ ~
también en noviembre. 24% ano a ano.
2012 2013 2014 2015
Fuente: Google. Datos Internos, Perd, noviembre 2016. Fuente: Euromonitor. Consumer Lifestyles. Peru, 2016.

LA OPORTUNIDAD PARA LAS MARCAS
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Casl el 40% de los consumidores planean El presupuesto total para regalos navidenos
realizar sus compras de Navidad un mes en Pert fluctua entre USDS 380 y USDS 454,

antes del evento. |i

Fuente: Encuesta Deloitte. Peru, 2015.

El consumidor vive la Navidad en los

v dispositivos moviles.

Fuente: Encuesta Deloitte, Peru, 2015.

EL MOMENTO ESTA EN MOBILE
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1d d Asegurate de hacer ajustes de ofertas
€ Cada especificos para moviles y de tener
un sitio mobile friendly.

| v ] >

o0 |
[ X

consumidores utiliza su smartphone para
buscar informacioén en lugar de preguntarle iRevisa tu sitio en
a los empleados de la tienda. g.co/PruebaMiSitio!

Fuente: Google. Datos Internos. Pert, 2015.

UNA ESTRATEGIA ENFOCADA EN 3 MOMENTOS
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Antes Durante Despues

Inspirar a las personas Estar presentes con Mantener el espiritu
cuando buscan 1deas sobre nuestra marca en el navideno hasta la época de
regalos y festejos momento en que deciden Reyes.

navidenos. la compra.



