Brandcast 2016: Trés razdes
DOr que sua marca nao pode ficar
fora do YouTube

think with Google

YouTube € um lugar onde assuntos surgem e séo
amplificados. Ele pauta as conversas e tem
impacto na vida das pessoas. O Brasil € 0 segundo

maior mercado do mundo em horas de video assistidas

e conta com 82 milhdes de usuarios da plataforma.

Mas quais sdo as razoes desse sucesso todo?
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E no YouTube onde as pessoas passam horas e horas
mergulhando nos assuntos que elas gostam. De musica a moda,
de gastronomia a games. E uma audiéncia engajada, com poder
de compra e que ndo consome conteldo passivamente.

No Brandcast 2016, apresentamos ao mercado trés razdes que
mostram a importancia do YouTube na construg¢ao de marca:

1 - INFLUENCIA: DANDO VOZ
E MUDANDO O MUNDO

A influéncia do YouTube é uma forca transformadora.

O YouTube tem tido um papel fundamental nos movimentos
sociais. Da Jout Jout convocando as mulheres a fazer um
escandalo ao #0rgulhoDeSer, o YouTube da voz a quem
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€4 o youTube é um espago de empoderamento.
De representatividade. Um lugar onde podemos
achar todas as possibilidades, toda a diversidade
do que é ser mulher. ”

Jout Jout

No ano passado, das dez celebridades mais influentes entre
os jovens, 5 ja eram criadores do YouTube. Isso continua
sendo verdade em 2016, mas esse ano sao dois criadores
do YouTube entre as trés primeiras posi¢des'.

1 Luciano Huck 2 Whindersson Nunes 3 Leon e Nilce 4 Danilo Gentili 5 Thais Araijo
Apresentador Youtuber Youluber Comediante Atriz
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6 Luba 7 Lazaro Ramos 8 Tatd Werneck 9 Kéfera 10 Julio Coccielo
Youtuber Ator Comediante e atriz Youtuber Youtuber

A influéncia desse conteudo transcende a plataforma.

A Veja dedicou quase dez paginas aos YouTubers. A Capricho
fez um album de figurinhas. A Sony criou um reality com eles.
Eles também estdo no teatro, no cinema, nas livrarias, sao os
autores mais concorridos da Bienal e estao consistentemente
na lista dos livros mais vendidos.
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2 - AUDIENCIA: TODO MUNDO
ESTA AQUI.

A seqgunda razao é o comportamento da audiéncia. As pessoas
vivem suas paixdes no YouTube, consumindo ativamente os
conteudos que elas mais gostam. Sejam maes, gente
apaixonada por cozinha, fitness ou gamers, no YouTube as
afinidades sdo gigantescas. Coisas que seriam nichos na TV
aqui sao mainstream. Alias, no Brasil o YouTube atinge mais
pessoas de 18 a 49 anos do que todas as emissoras

de TV a Cabo juntas.

No Brasil, o YouTube atinge
mais pessoas de 18 a 49 anos

do que todas as emissoras
de TV a Cabo juntas.?

3 - RESULTADOS: MOVENDO
O PONTEIRO

Ah, mas essa influéncia toda, gera vendas? Esse ano
iniciamos uma parceria com a Nielsen e grandes anunciantes;
para analisar a relagdo entre dois anos de dados de vendas e
investimento de midia total, on e off. Esses estudos
mostraram, de forma consistente, que o YouTube traz um ROI
4 vezes maior que as outras midias.
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— YouTube: B t0r que

2.2x maior

ROl 4x maior que  awea1vpea

2.3x vs redes

as outras midias® ...

No ano passado, apresentamos ao mercado o Google
Preferred, uma forma das marcas estarem no topo dessa
onda de influéncia, do que é novo, do que é relevante na
cultura. Com ele vocé pode garantir sua presenca nos top 5%
de canais do YouTube em cada vertical, ou seja, no contetdo
mais quente que a plataforma tem a oferecer.

LU Google Preferred possibilita que a Unilever esteja presente
no conteido mais premium do Youtube. Com ele nos tornamos
lideres em Share of Voice na categoria Hair, e a campanha
de TRESemmé no Google Preferred teve um aumento
de 63% de Ad Recall. J)

Adriana Castro, Diretora de Marketing da Unilever

Audiéncia, influéncia e resultados.Trés razdes que
transformam o YouTube em uma oportunidade incrivel para as
marcas. Nao é a toa que alguns dos videos mais vistos do
ano sao anuncios.

E sua marca, vai ficar de fora?
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