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Na nova pesquisa Video Viewers, analisamos a fundo o comportamento
do brasileiro na hora de assistir a videos. Os resultados sdc bem
impactantes: nos ultimos dois anos, o tempo que as pessoas passam
vendo videos on-line simplesmente dobrou e o celulares séo
responsaveis por mais da metade do watchtime. Eles também séo
considerados os aparelhos preferidos para isso por 55% da populagéo
em geral e 89% s. Quer saber mais? Confira os principais

n
numeros da Ultima pesquisa realizada pela Provokers e pelo Google

think Google



O tempo que o brasileiro passa assistindo videos on-line dobrou em relacao a 2014

— 2014 2016

22h 08h 23h 16h
Televisao Videos On-line —=— Televisao Videos On-line

8 9 H O ra S _ ./ 19 Sess8es de cinema

/" 4 Temporadas inteiras de Game of Thrones

de \/|ld 0] pOI’ semana v/ Mais de 300 videos do Whinderson Nunes

Sabe guem s20 0s Malores responsavels por esse crescimeanto todo? Os smartphones.
Eles j& sdo os aparelhos mais usados pra assistir a videos na internet.
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da populagzo brasileira possui do tempo total de videos on-line
um Smartphone’ assistidos é via smartphones

1 Dados de 2016

A atencdo do publico ndo € mais exclusividade da TV e o celular disputa espaco com ela
inclusive no horaric nobre. A galera mais jovemn, em especial, ngo larga o smartphone
nem no Ultimo capitulo da novela.
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Brasileiros usam celular enquanto
assistern a TV no horério nobre

09%

do publico geral

/0%

do publico jovem

21E82%

das pessoas assistem ao
horario nobre da TV

o maior que
do brasileiros a TV aberta

associam video

on-line ao YouTube maior que
a TV paga

No YouTube, o interesse nas principais afinidades
(Gastronomia, Moda & Beleza, Games, MUsica) é: redes sociais

maior que as

Percentual de pessoas que acham que o YouTube pode substituir

a TV aberta a TV paga

59% () 69%
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O das pessoas usam o YouTube
@ . . . ~
como primeira fonte de informagao
O sobre produtos
preferem outras
3 7 O/ celebridades 2 40/ celebridades
O do YouTube O em geral

A cada ano, o consumidor passa mais tempo ligado em videos on-ling, seja em casa, no
trabalho ou pelo celular. E uma boa hora para dar um play e repensar ¢ papel dos videos
na sua estratégia

Video Viewers é uma pesquisa anual realizada desde 2074 em parceria com a agéncia
Provokers para entender ¢ consumo de contetido em videos no Brasil (TV e on-line)

E um estudo nacional de 1.500 entravistas, representando a populagdo Brasileira A/B/C
de 14-55 anos.
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