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20年前，我們走進319鄉，與家鄉有了第一次接觸。從

向前行、款款行到微笑台灣，我們始終和地方站在一起，

參與改變。 

 

微笑台灣持續向前行，深度認識自己的家鄉。細細品味

地方的驕傲。讓每個鄉鎮的美好，撐起台灣前行的力量。 

微笑 
台灣 



我們見證越在地、越國際的台灣特色 

一個人走的快，一群人走得遠， 

生態系共好才能走向永續 

 

深度旅行，始終是地方文化的催化劑， 

也是擴大關係人口關鍵。 
 

深度 
旅遊 

看見地方的美好 



旅行啟動了旅人對家鄉與這塊土地美好生活的嚮往 

從感動出發，才能有所行動。 

“ 

準備 
出發 



從風土滋味出發 

水果，濃縮了風土精華，酸與

甜當中，盡是故鄉的土壤、雨

水、季風和人情味。 

2021・ 春 



x 

從地方之光出發 

深耕在地20年，微笑台灣精選

40位微笑人物，看見深入地方、

為故鄉奮鬥的能量。 

2021・ 夏 



x 

深山旅行 走入山林 

山林是台灣的命脈，乘載記錄

著季節變換。走進部落，共創

山林經濟的特色風格！ 

2021・ 秋 



x 

公路旅行 串聯鄉鎮 

最美的不是目的地，而是沿路

一起走過的風景。選一條公路

出發，體驗鄉鎮風情。 

2021・ 冬 



用深度旅遊體驗鄉鎮魅力 

35-44歲 
消費力高族群 

深度旅遊探訪 在地觀點透視 人文故事發現 地方專欄作家駐站 客製專題特輯 

64% 
女性讀者 

讀者多為 
公教人員、服務業、高科技業 

地方旅行與餐飲業者 
 

以及喜好 
深度旅遊、重視體驗在地文化 
關心鄉鎮發展、樂於消費者 



｜台灣深度旅遊代名詞！｜  

《微笑台灣》目前發行季刊雜誌、網站集結超過196位在地專欄作家、共3700篇文章。 

擁有28萬FB粉絲與Line、IG等社群媒體，持續帶領讀者進行深度旅遊，以最在地的觀點，推動台灣旅遊升級。 



深度旅遊代名詞 

每期博客來網路書店上架，勇奪Top 1 

• 2001年，《319鄉向前行》特刊+120萬本護照，帶動百萬人行腳鄉鎮風潮。  

• 2005年，加入3000家微笑聯盟商家，鼓勵旅行在地消費 

• 2007年， 嚴選25條深度旅遊和100家優質商店，為臺灣定位 

• 2009年，100萬張台灣生活意象明信片「把台灣寄出去」，旅行台灣也讓台灣旅行。 

• 2011年，微笑台灣10週年，再度發行100萬冊微笑護照，不斷回到夢想開始的地方。 

• 2013年，推行《微笑台灣  雲端護照APP》，以數位的便利，擴大微笑聯盟影響力。 

• 2014年，新增500個低碳旅遊點，並與台灣好行巴士合作，鼓勵再度背起行囊前進台灣。 

• 2015年，微笑台灣 22縣市好物小市集，開啟實體活動，再度號召笑友再團聚。 

• 2016年，推出《微笑季刊》發掘台灣限定的美好生活體驗。 

• 2020年，微笑台灣網站全新改版，持續推廣鄉鎮特色與深度旅遊。 

【出版月份/發行量】 
  3、6、9、12月之20號出刊(季刊) 
  每期發行量：25,000冊(訂戶15,000冊 

政府、企業、團體 

深度旅遊體驗 
鄉鎮魅力 

影響力客戶 

行銷 擴散 

連結 

人文底蘊 

在地關懷 

鄉鎮發展 



亞洲多媒體出版大獎(AMPA ) 
亞洲企業溝通傳播類之企業創新溝通獎首獎 
年度數位出版創新獎 
 

100萬PV 
單月頁面流量 

28萬 
粉絲 

88萬 
單月貼文觸及人數 

48萬 
單月粉絲互動次數 

60萬 
單月不重複訪客 

3分43秒 
全站停留時間 

備註：本數據為2020年11月數字 

帶動全台鄉鎮旅行風氣的第一媒體 



 

-- 廣編合作價目參考 -- 



Ａ區｜原生內容 2選1 Ｂ區｜數位廣宣加購任選 

微笑台灣數位廣編1則 

保證觀看6,000次 
（不指定宣傳版位） 

微笑台灣雜誌  
跨頁平面廣編 
（不指定版位） 

Facebook貼文+廣告投放 

保證5,000次點擊 

LINE圖文訊息1次 
（含圖卡設計） 
（保證發送1萬人以上） 

數位影音廣告托播 

保證影音欣賞2萬次 
（客戶提供原有影片，於微笑台灣

FB上架宣傳） 

站內DMP精準數位廣告投遞 

保證曝光5萬次 
（指定微笑台灣文章、特定受眾進行

廣告宣傳） 

挑選你的最佳行銷組合 

擇一 15 萬元 擇一 3  萬元 

＊以上優惠金額為未稅 
＊B區宣傳為加價合作，須搭A區廣編製作同步進行 
＊廣編、廣告製作費用另計，如須委以微笑台灣製作，將酌收每頁1萬元（包含美編、排版、採訪） 



雜誌原生廣編製作 

透由天下雜誌「微笑台灣專業團隊」實地採訪，並

透過人物深度訪談刻畫，融入微笑台灣特有的人

文底蘊、在地關懷的角度，增添故事性與可讀性，

與讀者進行溝通。 

 

“ 刊登規劃：〈微笑台灣〉雜誌單頁廣編1篇 
（字數800字、含2-3張圖片） 

 單頁尺寸：21x28cm 

專案價10萬(未稅) 



微笑台灣官網數位廣編一篇 
微笑台灣官網廣告版位一式 
加贈微笑台灣FB貼文1次 
 
 

 廣編若由微笑台灣製作，將酌收每頁1萬元 
       （包含美編、排版、採訪） 
  Facebook po文，由微笑台灣粉絲團小編主導曝

光時間及內容。  
  廣告素材需由客戶提供，微笑台灣協助上架。 

 

備註 

數位廣編製作 

保證單篇 6,000次 瀏覽量（PV） 

 

專案價15萬(未稅) 

“ 



微笑台灣季刊平面廣告或廣編單頁(1/2本前) 
微笑台灣官網數位廣編一篇 
微笑台灣官網廣告版位一式 
加贈微笑台灣FB貼文1次 
加贈微笑台灣電子報廣告版位露出1次 

 

 廣編若由微笑台灣製作，將酌收每頁1萬元 
       （包含美編、排版、採訪） 
  Facebook po文，由微笑台灣粉絲團小編主導曝光時

間及內容。  
  廣告素材需由客戶提供，微笑台灣協助上架。 

 

備註 

平網方案 
專案價20萬(未稅） 

“ 

＋ 



微笑台灣數位廣編一篇 
天下雜誌數位廣編一篇(同稿刊登) 
微笑台灣官網廣告版位一式 
天下雜誌官網廣告版位一式 
加贈微笑台灣FB貼文1次 
加贈微笑台灣電子報廣告版位露出1次 

 

 廣編若由微笑台灣製作，將酌收每頁1萬元 
       （包含美編、排版、採訪） 
  Facebook po文，由微笑台灣粉絲團小編主導曝光時

間及內容。  
  廣告素材需由客戶提供，微笑台灣協助上架。 

 

備註 

微笑台灣+天下雜誌  
共好專案價  

專案價25萬(未稅） 

“ 

搭配微笑台灣每月主題策展 
於頁面中放入數位廣編連結進行全月強勢曝光 ! 

＋ 



微笑台灣數位廣編3篇 
微笑台灣官網Banner一式 
加贈微笑台灣FB貼文3次 
加贈微笑台灣電子報廣告版位露出3次 

 廣編若由微笑台灣製作，將酌收每頁1萬元 
       （包含美編、排版、採訪） 
  Facebook po文，由微笑台灣粉絲團小編主導曝光時間及內

容。  

  廣告素材需由客戶提供，微笑台灣協助上架。 

 

備註 

微笑台灣 
精選特輯方案 專案價50萬(未稅） 

“ 

針對客戶產品企劃並製作多篇數位廣編 
結合微笑台灣既有文章共同策展並透過整合行銷進行數位宣傳！ 



將廣編內容，運用文字、照片圖卡，透過社群小編重新包裝。 

找出大眾感興趣的角度，創造互動與分享。 

Facebook貼文+廣告投放 

台灣水果款款學  

保證 

5,000次點

擊 

“ 



LINE 圖文訊息推播 

將廣編內容，透過社群小編重新包裝，

運用文字、照片圖卡或插畫元素，設

計圖卡貼文，串連至數位廣編文章進

行宣傳、導流。 

每張圖卡皆可獨立為內容行銷工具，

同步授權客戶於自媒體使用。 

保證發送 

10,000人以上 

“ 



備註 

季刊平面廣編/廣告 

一年刊登2次72折優惠，4次64折優惠，特殊案型恕不再提供折扣。  
廣編、廣告若由微笑台灣製作，將酌收每頁1萬元 
（包含美編、排版、採訪） 
本季刊採限額廣告，每刊廣告不超過20頁（不含特殊版面） 
 

版位 定價 

封底（21cm*28cm） 288,000 

封底特殊版（35cm*28cm） 388,000 

封面裡厚卡拉頁（35cm*28cm） 350,000 

封底裡厚卡拉頁（35cm*28cm） 330,000 

目錄前/後跨 300,000 

1/2本前單頁 156,000 

指定特殊文章旁單頁 138,000 

一般內全頁 126,000 

1/2本前跨頁 252,000 

一般內跨頁 220,000 

8頁厚卡特企製作（特銅100磅 
20.7cm*28cm），每刊最多1則 

550,000 



微笑台灣網站廣告版位 

A 

B 

C 

D 

E 

F 
G 

H 

I 

全網輪播
版位 

版位名稱與尺寸 輪播數 7天曝光數 定價 

B HalfPage（300*600） 2R 100,000 120,000 

C R1（300*250） 2R 100,000 120,000 

D R2（300*250） 2R 100,000 80,000 

E R3（300*250） 2R 100,000 50,000 

F R4（300*250） 2R 100,000 50,000 

G R5（300*250） 2R 100,000 30,000 

MOBILE
限定版位 

版位名稱與尺寸 輪播數 7天曝光數 定價 

H Leaderboard（320*50） 2R 80,000 100,000 

I Billboard（300*50） 2R 80,000 80,000 

PC 
限定版位 

版位名稱與尺寸 輪播數 7天曝光數 定價 

A Leaderboard（728*90） 2R 20,000 60,000 



微笑台灣網站廣告版位 

全網輪播
版位 

版位名稱與尺寸 輪播數 7天曝光數 定價 

J 
最新消息 

 
Text 1 – Text 5文字廣告
（22字以內） 
 

2R 100,000 30,000 

K 
人氣焦點 

 
Text 6 – Text 10文字廣告
（22字以內） 
 

2R 100,000 30,000 

J 

K 



 

-- 音頻合作價目參考 -- 



Podcast 讓無時無刻一心多用的妳 

輕鬆無負擔的填補心靈、時間與空間上的缺口 

戴上耳機聆聽，貼身陪伴你們度過這段令人不知所措的抗疫生活…… 

跟著我們去聽見一個陌生的咖啡館、南部的菜市場、宜蘭的外海、花蓮的巷弄、小琉球的海邊 

你會更了解你所生長的島嶼，更能認識自己 

 

「  聽你的故事       在聲音裡旅行  」 



「聽天下」特開全新節目- 微笑台灣 

   每2周一集，邀請意見領袖與主持人對談 

   分享台灣土地的動人故事！ 

 

 
 

微笑台灣走訪各地鄉鎮，探索這塊土地上的動人故事 

除了紙本季刊與線上網站外，現在也希望透過Podcast 

將台灣的美，分享給更多人知道 ! 



收聽連結 

【微笑台灣】頻道收聽表現  

９月 10月 11月 12月 

外部播放次數 33,291 51,867 100,885 83,415 

不重複人數 20,302 17,241 33,474 29,213 



同步上線於天下全閱讀訂戶APP，另規劃主
動傳播管道於微笑台灣Facebook貼文1則。 

 

貼文時段由小編規劃安排，貼文文案依據音
頻內容摘要撰寫。 

須配合微笑台灣社群規範標示 #廣編企劃。  

音頻廣告宣傳曝光 

(line圖卡宣傳) 



聽天下合作推薦音頻，提供聽眾最佳的視聽體驗，延續【聽天下】頻道風格，
採專業文章導讀形式，協助客戶將廣編／新聞內容，用3分鐘重點導讀。 

STEP 
1 

STEP 
2 

STEP 
3 

STEP 
4 文稿編輯 潤稿與單元分類 錄音（細節調修） 排程上線 

主要來源可分為兩類： 

 已有廣編稿／新聞
稿 

 獨立製作音頻 

由微笑台灣團隊根據
需求採訪或編寫文稿，
提供客戶確認內容，
如同廣編撰稿流程。 

將確認文稿由錄音團隊
進行潤稿，並提供客戶
確認講稿內容。 

本階段須確認完整講稿後
的逐一字句，再進行錄音。 

根據講稿，由聽天下
合作專業錄音員錄製，
並依據單元配置片頭
以及結語廣告標示。 

完成帶提供客戶確認，
此階段可針對語調調
修，提供3次修改。 

正式上線日期，根據
客戶需求與節目排程，
由雙方討論定案。 

音頻廣告製作流程 



合作形式 1 
節目中30秒內廣告託播 

挑選與品牌價值相符的單元節目，於節目中插入
廣告檔次。平均廣告收聽率超過80%。 

 每檔廣告30秒內 

 不含廣告製作，客戶提供音檔 

50,000 元／檔 



以上價格未稅｜每集廣告後口播標示「以上節目由(客戶名)合作推薦」｜廣告完成後須保留三個上線工作天 

合作形式 2 
      單集節目 

於聽天下微笑台灣頻道中，插入單集廣告節目，每日限定一則。 

 每集廣編節目長度 20 分鐘內 

 廣告製作 1次 
含潤稿、錄製，不指定配音員 

 納入聽天下系列專輯 

 微笑台灣貼文宣傳一則 

 每支保證(收聽)下載量 20,000次 

200,000 元／集 
350,000 元／集 



以上價格未稅｜每集廣告後口播標示「以上節目由(客戶名)合作推薦」｜廣告完成後須保留三個上線工作天 

合作形式 2 
系列節目製作 

根據客戶行銷訴求，由微笑台灣團隊規劃節目
議題，並配合議題歸納於相符系列單元中。 

 音頻節目3集，每集20分鐘 

 主持人 1名（訪談人限 2名） 

 專屬單元名稱與開場設計 1式 

 微笑台灣FB/Line宣傳貼文3則 

 3集保證(收聽)下載量 100,000次 

900,000 元／3集 

  大效
益 

品牌化 主題感 客製化 

獨立單元，就
如同聽天下品
牌節目系列感。 

議題行銷，滿
足不同於既有
報導的新主題。 

提供客製開場、
配音員及導讀
或採訪風格。 

３ 



南投縣政府│ 平面形象廣告 

• 客戶：南投縣政府 
• 主題：南投 五感 
• 類型：微笑台灣季刊 平面廣告 
• 特色：以系列稿的方式，分別請五位各領域專家名人證言，以及優質圖文，為南
投抓出最道地的五感特色，為南投觀光注入新視野、新體驗、新感動。 “ 

-- 成功案例 -- 



汽車產業│平面廣編 

“ 
客戶：HONDA 
主題：開車旅遊 
類型：微笑台灣季刊平面 
特色：親子旅遊是島內旅遊的最大族群，如何在
行車安全兼顧的同時，又能輕鬆享受親子互動時
刻 

客戶：Mercedes-Benz 
主題：開車輕旅行 
類型：微笑台灣季刊平面 
特色：想感受一趟精采的山城之旅，一輛優質好
車成為精采出遊的關鍵! 賓士車款可以滿足駕駛
者和旅行者的需求，讓整趟旅程更趨完美。  
 

-- 成功案例 -- 



108年農業人力團│數位專區 

“ 
專案執行 

數位廣編露出／數位專區製作／整合宣傳 

農業人力團成員之青壯年為主，藉由專訪了解受訪者背後故事，挖掘
他們從農的心路歷程及成果，讓民眾了解人力團推動現況，間接吸引
當地或外來的青年來參與農業工作，為農業勞動人口創造出更多機遇
與可能性，帶動各地從農人數。 

-- 成功案例 -- 



農委會  機能食材博物館 │數位策展 

“  
• 主題：機能食材推廣—食在節氣 活在當下 
• 特色：機能食材客製廣編+微笑台灣選文 
                  推廣機能食材養生健身的台灣味 

 

    專案執行 

    形象影片製作／平面專題廣編／數位廣編露出／數位專區製作／整合宣傳 

-- 成功案例 -- 



觀光局  和山一起呼吸│數位策展 

“ • 主題：和山一起呼吸！月月步道計畫！ 
• 特色：客製廣編+微笑台灣選文 
                  步道，和生活息息相關，一年也可以不只這12條，                     
                   跟著月月步道計畫，我們一起出發！ 

• 專案執行 

   平面專題廣編／數位廣編露出／數位專區製作／整合宣傳 

-- 成功案例 -- 
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