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[© SOBRE EL CURSO

Domina la planificacion, implementacion y andlisis de campanfas en Meta, TikTok y
Google Ads. Aprende a segmentar audiencias, gestionar presupuestos, medir resultados
y crear estrategias efectivas con foco en conversiones.

"1 DURACION ~| MODALIDAD
- 5 meses. Online.

CERTIFICACION

Al finalizar el satisfactoriamente el curso obtendrds, obtendrds un diploma en Trafficker
Digital a nombre de Toulouse Lautrec.
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+  Orientacion al andlisis.

 Conocimientos en marketing digital (FODA, buyer persona, publico objetivo
y plan estratégico).

- Conocimiento bdsico en Meta Ads, TikTok Ads, Google Ads y Analytics.
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% + Personas interesadas en marketing digital, publicidad online y gestiéon de campafias.
/ « Profesionales, emprendedores y estudiantes que buscan especializarse en Meta Ads,
7 Google Ads y trafficker digital.
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C MODULO CONTENIDO SESIONES >
* Introduccion al programa.
Meta Ads e 7
implementacién o Introduccién al ecosistema de anuncios y valor en las empresas
de campaiia de hoy.
* Eleccion del proyecto grupal a trabajar.
¢ Creacién de cuenta de Business Manager.
¢ Conocimiento tedrico de audiencias, intereses y
comportamientos.
* Desarrollo de objetivos SMART, segmentacién y Buyer Persona
para el proyecto grupal.
« Upper Funnel: Planificacion y creacion de campafas de
reconocimiento.
« Contenidos ideales para campanas y seleccion de formatos
para Upper Funnel.
* Middle Funnel: Planificacion y creaciéon de campanas.
¢ Contenidos ideales para campanas y seleccion de formatos
para Middle Funnel.
* Uso e implementacion del Pixel de Meta.
¢ Lower Funnel: Implementacion de camparfas de conversion
(trafico al negocio, descargas de aplicaciones, ventas al
e-commerce, generacion de clientes potenciales y mensajes).
* Contenidos ideales para campafnas y formatos para lower
funnel.
* Conociendo TikTok Ads: diferencias entre contenido orgdnico y
pagado en la plataforma.
* Herramientas de identificacion de tendencias: TikTok Creative
Center.
T'kT:’k tAds d » Formato de anuncios en TikTok (In-Feed, Top View, Branded 6
yes rct egla de Hashtag, Spark Ads, etc.).
anuncios
¢ Creacién de cuenta de anunciante.
Creacién de campaiia
* Campanas con objetivo de notoriedad: Alcance e impresiones.
« Campanfas con objetivo de interaccion: Me gusta, comentarios
y shares.
« Campafias con objetivo de conversion.
« Integracion de pixel de TikTok en anuncios.
* Creacién de cuenta G-Metrix.
« Diferencias clave entre trafficker, media buyer y marketer.
* Pruebas A/By optimizacién de camparias, con objetivo de
.. trafico a web, generacion de leads y ventas (simulacion de
Medicién, ! 6
o, resultados previos).
optimizaciony
trafficker en Meta * Auditoria de resultados y evaluacion de métricas de
y TikTok desemperio segun objetivos del funnel.
* Creacién de reportes personalizados.
¢ Asignhacion y gestion de presupuesto para mix de campafas.
* Gantt de medios digitales.
Tipos de Campaias en Google Ads
* Campanas de busqueda (Search).
¢ Campanas de display.
* Campanfas de shopping.
* Campanas performance max.
¢ Eleccioén del tipo de camparia segun objetivo del negocio.
Configuracion y disefio de campanas de conversion
e Estructura estratégica de campafias enfocadas en
conversiones.
Google: Taller * Segmentacion y audiencias. 5
de gestion de « Estrategias de puja: CPA, maximizar conversiones y ROAS.
campaias ) )
* Extensiones de anuncios.
Seguimiento de conversiones
» Configuracion de etiquetas de Google Ads.
» Modelos de atribucion.
¢ VVentanas de conversion y seguimiento cross-device.
¢ Automatizacién y reglas programadas.
Campaiias de remarketing
* Estrategias de remarketing en Google Ads.
« Creacion de listas: Visitantes, abandonos de carrito y usuarios
no convertidos.
¢ Ajustes de puja y segmentacion para remarketing.
Fundamentos de la andlitica digital + UTM Parameters
¢ Cintroduccion a la analitica digital.
* Qué son los pardmetros UTM y su utilidad.
¢ Herramientas para etiquetado de campafias.
* Andlisis del tréfico etiquetado en campafias.
Integracion de fuentes de datos
¢ Tipos de fuentes de datos digitales.
¢ Conectores en Looker Studio (nativos y de terceros).
* Integracion con GA4, Google Sheets.
* Preparacion y limpieza de datos.
* Automatizacién y reglas programadas.
Google Analytics | - Fundamentos de GA4
« Estructura de datos en GA4 (usuarios, eventos y sesiones).
¢ Navegacion en la interfaz.
¢ Reportes esténdar: adquisicidon, comportamiento y retencion.
Google * Andlisis de trafico por camparias UTM. 7
Analytics
Google Analytics Il — Eventos, conversiones y audiencias
¢ Configuracion de eventos y conversiones en GA4.
* Eventos automdticos vs personalizados.
¢ Creacién de audiencias en GA4.
* Exploraciones personalizadas.
¢ Embudos y andlisis comparativo de segmentos.
Introduccion a Looker Studio
* Qué es Looker Studio y su aplicacion.
¢ Conexidon a GA4 y otras fuentes.
* Visualizaciones bdsicas (tablas, graficas, etc).
* Disefo del primer dashboard.
* Filtros y segmentacion bdsica.
Disefio de Dashboards y KPIs
« Tipos de dashboards (ejecutivos, tacticos y operativos).
* Principios de disefio visual y jerarquia de informacién.
¢ Ejercicios de creacion de dashboards.
Preparacién para la certificacion en
Certificaciones » Certificacion Google Ads (Red de busqueda y Display). 4
Google * Certificacion de Google Analytics.
Toulouse Lautrec prepara y acomparia al estudiante para que rinda sus
evaluaciones, nosotros no emitimos las certificaciones de Google.
Preparacién para la certificacién en
Proyecto de * Desarrollo de estrategia de campafias en Meta y Tiktok Ads, 5
campafias y con sustentacion con jurado.
sustentacioén final
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:POR QUE ELEGIR
TOULOUSE?

+40 aifos de trayectoria y prestigio
académico.

Contenido de calidad y alta
demanda.

2N +30,000 alumnos confiaron en
S NOSOtros.

Especialistas en creatividad.

i) El inicio del programa estd sujeto al cumplimiento del cupo minimo de alumnos establecido por la institucion.
ii) La institucion se reserva el derecho de realizar cambios en la malla, acorde a su proceso de mejora continua 'y
actualizacion de contenidos.
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