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ESPECIFICACOES TECNICAS

TAXITOP

AD SYSTEM

>
TAXIDOOR EM MOVIMENTO .<‘

SUA MARCA ESTATICA, MOVEL, EXCLUSIVA E SEM a
DISPUTA DE LOOP COM OUTRAS MARCAS.

Formato Dupla Faces

FORMATO TOTAL UNILATERAL:
TAXI TOP AD System - L 860 x A 315mm
MAIS 10 MM DE MARGEM DE CORTE EM TODOS 0S LADOS

AREA UTIL DE IMG E TEXTO:
L860xA315mm

IMPRESSAO:
Impressdo Digital 4/0

MATERIAL:
Back Filme Gloss

FECHAMENTO DO ARQUIVO:
JPEG 300 DPI ou PDF X-1 No tamanho Real do Arquivo

PROGRAMAS GRAFICOS:
Adobe Acrobat

Adobe lllustrator
Adobe InDesign
Adobe Photoshop
CorelDRAW 2022

AVERY
DENNISON

Performance aliadaa um
excelente custo-beneficio.
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315 mm

FORMATOS EXCLUSIVOS \
365 mm
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GRID DE CRIACAO

o>lel00mm,,
<
FURO PARA PINO
DE CENTRAGEM
DA MIDIA

OBS: Lembrando que sdo 02 Faces.

producdo@taxidoormidia.com.br
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AREA UTIL IMG TEXTO: L 860 x A 315mm

LADO DO PASSAGEIRO
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730 mm
(10 mm de margem de corte + 730 mm de formato + 10 mm de margem de corte)
750 mm

827020120 DEFINA AS MARCAS PARA OS FUROS! ‘
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CONSIDERACOES SOBRE 0 DESIGN

Uma criacdo eficaz de OUT-OF-HOME deve capturar a esséncia da campanha ou mensagem que
a marca tem a intencdo de transmitir. A simplicidade é fundamental para um bom design, pois a
audiéncia-alvo, tém entre trés e oito sequndos para registrar a mensagem.

DESIGN OUT-OF-HOME

Siga estas diretrizes para obter uma criatividade forte:

MENSAGENS E MARCA ALTO CONTRASTE E CORES FORTES
¢ Logotipo, identidade, slogan; Use contraste e cores fortes para obter

¢ Uma chamada para acdo (3 a5 palavras); visibilidade.

* URL, icones da loja de aplicativos, midia PV T, T W, M T, . T .
social; 7

¢ Elemento grafico - aplicativo de telefone,
produto, ou mascotes da empresa;

* QRCode Personalizado.

% SIMPLIFIQUE TUDO
Concentre-se emuma
ideia ou mensagem
principal.

MARCA-IDENTIDADE-MENSAGEM //’ AW
AsinformacGes e imagens devem ser /// \\\
claras. LS5 AN
/// VISUALIZE SUA PECA CRIATIVA
————————————————————— . Visualize a peca criativa por 5
USE PALAVRAS CURTAS segundos a 3 metros de distancia

para simular a passagem de um carro
pelo envelopamento. Certifique-se
de que a mensagem e as informacGes
estejam legiveis.

Para uma compreensdo mais
rdpidaoidealéde3a5
palavras. O texto integral
deve ser grande e legivel.

ATRIBUICAO DE COLAGEM DA ARTE

Aplicar a arte nasimagens acima
como referéncia de exibicdo.
ENCAMINHAR GRID COM A ARTE
APLICADA POR E-MAIL.
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