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CONVENIO MARCO DE LA OMS
PARA EL CONTROL DEL TABACO

CONFERENCIA DE LAS PARTES EN EL CONVENIO MARCO (Proyecto)
DE LA OMS PARA EL CONTROL DEL TABACO FCTC/COP/10/B/R/5
10 de febrero de 2024

Décima reunién (reanudada)
Panamé (Panama4), 5-10 de febrero de 2024

Quinto informe de la Comision B

(Proyecto)
La Comision B celebré su novena sesion el 10 de febrero de 2024, bajo la presidencia del
Dr. Mansour Zafer Algahtani (Arabia Saudita).

La Comision B recomienda a la Conferencia de las Partes la adopcion de las decisiones que se
adjuntan relativas a los siguientes puntos del orden del dia:

6. Instrumentos del tratado y asuntos técnicos

6.2 Publicidad, promocion y patrocinio del tabaco: representaciones del tabaco en los
medios de entretenimiento: informe del Grupo de Trabajo

Una decisidn titulada:

— Directrices especificas sobre la publicidad, promociéon y patrocinio
transfronterizos del tabaco y sobre la representacion del tabaco en los medios de
entretenimiento, en virtud del articulo 13 (Publicidad, promocién y patrocinio del
tabaco) del CMCT de la OMS

8. Asuntos presupuestarios e institucionales
8.6  Posibles modificaciones del Reglamento Interior de la Conferencia de las Partes
Una decisién, en su forma enmendada, titulada:
— Modificaciones del Reglamento Interior de la Conferencia de las Partes
8.2  Proyecto de plan de trabajo y presupuesto para el ejercicio 2024-2025

Una decisién, en su forma enmendada, titulada:

— Plan de trabajo y presupuesto para el ejercicio 2024-2025
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Punto 6.2 del orden del dia

Directrices especificas sobre la publicidad, promocion y patrocinio transfronterizos
del tabaco y sobre la representacion del tabaco en los medios de entretenimiento
con miras a la aplicacion del articulo 13 (Publicidad, promocion y patrocinio
del tabaco) del CMCT de la OMS

La Conferencia de las Partes (COP),

Recordando el articulo 13 (Publicidad, promocion y patrocinio del tabaco) del Convenio Marco
de la OMS para el Control del Tabaco (CMCT de la OMS);

Recordando también las Directrices para la aplicacion del articulo 13 del CMCT de la OMS,
adoptadas en la tercera reunion de la COP en virtud de la decision FCTC/COP3(12);

Recordando ademas el articulo 12 del CMCT de la OMS (Educacion, comunicacion, formacion
y concientizacion del publico) y las directrices para su aplicacion adoptadas en la cuarta reunion de
la COP (FCTC/COPA(7));

Reafirmando el undécimo pérrafo del predAmbulo del CMCT de la OMS, donde se destaca la seria
preocupacion que causa el impacto de todas las formas de publicidad, promocién y patrocinio
encaminadas a estimular el consumo de productos de tabaco;

Reafirmando también la decision FCTC/COP8(18) sobre la proteccion de las politicas de salud
publica relativas al control del tabaco contra los intereses comerciales y otros intereses creados de la
industria tabacalera, en consonancia con el articulo 5.3 del CMCT de la OMS;

Reconociendo que las empresas tabacaleras y quienes trabajan para promover sus intereses
utilizan cada vez mas las plataformas digitales de comunicacién para la publicidad, promocién y
patrocinio del tabaco y para interferir en el establecimiento y la aplicacion de medidas de control del
tabaco;

Reafirmando la decision FCTC/COP8(22), por la que se recuerda a las Partes que apliquen
medidas con respecto a la publicidad, promocion y patrocinio de productos de tabaco novedosos y
emergentes, de conformidad con el articulo 13 del CMCT de la OMS;

Reafirmando también la decision FCTC/COP7(9), por la que se invita a las Partes a considerar la
aplicacién de medidas regulatorias como las mencionadas en el documento FCTC/COP/7/11 para
prohibir o restringir la fabricacion, importacion, distribucién, presentacion, venta y uso de sistemas
electronicos de administracion de nicotina (SEAN) y sistemas electronicos sin nicotina (SESN), de
acuerdo con sus respectivas leyes nacionales y objetivos de salud publica;

Recordando la decision FCTC/COP7(5) sobre Publicidad, promocién y patrocinio del tabaco:
representaciones del tabaco en los medios de entretenimiento, a través de la cual la COP en el CMCT
de la OMS pidi6 a la Secretaria del Convenio que estableciera un grupo de expertos que presentara un
informe al respecto;

Habiendo examinado las recomendaciones formuladas por el Grupo de Expertos sobre
Publicidad, Promocién y Patrocinio del Tabaco: representaciones del tabaco en los medios de
entretenimiento en su informe, que se mencionan en el documento FCTC/COP/8/7;
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Reconaociendo que el panorama de los medios de entretenimiento ha cambiado sustancialmente
desde la adopcion de las Directrices para la aplicacion del articulo 13;

Reconociendo también que el acceso a los medios de entretenimiento tiene lugar cada vez méas
por medios digitales y a través de internet, y que la creacién, produccion, provision y consumo traspasan
cada vez mas las fronteras nacionales;

Reconociendo ademas que los cambios en el panorama de los medios de difusién han ido
acompafiados de cambios en las estrategias de comercializacion, ya que los consumidores, en particular
los jovenes, interactlan de nuevas maneras con las empresas, de modo que su exposicion a estas
estrategias y su poder sobre los consumidores pueden aumentar;

Reconociendo que, en este contexto, la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco se centran
actualmente en los canales digitales de comercializacion, como las redes sociales, que aumentan la
exposicion de los adolescentes y los jovenes a la comercializacion del tabaco;

Reconociendo también que el contenido de los medios de entretenimiento (como peliculas, videos
musicales, videos en linea, programas de televisién, servicios de transmisidn, publicaciones en las redes
sociales, videojuegos y aplicaciones de teléfonos moviles) representa y fomenta el consumo de tabaco
y de productos de tabaco de maneras que pueden alentar a la juventud a habituarse a fumar;

Reconociendo que, en este contexto, las comunicaciones comerciales, incluidas las
representaciones comerciales de productos de tabaco por parte de consumidores y otras personas, pueden
presentarse de forma engafiosa como expresion legitima, en el sentido previsto en las Directrices para
la aplicacion del articulo 13, y que esta distincion supone un desafio para la aplicacion de las
prohibiciones y/o restricciones de la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco;

Reconociendo también que, en algunos casos, los enfoques convencionales dirigidos a prohibir o
restringir la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco deberian reforzarse mediante nuevas leyes
nacionales o una aplicacion mas estricta de las vigentes;

Reconociendo ademas que la mejor forma de aplicar prohibiciones o restricciones transfronterizas
totales a la publicidad, promocion y patrocinio del tabaco es a través de la cooperacion internacional;

Recordando la decisién FCTC/COP8(17) sobre Publicidad, promocién y patrocinio del tabaco:
representacion del tabaco en los medios de entretenimiento, a través de la cual la COP decidi6 establecer
un Grupo de Trabajo entre reuniones para elaborar unas directrices especificas, sin examinar las
Directrices para la aplicacion del articulo 13 existentes;

Recordando también que, en la decisién FCTC/COP8(17), la COP determiné que las Directrices
para la aplicacién del articulo 13 existentes siguen siendo plenamente pertinentes y no deben someterse
a examen,

1. DECIDE adoptar las Directrices especificas sobre la publicidad, promocion y patrocinio
transfronterizos del tabaco y sobre la representacion del tabaco en los medios de entretenimiento con
miras a la aplicacion del articulo 13 del CMCT de la OMS, que figuran en el anexo de la presente
decision;

2. INSTA a las Partes a que:

a)  apliquen plenamente el articulo 13 del Convenio, de conformidad con los articulos 13.2
y 13.3;
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b)  velen por que la aplicacién y la observancia del articulo 13 en los paises se adapten a los
cambios que se producen en el panorama de los medios de difusion y los métodos de
comercializacion, mediante la adopcién de medidas de vigilancia y evaluacion de la eficacia de
la aplicacién y la observancia;

C) intercambien informacion para ayudar a otras Partes en la aplicacion transfronteriza de la
ley, cuando proceda, también en el contexto de los canales digitales, entre otras cosas mediante
la colaboracion orientada a:

i) aumentar la amplitud y el alcance de la vigilancia de la publicidad, la promocién y
el patrocinio transfronterizos del tabaco para recopilar datos especificos de cada pais o
region, de conformidad con los principios constitucionales y las leyes nacionales;

i) cooperar en el desarrollo de tecnologias y otros medios necesarios para facilitar la
eliminacion o la restriccion de la publicidad, promocién y patrocinio transfronterizos;

iii)  establecer mecanismos de notificacion periddica entre las Partes para facilitar la
eliminacion de la publicidad, promocién y patrocinio transfronterizos del tabaco, en
particular cuando las Partes sean paises vecinos, hablen una lengua comin o compartan
contenidos de medios de difusion;

iv)  facilitar informacion sobre la autoridad independiente encargada de vigilar y hacer
cumplir las leyes en materia de publicidad, promocion y patrocinio del tabaco, y otorgar a
ese organismo las necesarias facultades y recursos, tal como se recomienda en las
Directrices para la aplicacion del articulo 13 existentes; y

v)  vigilar los avances y los cambios que se producen en la tecnologia de las
comunicaciones, en el consumo de medios de entretenimiento y en las estrategias de
comercializacion relativas a todos los productos de tabaco (incluidos los productos de
tabaco novedosos y emergentes), a los SEAN/SESN y a los productos de nicotina que no
sean medicamentos autorizados.

3. DECIDE ADEMAS que las Directrices especificas se aplican de forma complementaria a las
Directrices para la aplicacion del articulo 13, y no las sustituyen ni modifican;

4, PIDE a la Secretaria del Convenio que siga esforzandose para proporcionar asistencia técnica y
elaborar materiales que ayuden a las Partes a aplicar el articulo 13.
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ANEXO 1

DIRECTRICES ESPECIFICAS SOBRE LA PUBLICIDAD, PROMOCION
Y PATROCINIO TRANSFRONTERIZOS DEL TABACO Y SOBRE
LA REPRESENTACION DEL TABACO EN LOS MEDIOS DE
ENTRETENIMIENTO CON MIRAS A LA APLICACION
DEL ARTICULO 13 DEL CMCT DE LA OMS*

TITULO

INTRODUCCION

FINALIDAD

Finalidad de las Directrices especificas

DECLARACION DE PRINCIPIOS Y APLICACION PERTINENTE

Principios

Aplicacion

RECOMENDACIONES

VIGILANCIA'Y OBSERVANCIA

APENDICE

Lista indicativa (no exhaustiva) de formas de publicidad, promocidn y patrocinio transfronterizos del
tabaco en plataformas de comunicacion de medios digitales y representaciones del tabaco en los medios
de entretenimiento.

* De conformidad con la decision FCTC/COP8(17), las Directrices para la aplicacion del articulo 13 del CMCT de
la OMS siguen siendo plenamente pertinentes.
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DIRECTRICES ESPECIFICAS SOBRE LA PUBLICIDAD, PROMOCION
Y PATROCINIO TRANSFRONTERIZOS DEL TABACO Y SOBRE
LA REPRESENTACION DEL TABACO EN LOS MEDIOS
DE ENTRETENIMIENTO, CON MIRAS A LA APLICACION
DEL ARTICULO 13 DEL CMCT DE LA OMS™

INTRODUCCION

1. El articulo 13 del Convenio Marco de la OMS para el Control del Tabaco (CMCT de la OMS)
obliga a las Partes a proceder a una prohibicion total de toda forma de publicidad, promocién y
patrocinio del tabaco (articulo 13.2) o a aplicar restricciones cuando una Parte no esté en condiciones
de proceder a una prohibicién total debido a las disposiciones de su constitucion o sus principios
constitucionales (articulo 13.3).

2. Los términos clave del articulo 13 se definen en el articulo 1 del Convenio. En el articulo 1 c) se
dice que por «publicidad y promocion del tabaco» se entiende «toda forma de comunicacion,
recomendacién o accion comercial con el fin, el efecto o posible efecto de promover directa o
indirectamente un producto de tabaco o el uso de tabaco». En el articulo 1 g) se dice que por «patrocinio
del tabaco» se entiende «toda forma de contribucion o cualquier acto, actividad o individuo con el fin,
el efecto o el posible efecto de promover directa o indirectamente un producto de tabaco o el uso de
tabaco».

3. En 2008, la tercera reunidon de la Conferencia de las Partes adoptd las Directrices para la
aplicacion del articulo 13 con el fin de ayudar a las Partes a cumplir sus obligaciones en virtud de dicho
articulo. Las Directrices para la aplicacion del articulo 13 identifican las formas de publicidad,
promocion y patrocinio del tabaco que deberian ser objeto de una prohibicion total.

4, En las Directrices para la aplicacion del articulo 13 se aborda la publicidad, promocién y
patrocinio transfronterizos del tabaco. En ellas se recomienda prohibir las ventas de tabaco por internet,
ya gue conllevan inseparablemente publicidad y patrocinio del tabaco (parrafo 21). En términos mas
generales, en las Directrices se recomienda (parrafo 52):

«Las Partes que hayan establecido una prohibicion total o restricciones de la publicidad, la
promocion y el patrocinio del tabaco deberian asegurarse de que a toda publicidad, promocién y
patrocinio del tabaco procedentes de su territorio se apliquen las mismas prohibiciones o
restricciones que a la publicidad, la promocion y el patrocinio del tabaco de alcance nacional. Las
Partes deberian hacer uso de su derecho soberano a adoptar medidas eficaces para limitar o impedir
el ingreso en su territorio de toda publicidad, promocion y patrocinio transfronterizos del tabaco, ya
sea que procedan de Partes que tengan restricciones o de Estados que no sean Partes, reconociendo
gue las medidas eficaces en algunos casos tal vez se deban abordar en un protocolo.»

5. Con respecto a las representaciones del tabaco en los medios de entretenimiento, las Directrices
para la aplicacion del articulo 13 recomiendan (en el parrafo 31):

«Las Partes deberian adoptar medidas especificas relativas a la representacion del tabaco en los
productos de los medios de entretenimiento, por ejemplo exigir a estos Gltimos una certificacion

* De conformidad con la decision FCTC/COP8(17), las Directrices para la aplicacion del articulo 13 del CMCT de
la OMS siguen siendo plenamente pertinentes.
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de que no han recibido beneficio alguno a cambio de representacion alguna de tabaco, prohibir la
utilizacién de marcas o imagineria de marcas de tabaco identificables y exigir una publicidad
antitabaquica y un sistema de evaluacion o de clasificacion que tenga en cuenta la representacion
del tabaco.»

6. Si bien las Partes en el CMCT de la OMS han prohibido ya muchas formas de publicidad,
promocion y patrocinio del tabaco —entre ellas la television, la radio, los medios impresos y al aire libre—,
la publicidad, promocion y patrocinio del tabaco han recurrido a canales y métodos alternativos. Es
posible que estos canales y métodos no se encuentren tan bien regulados, por ejemplo, porque la
legislacion sobre el control del tabaco no esta redactada o no se interpreta con la amplitud suficiente
como para abarcar las plataformas de comunicacion de medios digitales y los métodos asociados, 0
debido a dificultades reales o supuestas a la hora de vigilar o hacer cumplir la legislacién en las
plataformas de comunicacion de medios digitales.

7. Desde que se adoptaron las Directrices para la aplicacién del articulo 13, los medios digitales de
entretenimiento transfronterizos no han dejado de crecer, gracias, entre otras cosas, a la ampliacion del
acceso a internet, las redes sociales, el uso de teléfonos inteligentes y el acceso a videos, peliculas y
juegos digitales, que se utilizan para la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco. En los medios
digitales la publicidad, promocion y patrocinio del tabaco tienen una gran capacidad de difusion, sobre
todo entre los jovenes. Su poder se ve reforzado ademas por las plataformas digitales de comunicacion,
en las que los usuarios pueden crear contenidos, interactuar con ellos y apoyarlos publicamente.

8. Ademas, desde que se adoptaron las Directrices para la aplicacion del articulo 13 se han
ampliado los mercados de productos de tabaco novedosos y emergentes. Si bien algunas Partes han
optado por prohibir tales productos, estos plantean dificultades especiales para la aplicacion de las
prohibiciones y restricciones a la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco. En muchas
jurisdicciones, la publicidad y promocion de dispositivos disefiados principalmente (y en la mayoria de
los casos, exclusivamente) para permitir el consumo de productos de tabaco es una practica generalizada
y a menudo esta presente en las plataformas de comunicacion de medios digitales transfronterizos. Toda
forma de publicidad o promocién de un dispositivo cuya funcion sea permitir el consumo de un producto
de tabaco tendria el objetivo, o el efecto directo o indirecto, de publicitar o promover dicho producto.

FINALIDAD
Finalidad de las Directrices especificas

9. La finalidad de estas Directrices especificas es complementar las Directrices para la aplicacién
del articulo 13 y prestar mas apoyo a las Partes en el cumplimiento de las obligaciones que tienen
establecidas en virtud del articulo 13 del CMCT de la OMS. Las directrices especificas se han elaborado
sobre la base de los mejores datos cientificos disponibles y de las experiencias de las Partes que han
aplicado medidas eficaces para atajar la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco. Su objeto es dar
orientaciones a las Partes para introducir y hacer cumplir una prohibicion total de la publicidad, la
promocion y el patrocinio del tabaco o, en el caso de aquellas Partes que no estén en condiciones de
proceder a una prohibicién total debido a las disposiciones de su constituciéon o sus principios
constitucionales, y para aplicar restricciones lo mas completas posible a la publicidad, promocién y
patrocinio del tabaco. Con este fin, las Directrices especificas ofrecen orientaciones sobre la manera de
prohibir o restringir la publicidad, promocion y patrocinio del tabaco de forma eficaz y total, habida
cuenta del creciente uso de canales y medios digitales de alcance transfronterizo.
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10. Nada de lo que se plantea en estas Directrices especificas supone un menoscabo o una
modificacion de las Directrices para la aplicacion del articulo 13. Su aplicacion es complementaria a
estas Ultimas directrices, a las que no sustituyen ni reemplazan en modo alguno.

DECLARACION DE PRINCIPIOS Y APLICACION PERTINENTE
Principios

11. La eficacia de los esfuerzos dirigidos a eliminar la publicidad, promocién y patrocinio
transfronterizos del tabaco depende ante todo de la amplitud de las prohibiciones y/o restricciones de
estas practicas y de su aplicacion en el territorio de cada Parte, de conformidad con el articulo 13 del
CMCT de la OMS.

12. Laaplicacion de la ley en la jurisdiccion de cada Parte puede verse favorecida por la cooperacion
internacional, habida cuenta de que una accion concertada en materia de observancia puede ser mas
eficaz y evitar la duplicacion del trabajo, especialmente cuando se trata de reglamentar los medios
digitales de entretenimiento, que suelen ser transfronterizos por naturaleza. La adopcion de medidas de
ejecucion contundentes contra la publicidad, promocidn y patrocinio del tabaco en el pais de origen es
la forma mas eficaz de eliminar estas practicas a escala transfronteriza.

13.  Lasociedad civil desempefia una funcion crucial para garantizar que las medidas adoptadas contra
la publicidad, promocion y patrocinio del tabaco se apliquen, se mantengan y se hagan cumplir de forma
adecuada, en particular en su funcion de vigilancia, deteccion y notificacion de las representaciones del
tabaco en los medios de entretenimiento y en las plataformas de comunicacion de medios digitales.
Deben evitarse los conflictos de intereses, en particular con la industria del tabaco o sus representantes.

Aplicacion

14.  Las plataformas de comunicacion de medios digitales incluyen los espacios en linea accesibles a
través de internet donde los usuarios pueden publicar, comprar, ver, intercambiar, crear, cargar o
transmitir contenidos, asi como interactuar con estos, en cualquier medio electrdnico, ya sea video
digital, audio, imagenes, redes sociales, aplicaciones, juegos, paginas web o medios interactivos.

15. Las plataformas de comunicacion de medios digitales pueden contener diversas formas de
representaciones del tabaco que pueden constituir publicidad, promocidn y patrocinio del tabaco, de acuerdo
con el contexto juridico de cada Parte; cabe mencionar las siguientes representaciones, entre otras:

a)  contenidos financiados directa o indirectamente por la industria tabacalera o por quienes
trabajan para promover sus intereses;

b)  personas financiadas directa o indirectamente por la industria tabacalera, o por quienes
trabajan para promover sus intereses, con el fin de promover, o con el posible efecto de promover,
un producto de tabaco y/o el uso del tabaco;

C) representaciones de productos de tabaco y/o uso de tabaco que constituyan en alguna
medida publicidad, promocién o patrocinio del tabaco en el contenido difundido por las
plataformas de comunicacion de medios digitales (independientemente de que haya o no
participacion de la industria tabacalera); y

d)  publicidad o promocién en linea de productos de tabaco o uso de tabaco en plataformas de
comunicacion de medios digitales.
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RECOMENDACIONES

16. De conformidad con las Directrices para la aplicacion del articulo 13, toda Parte cuya
constitucion o principios constitucionales impongan limitaciones a proceder a una prohibicién total
debe, con arreglo al articulo 13.3 del Convenio, aplicar restricciones lo mas completas posibles en vista
de dichas limitaciones.

17.  Laprohibicion total* de la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco deberia aplicarse a todos
los tipos de medios de comunicacion, incluidas las plataformas de comunicacion de medios digitales,
de conformidad con la legislacién nacional.

18. La observancia efectiva de las prohibiciones de publicidad, promocién y patrocinio del tabaco”
puede mejorarse si las Partes trabajan de forma conjunta y sistematica para vigilar, detectar, eliminar
y/o impedir la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco a escala transfronteriza y a través de las
plataformas de comunicacion de medios digitales, tanto entrante como saliente. Esto deberia incluir la
cooperacion entre las Partes para fortalecer las prohibiciones™ y su observancia.

19. Las Partes deberian adoptar medidas legislativas, reglamentarias o administrativas, o profundizar
en su aplicacion, a fin de reducir las representaciones del tabaco en los medios de entretenimiento.

20. Las Partes pueden optar por no otorgar concesiones fiscales, incentivos a la produccion o
subvenciones a cualquier producto o servicio de entretenimiento que infrinja la legislacién nacional en
materia de publicidad, promocion y patrocinio del tabaco, o retirar los existentes.

21. Se alienta a las Partes a que celebren consultas o colaboren con la industria de los medios de
difusion para reducir las representaciones del tabaco en los medios de entretenimiento, especialmente
en los contenidos que consumen los jovenes y los adolescentes. La participacion de partes interesadas
ajenas al sector de la salud ayudard a comprender mejor el efecto que tienen las representaciones del
tabaco en la aceptacion de este.

22.  Las Partes deberian exigir a las plataformas de comunicacion de medios digitales que apliquen 'y
hagan cumplir las prohibiciones existentes en materia de publicidad, promocion y patrocinio del tabaco
y que adopten medidas, de conformidad con la legislacién nacional, para impedir la publicacion de
contenidos que constituyan publicidad, promocion y patrocinio del tabaco a través de diversas cuentas
y canales. Esto debe aplicarse a todas las plataformas de comunicacién de medios digitales.

23.  Las prohibiciones totales” de la publicidad, promocién y patrocinio de los productos de tabaco
novedosos y emergentes deben, de conformidad con la legislacion nacional, incluir los dispositivos
utilizados en conjuncién con ellos, y cuya funcién sea permitir el consumo de dichos productos.

24. Las partes deberian garantizar que las prohibiciones totales de la publicidad, promocion y
patrocinio del tabaco y su observancia formen parte integral de los esfuerzos para proteger a los jovenes
en internet y promover la seguridad en linea.

* O las restricciones, cuando una Parte no esté en condiciones de proceder a una prohibicion total como consecuencia
de su constitucion o principios constitucionales, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 13 del CMCT de la OMS.
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VIGILANCIA'Y OBSERVANCIA

25.  De acuerdo con las Directrices para la aplicacién del articulo 13, las Partes deberian introducir
y aplicar sanciones eficaces, proporcionadas y disuasivas. En caso de que estas sanciones no existan
todavia, las Partes deberian designar una autoridad independiente competente, encargada de vigilar y
hacer cumplir las leyes, y otorgar a ese organismo las necesarias facultades y recursos. La sociedad civil
deberia participar en la vigilancia y la ejecucién de la ley, y tener acceso a la justicia. La labor de
vigilancia deberia centrarse también en los avances de la tecnologia de las comunicaciones y los cambios
en el consumo de medios de entretenimiento.

26. Reconociendo que las Directrices para la aplicacion del articulo 13 definen a los anfitriones de
contenido como entidades responsables, y sin menoscabo de las obligaciones legales generales que les
correspondan de acuerdo con las propias directrices, habria que imponer asimismo obligaciones
particulares a estas entidades, de conformidad con la legislacion nacional, en cuanto a la deteccién y
eliminacion de la publicidad, promocién y patrocinio del tabaco, como minimo, cuando tengan
conocimiento de su existencia.

27. Estrategias transfronterizas novedosas. Cuando las labores de vigilancia permitan reconocer la
existencia de nuevas tecnologias de comunicacion y de cambios generalizados en los medios de
entretenimiento, las Partes deberian considerar la adopcion de medidas adicionales para prohibir™ la
publicidad, promocién y patrocinio transfronterizos del tabaco. Las Partes deberian considerar la
posibilidad de reglamentar las estrategias/iniciativas novedosas, sin perjuicio de la aplicacion de las
disposiciones del articulo 13, las Directrices para la aplicacion del articulo 13 y las Directrices
especificas. Las Partes deberian promover y facilitar la investigacion sobre el efecto que tienen las nuevas
estrategias transfronterizas de publicidad, promocién y patrocinio del tabaco en la normalizacion del
consumo de productos de tabaco, y la influencia de dichas estrategias en la iniciacion y mantenimiento
del consumo de tabaco, haciendo especial hincapié en el caso de los jovenes y las minorias.

™ O restringir, cuando una Parte no esté en condiciones de proceder a una prohibicion total como consecuencia de su
constitucion o principios constitucionales, de conformidad con lo dispuesto en el articulo 13 del CMCT de la OMS.
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APENDICE

A continuacion figura una lista indicativa (no exhaustiva) de formas de publicidad, promocion y
patrocinio transfronterizos del tabaco en plataformas de comunicacién de medios digitales y
representaciones del tabaco en los medios de entretenimiento, las cuales pueden variar segun la Parte
de que se trate y pueden categorizarse de manera diferente en distintas jurisdicciones.

Ejemplos de publicidad, promocion y patrocinio del tabaco en distintos tipos de medios
de difusion

1. Las plataformas digitales de intercambio de informacion proporcionan a la industria tabacalera
una plataforma adicional para promover sus productos y socavar las estrategias de control del tabaco. A
continuacion se indican algunas de las actividades de publicidad, promocion y patrocinio del tabaco que
se llevan a cabo en estos sitios:

a) Promocion directa de un producto a través de anuncios de pago. Dicha promocidn directa
suele indicarse mediante rétulos como «Patrocinio de pago», «Colaboracién de pago» o #ad.

b)  Promociones de personas influyentes. Las entidades relacionadas con la industria
tabacalera, o quienes trabajan para promover sus intereses, incentivan o patrocinan a particulares
para que publiguen contenidos en linea en los que aparecen marcas de productos. Es habitual que
se instruya a personas influyentes en las redes sociales acerca de qué marcas promover, cuando
realizar sus publicaciones para obtener la méxima exposicion y cdmo evitar que los contenidos
publicados parezcan anuncios explicitos. Las entidades relacionadas con la industria tabacalera,
0 quienes trabajan para promover sus intereses, organizan fiestas y concursos patrocinados por
marcas y animan a los participantes a realizar publicaciones en sus cuentas de redes sociales. Se
suelen dar indicaciones a los particulares y personas influyentes para que utilicen etiquetas
especificas cuando promueven productos en las redes sociales.

C) Promocion comercial de publicaciones de consumidores sobre su propio consumo de
tabaco. Los consumidores de productos de tabaco pueden compartir contenidos que muestren este
consumo y también pueden comentar directamente contenidos que defiendan el consumo de
tabaco o recomienden marcas o productos concretos. Dependiendo del contexto, esto puede
constituir una expresion legitima. Otras partes que trabajan en interés de la industria tabacalera
pueden optar por aumentar el alcance de estos contenidos pagando a plataformas de comunicacion
de medios digitales para que los difundan a otras audiencias, con lo que convierten estas
publicaciones personales legitimas en promociones comerciales.

d)  Promocion de eventos. Las personas y los equipos que participan en un evento reciben el
patrocinio de empresas tabacaleras, y el evento y/o imégenes del mismo son difundidos en las
redes sociales y en plataformas de intercambio audiovisual. En el caso de los grandes
acontecimientos deportivos, como las carreras de coches, el alcance puede llegar a ser mundial,
ya que estos eventos tienen una amplia difusion, incluso en los medios de comunicacion
tradicionales.

e) Promocion de empresas y campafias. Las empresas tabacaleras, o quienes trabajan para
promover sus intereses, promueven la marca de una empresa o una campafa en lugar de la marca
de un producto de tabaco y gestionan cuentas en las redes sociales que promueven la marca de la
empresa 0 la campafia. Las acciones y campafias de promocion empresarial presentan a las
empresas tabacaleras como actores innovadores y socialmente responsables, y a menudo
presentan nuevos productos de tabaco como alternativas menos nocivas a los cigarrillos
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tradicionales, a menudo sin que haya pruebas cientificas independientes que respalden tales
afirmaciones.

f) Representaciones del consumo de tabaco incrustadas en contenidos comerciales cuando
dichas representaciones no sean una expresion legitima. Si bien la mayor parte del contenido que
se difunde las redes sociales no es de naturaleza comercial, el contenido comercial atrae un alto
nivel de tréfico de usuarios (por ejemplo, videos musicales, cortometrajes, series web, etc.) o estd
vinculado a un creador de contenido que genera ingresos a partir del trafico de usuarios y de la
compra por parte de los usuarios de los productos presentados/resefiados. Los videos musicales,
por ejemplo, son muy vistos y compartidos, y constituyen un contenido popular en los sitios de
intercambio audiovisual; también son una importante fuente mundial de exposicion a las
representaciones del tabaco.

9) Integracion de productos. Las empresas tabacaleras, o quienes trabajan para promover sus
intereses, colaboran con productores, empresas de produccién y guionistas con el fin de crear
argumentos relacionados con sus productos e integrarlos de forma fluida en sus obras.

h)  Noticias patrocinadas o contenidos de infoentretenimiento. La industria tabacalera, o
quienes trabajan para promover sus intereses, ofrece a los periodistas o redactores de noticias y
actualidad visitas a sus instalaciones, les propone ideas para reportajes o patrocina noticias sobre
temas que pueden estar o no relacionados con el consumo de tabaco.

i) Publicidad, promocion y patrocinio de dispositivos. La publicidad o promocion de un
dispositivo o dispositivos que permiten el consumo de productos de tabaco pueden publicitar o
promover directa o indirectamente estos mismos productos.

2. Las empresas tabacaleras y quienes trabajan para promover sus intereses gestionan cuentas en
redes sociales y sitios web con contenidos que se difunden a través de las fronteras. Estos sitios se
utilizan con frecuencia no solo para la expresién legitima, sino también para promover las marcas de
una empresa, para promover productos especificos o para difundir mensajes de marca con el pretexto de
proporcionar informaciéon a los consumidores, o como un ejercicio de responsabilidad social
empresarial. La industria tabacalera utiliza las redes sociales y los sitios web de las empresas para
reinventarse como una industria moderna, socialmente responsable y sostenible, y desvincularse de los
dafios que causan sus productos.

3. Las entidades de la industria tabacalera y terceros asociados pueden ayudar a disefiar, distribuir y
patrocinar videojuegos, juegos de computador y aplicaciones para dispositivos inteligentes.

Ejemplos de representaciones del tabaco en plataformas de comunicacion de medios
digitales y de entretenimiento

4. Las peliculas, el cine, la televisidn y los contenidos emitidos por internet son focos importantes
de representaciones del tabaco. Se ha observado que los contenidos atractivos para los jovenes, como
los programas de telerrealidad, contienen grandes cantidades de representaciones del tabaco.

5. Emision por internet de programas de television. Dado que el nimero de espectadores de la
television tradicional esta disminuyendo y que la transmision en continuo y las suscripciones de pago estan
aumentando, los contenidos emitidos por internet son cada vez mas una fuente potencial de promocion del
tabaco. En todo el mundo, los jovenes (de 18 a 34 afios) tienen muchas més probabilidades de ser usuarios
de internet y de teléfonos inteligentes que los mayores de 35 afios; en el momento de redactar este informe,
esta diferencia relacionada con la edad se observa tanto en los paises de ingreso alto como en los de ingreso
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bajo. Las representaciones del tabaco en los contenidos populares emitidos por internet son mas frecuentes
que en la programacion tradicional por television o cable.

6. Videojuegos/juegos de computador. Tanto los videojuegos que se venden por separado como los
juegos en linea son muy populares entre los jovenes y existen muy pocos controles dirigidos a proteger
0 evitar que los usuarios se vean expuestos a representaciones del tabaco integradas en los juegos o a
las compras dentro del juego o la aplicacion. Las restricciones de edad pueden no tener en cuenta el
consumo de tabaco y son facilmente eludidas por los usuarios mas jovenes.

Aplicaciones para teléfonos inteligentes. Algunas aplicaciones para teléfonos inteligentes, o apps, como
se conocen cominmente, muestran imagenes de marcas de cigarrillos 0 imagenes que se asemejan a
marcas existentes. Las aplicaciones protabaco incluyen juegos de dibujos animados y la posibilidad de
simular la experiencia de fumar con aplicaciones gratuitas de alta calidad, o aplicaciones que facilitan
la venta de productos de tabaco, productos de tabaco novedosos y emergentes, y dispositivos disefiados
para consumir dichos productos.
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Punto 8.6 del orden del dia

Modificaciones del Reglamento Interior de la Conferencia de las Partes

La Conferencia de las Partes (COP),

Recordando que su Reglamento Interior fue adoptado en la decision FCTC/COP1(8) y modificado
en las decisiones FCTC/COP6(24), FCTC/COP7(28) y FCTC/COP8(11);

Tomando nota del informe de la Secretaria del Convenio presentado en el documento
FCTC/COP/10/21, que contiene posibles modificaciones del Reglamento Interior de la COP, segun lo
recomendado por la Mesa;

Reconociendo la importancia de actualizar el Reglamento Interior de la COP para facilitar el
funcionamiento eficaz de esta;

Reconociendo ademas la necesidad de asegurar la coordinacidon entre los drganos deliberantes del
Convenio Marco de la OMS para el Control del Tabaco y del Protocolo para la Eliminacion del
Comercio llicito de Productos de Tabaco,

1. ADOPTA las modificaciones del Reglamento Interior de la COP que figuran en el anexo de la
presente decision;

2. DECIDE:

a) aplicar con efecto inmediato la modificacién del articulo 60 en relacién con la adopcion
provisional del informe de cada reunién de la COP;

b)  establecer con claridad que por «actas taquigraficas de las sesiones plenarias», a las que se
hace referencia en los articulos 60 y 64 del Reglamento Interior de la COP, también se entiende
los archivos de audio;

3. PIDE a la Mesa de la COP que examine periddicamente la necesidad de modificar el Reglamento
Interior de la COP y proponga modificaciones a la Conferencia de las Partes, segin proceda, y que se
coordine con la Mesa de la Reunién de las Partes en el Protocolo cuando esos articulos puedan referirse
a cuestiones comunes.
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ANEXO

MODIFICACIONES DEL REGLAMENTO INTERIOR DE LA CONFERENCIA

DE LAS PARTES

Articulo 2
(Definiciones)

11. por reuniones o sesiones «abiertas» se entiende las reuniones o sesiones abiertas
a la asistencia de las Partes, Estados y organizaciones de integracion econémica
regional que no son Partes, la Secretaria y las organizaciones intergubernamentales
y no gubernamentales que tienen condicion de observadores en virtud de los
articulos 30 y 31, respectivamente, y, a menos que la Conferencia de las Partes
decida otra cosa, los medios de comunicacion acreditados;

Articulo 15
(Secretaria)

Ademaés de las funciones que se especifican en el Convenio, en particular en el
articulo 24, la Secretaria, de conformidad con el presente Reglamento:

a)  adoptard disposiciones para dotar a la reunidn de servicios de interpretacion;

b)  organizara la transmision en directo por internet de todos los puntos del
orden del dia examinados en las sesiones plenarias, a menos que las
Partes decidan otra cosa, de acuerdo con una recomendacion de la Mesa,
al inicio de cada reunion, a reserva de que se resuelvan todas las
cuestiones técnicas pertinentes y se disponga de recursos financieros;

€)  organizara reuniones virtuales de la Conferencia de las Partes, previa
decision coordinada de la Mesa de la Conferencia de las Partes y de la
Mesa de la Reunién de las Partes, cuando una situacién extraordinaria
exija tales medidas excepcionales;

d) reunird, traducird, reproducird y distribuira los documentos de la reunién;

(.)

Articulo 24 ter
(La Mesa)

Ademés de las funciones que la Conferencia de las Partes pueda asignarle
periédicamente y de las descritas en los articulos 6, 9, 19 y 21 a 24, la Mesa
desempefiara las funciones que se indican a continuacion:

a) formular una recomendacion, de acuerdo con la Mesa de la Reunién de las
Partes, al Director General de la OMS acerca del nombramiento del Jefe de
la Secretaria, incluida la designacion de un Jefe interino de la Secretaria
cuando se requiera;

Articulo 60
(Idiomas y
actas)

Las actas taquigréaficas de las sesiones plenarias, asi como un informe de cada
reunion de la Conferencia de las Partes y de sus 6rganos subsidiarios, se redactaran
en los seis idiomas oficiales de trabajo. Los informes, que recogeran los debates e
incluirdn todas las decisiones, seran preparados por el Relator con el apoyo de la
Secretaria.

Articulo 8
(Orden del dia)

La Secretaria distribuird a las Partes y a los observadores invitados a asistir a la
reunion de conformidad con los articulos 29, 30 y 31 el orden del dia provisional de
cada reunioén ordinaria, junto con otros documentos para la conferencia, en los
idiomas oficiales, al menos setenta y cinco dias antes de la fecha de apertura de la
reunion.
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Punto 8.2 del orden del dia

Plan de trabajo y presupuesto para el ejercicio 2024-2025

La Conferencia de las Partes (COP),

Reafirmando la decisiéon FCTC/COP1(9) relativa a la adopcion del Reglamento Financiero de la
Conferencia de las Partes en el Convenio Marco de la OMS para el Control del Tabaco (CMCT de
la OMS);

Recordando la decision FCTC/COP9(7) sobre el plan de trabajo y presupuesto para el ejercicio
2022-2023;

Habiendo examinado el plan de trabajo y presupuesto para el ejercicio 2024-2025 presentados
por la Secretaria del Convenio y recogidos en el documento FCTC/COP/10/17;

Recordando la decision FCTC/COP10(3) sobre la adopcion, a titulo provisional, del plan de
trabajo y presupuesto para el ejercicio 2024-2025;

Habiendo examinado igualmente los informes sobre la ejecucion y los progresos realizados
recogidos en el documento FCTC/COP/10/16,

DECIDE:

a)  adoptar el plan de trabajo y presupuesto para el ejercicio 2024-2025, segun figuran en los
anexos 1, 2 'y 3 de la presente decision;

b)  fijar el monto total de las contribuciones sefialadas de las Partes para el ejercicio 2024-2025
en US$ 8 801 093;

c) financiar el viaje y pagar los viaticos de los paises menos adelantados con cargo a las
contribuciones sefialadas hasta la undécima reunion de la COP (COP11) inclusive;

d)  financiar, asimismo, el viaje de los paises de ingreso bajo y mediano bajo con cargo a las
contribuciones sefialadas y sufragar el costo de los viaticos correspondientes con los recursos
disponibles en las contribuciones extrapresupuestarias hasta la COP11 inclusive;

e) autorizar a la Secretaria del Convenio a que solicite el pago de las contribuciones sefialadas,
incluido a los paises que puedan constituirse en Partes en el Convenio entre la COP10y la COP11,
de acuerdo con la escala de contribuciones indicada en el parrafo b) de la presente decision;

f) pedir a la Jefa de la Secretaria del Convenio que ejecute el plan de trabajo y presupuesto
adoptados por la COP y que informe sobre la ejecucion como parte de los informes sobre la
ejecucion que se presentaran a la COP11;

g) autorizar a la Secretaria del Convenio a solicitar y recibir contribuciones
extrapresupuestarias de caracter voluntario para actividades acordes con el plan de trabajo;

h)  instar a la Jefa de la Secretaria del Convenio a que ofrezca periédicamente informacion
actualizada a la Mesa sobre la situacion de los planes de trabajo y presupuestos adoptados por
la COP;
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i) alentar a las Partes a que aporten contribuciones extrapresupuestarias para alcanzar los
objetivos del plan de trabajo;

J) invitar a la Reunion de las Partes (MOP) en el Protocolo para la Eliminacion del Comercio
Ilicito de Productos de Tabaco a que sufrague la parte de los costos compartidos del personal
béasico, incluidos los de la Jefa de la Secretaria del Convenio, en su correspondiente plan de trabajo
Yy presupuesto;

k) pedir a la MOP que considere la posibilidad de adoptar un plan de trabajo y presupuesto
congruentes con los costos compartidos de personal determinados en el plan de trabajo y
presupuesto de la COP para el ejercicio financiero 2024-2025.
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ANEXO 1

PROYECTO DE PLAN DE TRABAJO Y PRESUPUESTO PARA EL EJERCICIO 2024-2025: COSTOS DE LAS ACTIVIDADES

CONVENIO MARCO DE LA OMS PARA EL CONTROL DEL TABACO (CMCT DE LA OMS)

FINALIDADES ESTRATEGICAS

Actividad

Indicador

Meta

Para finales de 2025, a menos
que se indique lo contrario

Costo de las actividades (en US$)

Contribuciones
sefialadas

Contribuciones
extra-
presupuestarias

Total

1 Finalidad estratégica 1. Acelerar la intervencion
1.1 Objetivo estratégico 1.1. Conceder prioridad a la adopcion de medidas que contribuyan a acelerar la aplicacion del CMCT de la OMS, incluidas formulas
eficaces de asistencia técnica y financiera que apoyen a las Partes en los ambitos de actuacion prioritaria definidos
1.1.1 Obijetivo especifico 1.1.1. Las Partes formularan, aplicaran y actualizaran periédicamente estrategias nacionales de control del tabaco integrales y
presupuestadas (articulo 5 del CMCT de la OMS), centradas en politicas multisectoriales e intersectoriales y en los articulos mas importantes en el contexto
nacional y centrandose en apoyar las Partes clasificadas como paises de ingreso mediano y bajo por la Organizacién de Cooperacion y Desarrollo Econémicos
1.1.1.1 | Proporcionar misiones de evaluacion de| NUumero de evaluaciones de las Se habréan realizado al menos 0 320 000 320 000
las necesidades previa solicitud, necesidades realizadas ocho evaluaciones de las
incluida la asistencia en la fase posterior necesidades
a la evaluacion de las necesidades
1.1.1.2 | Prestar asistencia técnica a las Partes | NUmero de Partes que han recibido Habran recibido asistencia al 0 160 000 160 000
en relacién con el articulo 5.1 asistencia técnica en relacion con el menos cuatro Partes
(formular estrategias nacionales de articulo 5
control del tabaco presupuestadas),
previa solicitud
1.1.1.3 | Prestar asistencia técnica a las Partes | NUmero de Partes que recibieron Habran recibido asistencia al 0 320 000 320 000
sobre los articulos mas importantes asistencia técnica en relacién con menos ocho Partes
en el contexto nacional, previa otros articulos (distintos de los
solicitud articulos 5, 6, 8, 11 y 13) de acuerdo
con la prioridad nacional
Total para1.1.1 0 800 000 800 000

G/4/9/0T/d02/2104 (0309k01d)
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Meta Costo de las actividades (en US$)
Actividad Indicador Para finales de 2025, a menos ["Contribuciones | Contribuciones Total
que se indique lo contrario sefialadas extra-
presupuestarias
1.1.2 Objetivo especifico 1.1.2. Las Partes adoptaran medidas relacionadas con los precios y los impuestos (articulo 6)
1.1.2.1 | Prestar asistencia técnica a las Partes en | NUmero de Partes que han recibido Habran recibido asistencia al 0 400 000 400 000
relacion con el articulo 6, previa asistencia técnica en relacion con el menos 10 Partes
solicitud (incluida la coordinacion con | articulo 6
interesados directos y asociados que
puedan prestar asesoramiento sobre la
tributacién del tabaco a las Partes)
Total para1.1.2 0 400 000 400 000
1.1.3 Objetivo especifico 1.1.3. Las Partes adoptaran medidas sujetas a plazos (articulos 8, 11y 13)
1.1.3.1 | Prestar asistencia técnica a las Partes en | Nimero de Partes que han recibido Habran recibido asistencia sobre 0 1200 000 1200 000
relacion con los articulos 8, 11y 13, asistencia técnica en relacion con los | laaplicacion de los articulos 8,
previa solicitud articulos 8, 11 y/o 13 11y 13 al menos 20 Partes
1.1.3.2 | Preparar materiales (incluidas NUmero de nuevos materiales Se habran desarrollado y 0 400 000 400 000
herramientas de aprendizaje desarrollados y distribuidos distribuido entre las Partes
electrénico, conjuntos de para su uso al menos cuatro
herramientas, informes de politica y nuevos materiales
manuales) para ayudar en la
aplicacion del CMCT de la OMS, y
conservar las herramientas existentes
1.1.3.3 | Organizar talleres para intentar NUmero de Partes que han asistidoa | Habran asistido a los talleres 0 800 000 800 000
superar los problemas concretos los talleres al menos el 30% de las Partes
detectados por las Partes en la
aplicacion del CMCT de laOMS y
para participar en la cooperacion
Sur-Sur y triangular
Total para1.1.3 0 2 400 000 2 400 000
Total paral.l 0 3 600 000 3 600 000

T OXauy
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Actividad

Indicador

Meta
Para finales de 2025, a menos
que se indique lo contrario

Costo de las actividades (en US$)

Contribuciones
sefialadas

Contribuciones
extra-
presupuestarias

Total

1.2 Objetivo estratégico 1.2. Fortalecer los sistemas para recopilar e intercambiar con regularidad ensefianzas y datos empiricos sobre medios nuevos,
innovadores y eficaces que permitan aplicar medidas de control del tabaco
1.2.1 Objetivo estratégico 1.2.1. Mejorar los mecanismos para intercambiar conocimientos especializados mediante la cooperacién Sur-Sur y triangular
1.2.1.1 | Prestar asistencia y facilidades a los NUmero de Partes que han Habran participado en la 0 200 000 200 000
asociados interesados en la participado en programas de la cooperacion Sur-Sury
cooperacion Sur-Sur y triangular cooperacion Sur-Sur y triangular, ya | triangular al menos 10 Partes
sea como proveedores 0 COMO
receptores
Total para1.2.1 0 200 000 200 000
1.2.2 Objetivo especifico 1.2.2. Fortalecer el papel que desempefian los centros de intercambio de conocimientos en la prestacion de asistencia a las Partes
1.2.2.1 | Coordinar la labor de los centros de NUmero de Partes que han recibido Se habré prestado asistencia al 0 200 000 200 000
intercambio de conocimientos del asistencia de los centros de menos a 80 Partes
CMCT de la OMS y su prestacion de | intercambio de conocimientos del
asistencia a las Partes de conformidad | CMCT de la OMS
con las decisiones de la Conferencia
de las Partes (COP) en el CMCT de
la OMS
Total para1.2.2 0 200 000 200 000
Total paral.2 0 400 000 400 000
TOTAL PARA LA FINALIDAD ESTRATEGICA 1 0 4 000 000 4 000 000
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Actividad

Indicador

Meta
Para finales de 2025, a menos
que se indique lo contrario

Costo de las actividades (en US$)

Contribuciones
sefialadas

Contribuciones
extra-
presupuestarias

Total

2 Finalidad estratégica 2. Forjar alianzas y asociaciones internacionales entre distintos sectores y la sociedad civil que contribuyan a la aplicacién del
CMCT de la OMS

2.1 Objetivo estratégico 2.1. Movilizar a los asociados internacionales, intergubernamentales y para el desarrollo, a fin de que integren el CMCT de la OMS en
su labor y/o en sus respuestas a los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

2.1.1 Objetivo especifico 2.1.1. Reforzar la armonizacion entre la labor de la Organizacion Mundial de la Salud (OMS), los organismos del sistema de las
Naciones Unidas y otros organismos e iniciativas internacionales pertinentes y fortalecer la cooperacién entre ellos

2.1.1.1 | Promover colaboraciones o Ndmero de colaboraciones o Se habran establecido o realizado 10 000 90 000 100 000
actividades conjuntas con entidades actividades conjuntas con entidades al menos dos colaboraciones y/o
de las Naciones Unidas de las Naciones Unidas actividades conjuntas

2.1.1.2 | Producir materiales de promocion NUmero de Partes en las que oficinas | Se habra incluido la aplicacién 0 10 000 10 000
para las oficinas de la OMS en los de la OMS en los paises han incluido | del CMCT de la OMS en al
paises a fin de promover la inclusién | la aplicacion del CMCT de la OMS menos 12 estrategias de
del CMCT de la OMS en la estrategia | en la estrategia de cooperacion cooperacidn en los paises de
de cooperacion la OMS

Total para2.1.1 10 000 100 000 110 000

2.1.2 Objetivo especifico 2.1.2. Velar por que el CMCT de la OMS se incorpore plenamente en la aplicacidn de la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible y en
las deliberaciones de cualquier foro que se celebre bajo los auspicios de las Naciones Unidas y guarde relacion con el CMCT de la OMS

2.1.2.1 | Organizar eventos paralelos a las Numero de solicitudes para eventos Se habran presentado al menos 10 000 20 000 30 000
reuniones pertinentes de las entidades | paralelos cuatro solicitudes para eventos
de las Naciones Unidas paralelos

2.1.2.2 | Enel seguimiento de la aplicacion a NUmero de informes sobre los ODS La Secretaria del Convenio 0 25 000 25 000

nivel mundial de la meta 3.a, participar,
en calidad de organismo cocustodio de la|
meta 3.3, en el trabajo coordinado por la
Division de Estadistica de las Naciones
Unidas sobre el seguimiento de los ODS
en los exdmenes nacionales voluntarios

para los que se solicita la
contribucion de la Secretaria del
Convenio del CMCT de la OMS

habréa respondido a todas las
solicitudes relacionadas con
los informes sobre los ODS
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Meta Costo de las actividades (en US$)
Actividad Indicador Para finales de 2025, a menos ["Contribuciones | Contribuciones Total
que se indique lo contrario sefaladas extra-
presupuestarias
2.1.2.3 | Aportar contribuciones en relacion Numero de contribuciones aportadas | Se habran aportado 0 0 0
con las resoluciones relevantes de las | en relacién con las resoluciones contribuciones en relacién con
entidades pertinentes de las Naciones | relevantes de los organismos todas las resoluciones de las
Unidas pertinentes de las Naciones Unidas que tenga conocimiento la
Secretaria del Convenio
Total para 2.1.2 10 000 45 000 55000
2.1.3 Obijetivo especifico 2.1.3. Elaborar enfoques que se refuercen mutuamente para la aplicacion del Plan de accion mundial de la OMS para la prevencién y el
control de las enfermedades no transmisibles 2013-2020, mediante la cooperacién con el Equipo de Tareas Interinstitucional de las Naciones Unidas sobre
las Enfermedades No Transmisibles (ENT), el Mecanismo de Coordinacién Mundial sobre de Prevencién y Control de las ENT, etc.
2.1.3.1 | Participar en la labor interinstitucional | NUmero de actividades Se habra desarrollado y 5000 20 000 25000
de las Naciones Unidas: en el Equipo | multisectoriales de asistencia a las aplicado al menos un proyecto
de Tareas Interinstitucional de las Partes realizadas en cooperacién con
Naciones Unidas sobre la Prevencion | el UNIATF y/o el GCM/NCD de
y el Control de las Enfermedades No la OMS
Transmisibles (UNIATF) y en el
Mecanismo de Coordinacién Mundial
sobre la Prevencién y el Control de las
Enfermedades No Transmisibles
(GCM/NCD) de la OMS
Total para 2.1.3 5000 20 000 25 000

G/4/9/0T/d02/2104 (0309k01d)
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Meta Costo de las actividades (en US$)
Actividad Indicador Para finales de 2025, a menos ["Contribuciones | Contribuciones Total
que se indique lo contrario sefaladas extra-
presupuestarias
2.14 Obijetivo especifico 2.1.4. Promover la creacidn de alianzas con organizaciones e instituciones publicas o intergubernamentales
2.1.4.1 | Estimular las solicitudes de NUmero de organizaciones Se habra recibido al menos 0 0 0
organizaciones intergubernamentales | intergubernamentales y otras una nueva solicitud de una
y otras instituciones pertinentes para | instituciones pertinentes para las que | organizacion
obtener la condicién de observadoras | se concedid la condicion de intergubernamental para
observadoras a la Secretaria del obtener la condicién de
Convenio o a las que se ha concedido | observadora
la condicidn de observadoras ante el
CMCT de laOMS
Total para2.1.4 0 0 0
2.15 Objetivo especifico 2.1.5. Elaborar un plan de comunicacion sobre la Estrategia Mundial para acelerar el control del tabaco para dar notoriedad y
publicidad al Convenio
2.1.5.1 | Continuar con la aplicacion de la NUmero de nuevos productos Se habran desarrollado al 40 000 200 000 240 000
estrategia de comunicacion desarrollados como parte de la menos cuatro nuevos
institucional estrategia de comunicacion productos
institucional
Total para 2.1.5 40 000 200 000 240 000
Total para 2.1 65 000 365 000 430 000
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Actividad

Indicador

Meta
Para finales de 2025, a menos
que se indique lo contrario

Costo de las actividades (en US$)

Contribuciones
sefialadas

Contribuciones
extra-
presupuestarias

Total

2.2 Objetivo estratégico 2.2. Favorecer y aprovechar las contribuciones de las partes interesadas externas, en particular, la sociedad civil, para alcanzar los
objetivos del Convenio

2.2.1 Objetivo especifico 2.2.1. Mejorar la participacion de la sociedad civil, incluso mediante la adopcion de préacticas 6ptimas de otras organizaciones de las
Naciones Unidas, teniendo en cuenta el articulo 5.3 del CMCT de la OMS

2.2.1.1 | Ponerse en contacto con Nimero de nuevas solicitudes | Se habra recibido al menos 0 0 0
organizaciones no gubernamentales presentadas por ONG para obtener la | una nueva solicitud presentada
(ONG) para que soliciten la condicién | condicién de observadoras por una ONG para obtener la
de observadoras ante la COP condicién de observadora

2.2.1.2 | Participacion en conferencias y Numero de conferencias o eventosa | La Secretaria del Convenio 0 50 000 50 000
eventos mundiales y regionales clave | los que se ha asistido y habré asistido al menos a dos
organizados por la sociedad civil para | sesiones/eventos paralelos conferencias o eventos y habra
aumentar la visibilidad del CMCT de | organizados por la Secretaria del organizado al menos dos
la OMS y el compromiso con los Convenio sesiones/eventos paralelos
asociados de la sociedad civil

2.2.1.3 | Organizar reuniones virtuales con Cantidad de reuniones organizadas Se habrén organizado al 0 5000 5000
ONG con condicidn de observadoras menos cuatro reuniones

virtuales
2.2.1.4 | Organizar el ciclo bienal de Numero de informes presentados Todas las ONG con la 0 0 0

presentacion de informes de las ONG
con condicion de observadoras como
parte de su proceso de acreditacion

condicién de observadoras
ante la COP habran presentado
sus informes bienales para
renovar la acreditacion

G/4/9/0T/d02/2104 (0309k01d)

T OXauy



14

FINALIDADES ESTRATEGICAS

Meta Costo de las actividades (en US$)
Actividad Indicador Para finales de 2025, a menos ["Contribuciones | Contribuciones Total
que se indique lo contrario sefialadas extra-
presupuestarias
2.2.1.5 | Organizar con ONG talleres y Numero de ONG con las que se han Se habran organizado talleres 0 10 000 10 000
actividades de capacitacion o organizado talleres o actividades de 0 actividades de capacitacion
sensibilizacion convocados por la capacitacion o sensibilizacion, o o sensibilizacion con al menos
Secretaria del Convenio, o invitar a numero de ONG que han participado | un 30% de las ONG, o al
participar a esas ONG en esos talleres | en esos talleres o actividades menos un 30% de las ONG
0 actividades habra participado en esos
talleres o actividades
Total para2.2.1 0 65 000 65 000
2.2.2 Objetivo especifico 2.2.2. Establecer y operar una plataforma de coordinacion de conformidad con las recomendaciones proporcionadas por el Grupo de
Trabajo sobre Medidas Sostenibles (FCTC/COP/7/18)
2.2.2.1 | Operar y mantener la plataforma de Numero de visitas a la plataforma de | Se habra logrado un aumento 0 150 000 150 000
coordinacion coordinacion del nimero de visitas
(en comparacidn con el bienio
anterior)
Total para 2.2.2 0 150 000 150 000
2.2.3 Objetivo especifico 2.2.3. Promover investigaciones que estén relacionadas con la aplicacion del CMCT de la OMS, en particular, en lo que respecta a las
prioridades establecidas en la Estrategia Mundial, de conformidad con el articulo 20
2.2.3.1 | Organizar reuniones virtuales con las | NUmero de informes proporcionados | Se habra elaborado al menos 0 0 0
Partes y los investigadores para sobre deficiencias en la investigacion | un informe
encontrar deficiencias en la con analisis de viabilidad y costos
investigacion, en particular en lo que
respecta a las prioridades establecidas
en la Estrategia Mundial
Total para 2.2.3 0 0 0
Total para 2.2 0 215000 215000
TOTAL PARA LA FINALIDAD ESTRATEGICA 2 65 000 580 000 645 000
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Actividad

Indicador

Meta

Para finales de 2025, a menos
que se indique lo contrario

Costo de las actividades (en US$)

Contribuciones
sefialadas

Contribuciones
extra-
presupuestarias

Total

3 Finalidad estratégica 3. Proteger la integridad y consolidar los logros alcanzados en el marco del CMCT de la OMS
3.1 Objetivo estratégico 3.1. Mejorar los mecanismos de gobernanza y administrativos del CMCT de la OMS para garantizar que todas las actividades
relacionadas con el Convenio emprendidas sean prioritarias, eficaces y sostenibles, y estén alejadas de toda influencia de la industria tabacalera
311 Objetivo estratégico 3.1.1. Armonizar los programas, los planes de trabajo y los presupuestos de la COP con la Estrategia Mundial
3.1.1.1 | Armonizar programasy planes de Programa y plan de trabajo y Se habra elaborado el 0 0 0
trabajo y presupuestos de la COP con | presupuesto elaborados en programa y el plan de trabajo
la Estrategia Mundial consonancia con la Estrategia Y presupuesto en consonancia
Mundial con la Estrategia Mundial
presentada a la COP
Total para 3.1.1 0 0 0
3.1.2 Objetivo especifico 3.1.2. Crear un mecanismo de examen de la aplicacion del CMCT de la OMS dirigido por pares que permita subsanar las deficiencias y
los problemas de cada Parte, compartir la experiencia adquirida y contribuir a la aplicacion de la Estrategia Mundial
3.1.2.1 | Desarrollary operar un mecanismo Mandato elaborado y expertos Se habran sometido a un 0 200 000 200 000
voluntario de examen por homologos | nombrados para el mecanismo mecanismo voluntario de
de la aplicacion y de apoyo para el voluntario de examen por homologos | examen por homdlogos de la
CMCT de laOMS de la aplicacion y apoyo aplicacion y apoyo al menos
25 Partes
Total para 3.1.2 0 200 000 200 000

G/4/9/0T/d02/2104 (0309k01d)
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Actividad

Indicador

Meta
Para finales de 2025, a menos
que se indique lo contrario

Costo de las actividades (en US$)

Contribuciones
sefialadas

Contribuciones
extra-
presupuestarias

Total

3.13 Objetivo especifico 3.1.3. Proteger a la COP y otras actividades del CMCT de la OMS de los intereses comerciales y otros intereses creados de la industria
tabacalera
3.1.3.1 | Recopilary procesar formularios de NUmero de formularios de Se habrén solicitado 0 0 0
declaracion de intereses y tomar declaracion de intereses solicitados y | formularios de declaracién de
medidas de diligencia debida, segin procesados por la Secretaria del intereses en la COP y en las
corresponda Convenio de conformidad con las reuniones de cualquier otro
decisiones de la COP (para la organo rector y de la
Secretaria del Convenio y las Secretaria de la Convencion,
reuniones de los érganos rectores y segln proceda
6rganos subsidiarios)
Total para 3.1.3 0 0 0
Total para 3.1 0 200 000 200 000
3.2 Objetivo estratégico 3.2. Apoyar y alentar a las Partes en su esfuerzo por eliminar los obstaculos a las actividades nacionales de control del tabaco
3.2.1 Objetivo especifico 3.2.1. Obtener apoyo politico para las actividades de control del tabaco
3.2.1.1 | Contactos de alto nivel de la Jefa de Numero de visitas y reuniones de alto | Se habran celebrado al menos 5000 15 000 20 000
la Secretaria del Convenio con las nivel de la Jefa de la Secretaria del seis visitas o reuniones
Partes para obtener apoyo politico Convenio para obtener apoyo politico | politicas de alto nivel
para la aplicacién del CMCT de para las actividades de control del
la OMS tabaco
Total para 3.2.1 5000 15 000 20 000

T OXauy
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Actividad

Indicador

Meta

Para finales de 2025, a menos
que se indique lo contrario

Costo de las actividades (en US$)

Contribuciones
sefialadas

Contribuciones
extra-
presupuestarias

Total

3.2.2 Objetivo especifico 3.2.2. Promover iniciativas de colaboracién multisectoriales que promuevan una mayor participacion de las organizaciones de la
sociedad civil
3.2.2.1 | Prestar asistencia técnica a las Partes NUmero de Partes que han recibido Habran recibido asistencia sobre 0 200 000 200 000
en relacién con el articulo 5.2 asistencia técnica en relacion con el la aplicacion del articulo 5.2 al
(establecer un mecanismo coordinador | articulo 5.2 menos cinco Partes
nacional), previa solicitud
Total para 3.2.2 0 200 000 200 000
3.2.3 Objetivo especifico 3.2.3. Movilizar recursos de forma sostenible para combatir el consumo de tabaco
3.2.3.1 | Ayudar a las Partes a elaborar NUmero de argumentarios elaborados | Se habra ayudado al menos a 0 400 000 400 000
argumentarios en favor de la en favor de la inversion ocho Partes con argumentarios
inversion para el control del tabaco en favor de la inversion
Total para 3.2.3 0 400 000 400 000
3.24 Objetivo especifico 3.2.4. Adoptar medidas para proteger las politicas de salud publica de la injerencia de la industria tabacalera (articulo 5.3) y vigilar
constantemente las actividades de la industria del tabaco a nivel nacional e internacional
3.2.4.1 | Prestar asistencia técnica a las Partes | NUmero de Partes que han recibido Habran recibido asistencia 0 800 000 800 000
en relacién con el articulo 5.3, previa | asistencia técnica en relacién con el sobre la aplicacion del
solicitud articulo 5.3 articulo 5.3 al menos 20 Partes
3.2.4.2 | Sensibilizar acerca de la cuestion del | NUmero de campafias y actividades Se habra organizado al menos 0 50 000 50 000

articulo 5.3 y las tacticas e
interferencias de la industria
tabacalera

de sensibilizacion organizadas con el
fin de sensibilizar acerca de la
interferencia de la industria
tabacalera

una campafia o actividad de
sensibilizacion sobre la
interferencia de la industria

G/4/9/0T/d02/2104 (0309k01d)
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FINALIDADES ESTRATEGICAS

Meta Costo de las actividades (en US$)
Actividad Indicador Para finales de 2025, a menos ["Contribuciones | Contribuciones Total
que se indique lo contrario sefialadas extra-
presupuestarias
3.2.4.3 | Promover y dar seguimiento a la Numero de camparias o actividades Se habré organizado al menos 0 50 000 50 000
adopcion del modelo de politicas del | de comunicacion relacionadas con el | una campafia o actividad
sistema de las Naciones Unidas para | modelo de politicas organizadas por
evitar la interferencia de la industria la Secretaria del Convenio
tabacalera
Total para 3.2.4 0 900 000 900 000
3.25 Objetivo especifico 3.2.5. Seguir de cerca los progresos normativos y programaticos de las disposiciones clave del CMCT de la OMS, incluida la estimacion
de las vidas salvadas, los costos evitados y la mejora de otros resultados sanitarios y econémicos
3.25.1 | Colaborar con entidades que posean 0 | Numero de entidades con las que se Se habra colaborado con al 0 20 000 20000
administren bases de datos con ha colaborado menos tres entidades
informacion pertinente para el CMCT
de la OMS con fines de intercambio y
analisis de datos
3.2.5.2 | Celebrar talleres/seminarios web NUmero de Partes que han asistidoa | Habran asistido a los 0 65 000 65 000
sobre la presentacion de informes los talleres/seminarios web talleres/seminarios web al
menos el 30% de las Partes
3.2.5.3 | Realizar el ciclo bienal de Numero de informes recibidos, Al menos el 80% de las Partes 15 000 150 000 165 000

presentacion de informes en 2025

analizados y para los que se han
entregado sugerencias cuando haya
sido necesario

habran presentado su informe
y habran recibido sugerencias
cuando haya sido necesario

T OXauy
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Meta Costo de las actividades (en US$)
Actividad Indicador Para finales de 2025, a menos  [Contribuciones | Contribuciones Total
que se indique lo contrario sefaladas extra-
presupuestarias
3.2.5.4 | Elaborar el informe sobre los Elaboracidn del informe sobre los Se habra publicado en linea y se 35000 0 35000
progresos realizados a escala progresos realizados a escala habra dado a conocer el informe
mundial 2025 mundial 2025 sobre los progresos realizados a
escala mundial 2025
Total para 3.2.5 50 000 235000 285 000
Total para 3.2 55 000 1750 000 1805 000
TOTAL PARA LA FINALIDAD ESTRATEGICA 3 55 000 1 950 000 2 005 000
TOTAL PARA TODAS LAS FINALIDADES ESTRATEGICAS 120 000 6 530 000 6 650 000

G/4/9/0T/d02/2.104 (01994014)
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OBJETIVOS OPERACIONALES

Actividad

Costo de las actividades (en US$)

Contribuciones
sefaladas

Contribuciones
extra-
presupuestarias

Total

4.1 Objetivo operacional 4.1 Financiacién sostenible — Gestionar las finanzas del Convenio para maximizar su eficiencia y eficacia y encontrar nuevas fuentes de
ingresos que apoyen las actividades de aplicacién del CMCT de la OMS
4.1.1 Gestion y administracion del Fondo de Inversion 0 50 000 50 000
4.1.2 Actualizar y aplicar un plan de recaudacion de fondos de acuerdo con la decision FCTC/COP7(25) de la COP 5000 15 000 20000
4.1.3 Seguimiento de la recaudacion de las contribuciones sefialadas 5000 0 5000
Total para4.1 10 000 65 000 75000
4.2 Objetivo operacional 4.2 Eficacia operacional — Promover el funcionamiento 6ptimo de la Conferencia de las Partes y la capacidad de la Secretaria del
Convenio para prestar apoyo a la COP y a las Partes en la aplicacion, las labores de vigilancia y la presentacion de informes
421 Administracién y gestion generales
4.2.1.1 | Proporcionar administracion y gestion generales a la Secretaria del Convenio 45 000 45 000
4.2.1.2 | Llevar a cabo retiros para formacion de equipos y planificaciones estratégicas para la Secretaria del Convenio 10 000 10 000
Total para4.2.1 55 000 55 000
4.2.2 Organizar la 11.2 reunion de la Conferencia de las Partes (COP11) 1072 313 600 000 1672 313
4.2.3 Organizar reuniones regionales previas a la COP 0 240 000 240 000
4.2.4 Preparar y apoyar la labor de la Mesa y convocar reuniones, entre otras cosas, mediante servicios de 200 000 0 200 000
videoconferencia y teleconferencia
4.25 Adoptar las disposiciones necesarias para los 6rganos subsidiarios entre reuniones segun lo decidido por la COP10 200 000 125 000 325000
(Grupo de Expertos para el articulo 2.1 y Grupo de Expertos para el articulo 19)
Total para 4.2 1527 313 865 000 2392313
TOTAL PARA LOS OBJETIVOS OPERACIONALES 1537 313 930 000 2467 313
Costo total de las actividades de todas las areas de trabajo 1657 313 7 460 000 9117 313

T 0Xauy
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FCTC/COP/10/B/R/5

ANEXO 2

DESGLOSE DE LOS COSTOS BRUTOS DE PERSONAL (US$)*

Sufragados con contribuciones sefialadas
Contribuciones | Contribuciones Total
sefaladas extra-
presupuestarias
1 D2: al 30% por contribuciones sefialadas de la MOP 573 300 573 300
y al 70% por contribuciones sefialadas de la COP
4 P5: al 30% por contribuciones sefialadas de la MOP 1811040 1811 040
y al 70% por contribuciones sefialadas de la COP
2 P4: al 100% por contribuciones sefialadas de la COP 1131900 1131900
2 P3: al 100% por contribuciones sefialadas de la COP 947 100 947 100
1 P2: al 50% por contribuciones sefialadas de la MOP 170 100 170 100
y al 50% por contribuciones sefialadas de la COP
1 G6: al 100% por contribuciones sefialadas de la COP 391 650 391 650
2 G5: al 100% por contribuciones sefialadas de la COP 699 300 699 300
Sufragados con contribuciones sefialadas y contribuciones extrapresupuestarias
Contribuciones | Contribuciones Total
sefialadas extra-
presupuestarias
1 P3: al 50% por contribuciones sefialadas de la COP 236 775 236 775 473 550
y al 50% por contribuciones extrapresupuestarias de
laCOP
1 P2: al 50% por contribuciones sefialadas de la COP 170 100 170 100
y al 50% por contribuciones extrapresupuestarias de
la MOP
Sufragados con contribuciones extrapresupuestarias
Contribuciones | Contribuciones Total
sefaladas extra-
presupuestarias
3 P3: al 100% por contribuciones 1420650 | 1420650
extrapresupuestarias de la COP
1 G5: al 100% por contribuciones 349 650 349 650
extrapresupuestarias de la COP
Total de gastos de personal 6 131 265 2007075 | 8138340

! Los costos indicativos del personal basico de la Secretaria del Convenio se basan en los gastos salariales ordinarios
brutos mas recientes de la OMS para el ejercicio 2022-2023 con un aumento del 5%; los posibles cambios que se produzcan
en 2024-2025 se reflejaran una vez que estén disponibles. El cumplimiento del plan de dotacion de personal y sus posibles
ajustes dependeran de la materializacién de esos fondos y los cambios en el volumen de trabajo. El plan no incluye posibles
asignaciones a corto plazo, que estarian sujetas a las necesidades reales y los recursos disponibles.
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FCTC/COP/10/B/R/5

ANEXO 3

PROYECTO DE PRESUPUESTO TOTAL 2024-2025 (US$)

Sufragado con Sufragado con
contribuciones contribuciones Total
sefaladas extrapresupuestarias

1. Costos de las actividades 1657 313 7 460 000 9117 313
2. Gastos de personal 6 131 265 2007 075 8 138 340
3. Costos directos totales 7788578 9467 075 17 255 653
4. Costos de recuperacion 1012 515 1230720 2243 235
5. Total general 8801 093 10 697 795 19 498 888

Total de contribuciones sefialadas (actividades, sueldos y costos de recuperacion): US$ 8 801 093.
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