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DESCRIPCIÓN Y LÍNEAS DE INVESTIGACIÓN 
 

Aprobado por la UC3M en octubre de 2022, el Grupo de Investigación en 

Comunicación, Políticas y Ciudadanía (CPyC) se orienta al estudio de la relación 

entre procesos de Comunicación, Política y Ciudadanía en el marco de la convergencia 

digital y con objeto de hacer frente al actual contexto de crisis ecosocial. 

Tienen especial importancia los estudios comparados desde una perspectiva crítica y 

con vocación de transferencia social. Dentro de nuestras líneas de investigación se 

contemplan trabajos comparativos sobre: la relación entre medios y conformación de esferas 

públicas en distintos contextos geográficos; movimientos tecnopolíticos y redes de medios 

ciudadanos en distintos tiempos o entornos; campañas electorales y su recepción mediática y 

ciudadana; comunicación ambiental y esfera pública; y metodologías y procesos de detección 

de desinformación y discurso de odio. 

Nuestras investigaciones se orientan al fomento de un periodismo diverso, riguroso y de 

calidad ―frente a fenómenos como la desinformación y las fake news―, y a la implementación 

de procesos y proyectos comunicacionales sostenibles en el tiempo y orientados a la 

construcción de ciudadanía crítica desde valores universales como los derechos humanos, 

los objetivos de desarrollo sostenible (ODS) y otros ideales emergentes de justicia social y 

ecológica. Apostamos asimismo por combinar la perspectiva histórica con enfoques 

innovadores para la publicación de estudios en abierto y que sigan las normas básicas de la 

ética científica. 

CPyC está integrado por profesorado universitario, investigadores/as consolidados y 

emergentes y estudiantes de Máster y Doctorado con distintos perfiles disciplinares, aunque 

con foco en la comunicación social. Algunos de sus miembros participan o dirigen en proyectos 

de investigación financiados en convocatorias competitivas y son integrantes de las principales 

asociaciones y redes regionales o internacionales de investigación en la comunicación. El 

Grupo complementa su labor de divulgación, socialización de resultados y transferencia 

ofreciendo consultoría para entidades, y seminarios o asesoramiento abiertos a la ciudadanía 

y a futuros investigadores/as. 

CPyC cuenta con 6 líneas de trabajo: 

 
1.  Comunicación Política 

2. Comunicación, Ciudadanía y Derechos Humanos 

3. Credibilidad, Desinformación, Fact-checking y Rendición de Cuentas en Medios 

4. Innovación, Modelos de Negocio y Sostenibilidad de Medios y Comunicación 

5. Sociedad Digital, Historia y Memoria 

6. Comunicación Ambiental, Políticas y Esfera Pública 
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PROYECTOS DE INVESTIGACIÓN EN CURSO 
 

❖ PROYECTOS I+D+i 

 
Iniciativas de la sociedad civil organizada para la Alfabetización Mediática e 
Informacional (AMI) 
 
IP: Gloria Rosique Cedillo 

Otros investigadores/as del Departamento: Alejandro Barranquero, Itziar Bernaola, 

Teresa Gil, Eva Herrero y Óscar Espiritusanto. 

Período de ejecución: 16/12/2024 – 16/12/2026 

Financiador: Universidad Carlos III de Madrid. Programa Propio de Investigación de la UC3M. 

Breve descripción: Describir la trayectoria de las distintas iniciativas nacidas al amparo de la 

sociedad civil organizada que trabajan a favor de la AMI. Con ello se pretende fortalecer la línea 

de investigación sobre sociedad civil organizada y educación, reconocer y visibilizar el trabajo 

realizado por la sociedad civil organizada en materia de AMI en el contexto nacional e 

internacional, y contribuir a crear sinergias entre la sociedad civil organizada y el resto de 

actores implicados (administración, medios de comunicación, ciudadanía). 

 

Sostenibilidad del Tercer Sector de la Comunicación. Diseño y aplicación de 

indicadores (SOScom) 

Identificador: PID2020-113011RB-I00 

IP1: Alejandro Barranquero Carretero 

IP2: José Candón-Mena (Universidad de Sevilla) 

Otros investigadores/as del Departamento: Mª Guadalupe Aguado Guadalupe y Sara 
García Caballero. 

Período de ejecución: 1/9/2021 – 31/08/2025 

Financiador: Agencia Estatal de Investigación. Proyecto I+D+i Retos 

Web: https://soscom.riccap.org  

Breve descripción: Evaluar la sostenibilidad y posibilidades de fortalecimiento del Tercer 

Sector de la Comunicación -que incluye medios comunitarios, cooperativos, libres, 

educativos, etc.- mediante la creación, validación y aplicación de un indicador 

compuesto de diferentes dimensiones: económica, pero también organizacional, ecosocial, 

interseccional/género, político-legal y tecnológica-informacional. 

 
 
 
 
 

https://soscom.riccap.org/
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IBERIFIER plus 

 
Identificador: 1011158511 

IP: Raúl Magallón desde la UC3M; Ramón Salaverría desde la Universidad de Navarra 

Otros investigadores/as del Departamento: Carolina Fernández Castrillo, Eva Herrero y 

Juan Pedro Molina Cañabate 

Período de ejecución: 5/2024 – 10/2026 

Financiador: Comisión Europea (European Digital Media Observatory) 

Web: https://iberifier.eu   

Breve descripción: IBERIFIER plus es un observatorio de medios digitales de España y 

Portugal, impulsado por la Comisión Europea y vinculado al European Digital Media Observatory 

(EDMO). Coordinado desde la Universidad de Navarra, está integrado por doce universidades, 

cinco organizaciones de verificación y agencias de noticias, y seis centros de investigación 

multidisciplinar.  

 

CIRMA-CM - Ciberseguridad e Inteligencia Artificial Resiliente para la Comunidad de 

Madrid 

Identificador: TEC-2024/COM-404 

IP: Raúl Magallón desde la UC3M; David Camacho desde la UPM 

Otros investigadores/as del Departamento: Carolina Fernández Castrillo, Manuel Goyanes 

y Juan Pedro Molina Cañabate 

Período de ejecución: 1/2025 – 12/2028 

Financiador: Comunidad de Madrid 

Web: https://cirma.etsisi.upm.es/  

Breve descripción: CIRMA busca investigar y aplicar técnicas avanzadas de Inteligencia 

Artificial, especialmente modelos de lenguaje (LLMs), para mejorar la ciberseguridad y 

ciberresiliencia. El objetivo es desarrollar soluciones más eficaces, rápidas y automatizadas que 

las actuales, enfocadas en proteger a la Comunidad de Madrid (CAM), sus pymes y ciudadanos 

frente a ciberataques, malware y campañas de desinformación. 

 

 

SMARTVOTE 

Identificador: 2024-352130 

IP: Raúl Magallón desde la UC3M 

Otros investigadores/as del Departamento: Carolina Fernández Castrillo, Eva Herrero, 

Gloria Rosique y Juan Pedro Molina Cañabate 

Personal de actividades científico-técnicas: Mabel Sánchez Torres 

Período de ejecución: 1/1/2025 - 31/12/2027 

Financiador: Fundación Comunitaria de Silicon Valley 

Web: https://mysmartvote.org/  

Breve descripción: SmartVote combate la desinformación y promueve la participación 

https://iberifier.eu/
https://cirma.etsisi.upm.es/
https://mysmartvote.org/
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democrática consciente de la juventud. Uno de sus principales objetivos es formar a 

profesionales de los medios de comunicación, docentes y voluntarios en materia de 

desinformación electoral y alfabetización mediática. El proyecto también pretende desarrollar 

una herramienta impulsada por inteligencia artificial que identifique patrones de desinformación. 

 

 

 

CHARLAS Y SEMINARIOS ORGANIZADOS EN 2025 

 

 

FECHA TÍTULO PONENTES 

 

 

Martes 25 de febrero  

Presentación del Informe RICCAP 
2025 

Avances del Observatorio IBERIFIER 

Presentación del investigador César 
Bárcenas 

Alejandro Barranquero 
(UC3M) 

Raúl Magallón (UC3M) 

César Bárcenas 
(Universidad de Tamaulipas, 
México) 

Martes 29 de abril 
Comunicación, género y 

decolonialidad: Mujeres indígenas 

en Guatemala 

Constanza Kahn Ortega 
(UC3M) 

Martes 20 de mayo 
Lecturas sobre Inteligencia Artificial y 
Comunicación 

Alejandro Barranquero y 

Francisco Seoane (UC3M) 

 
Miércoles 29 de octubre  

Desiertos informativos en la 
frontera EE.UU.-México: 
Comunicación y ciudadanía digital 

Jessica Retis (University of 
Arizona) 

 
 
Miércoles 26 de noviembre 

Comunicación popular, alternativa y 
comunitaria en el noroeste de 
Argentina. Reflexiones en torno a la 
articulación entre universidades 
públicas y experiencias territoriales 

Moncho Burgos (Universidad 
Nacional de Jujuy / 
Universidad Nacional de 
Salta) 

Miércoles 10 de diciembre 
Club de Lectura Club de Lectura 
"Divertirse hasta morir" (aniversario 
Neil Postman)  

Francisco Seoane (UC3M) 
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