Аналіз регуляторного впливу 

проекту рішення виконавчого комітету Южноукраїнської міської ради 

“Про затвердження Порядку розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території міста Южноукраїнська"

1.Визначення та аналіз проблеми, яку пропонується розв’язати шляхом державного регулювання господарських відносин.


Опис проблеми.

На теперішній час порядок видачі дозволів на розміщення об’єктів зовнішньої реклами у місті Южноукраїнську регулюється рішенням виконавчого комітету Южноукраїнської міської ради від 23.11.2011 № 439 «Про затвердження Правил розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території міста Южноукраїнська». 

Вищезазначеним документом встановлюються правила видачі дозволів на розміщення об’єктів зовнішньої реклами у м. Южноукраїнську. Відповідно до вимог постанови Кабінету Міністрів України «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами» від 29.12.2003 № 2067, виникла необхідність розробити документ, в якому б детально були описані всі етапи проходження процедури отримання дозволу на розміщення об’єктів зовнішньої реклами, чітко визначені органи, відповідальні за видачу дозволу та конкретно встановлені строки відповідно до вимог чинного законодавства.

Обґрунтування неможливості розв’язання проблеми за допомогою чинного регуляторного акта.
Існуюче регулювання не відповідає вимогам чинного законодавства.

Дані відносини регулюються декількома законодавчими актами, що призводить до ускладнення розуміння суб’єктами господарської діяльності правил розміщення об’єктів зовнішньої реклами.

Чинне регулювання (на законодавчому рівні) вимагає значних затрат часу суб’єктів господарювання на отримання дозволу на розміщення об’єктів зовнішньої реклами.

Враховуючи незначну кількість замовників зовнішньої реклами існує можливість на місцевому рівні скоротити строки отримання дозволу на розміщення об’єктів зовнішньої реклами.
2. Цілі державного регулювання:
Стимулювання розвитку та упорядкування відносин у сфері реклами міста Южноукраїнська шляхом:
- вдосконалення процедури видачі дозволу на розміщення об’єктів зовнішньої реклами;

- встановлення рівних умов для розповсюджувачів зовнішньої реклами;
- введення регулювання, що відповідатиме принципам державної регуляторної політики.
3. Визначення та оцінка прийнятих альтернативних способів досягнення цілей, аргументація переваг обраного способу:  
	Можливі способи досягнення цілей
	Оцінка способу
	Причини відмови від альтернативних способів/аргументи щодо переваги обраного способу

	Збереження чинного регулювання
	Не відповідає вимогам чинного законодавства.

Вимагає значних витрат часу суб’єктів підприємництва на проходження процедури отримання дозволу.
	Проблема розв’язується частково.

Невідповідність принципам регуляторної політики.



	Обраний спосіб
	Відповідає вимогам чинного законодавства.

Забезпечує досягнення цілей державного регулювання.

Відповідає потребам у вирішенні проблеми.

Забезпечує вдосконалення процедури видачі дозволу на  розміщення об’єктів зовнішньої реклами. Зокрема чітко встановлюється перелік необхідних документів, регламентуються часові параметри оформлення дозволів.
	Забезпечує реалізацію принципів державної регуляторної політики.

Покращує підприємницьке середовище.

Упорядковує відносини у сфері розміщення зовнішньої реклами в м. Южноукраїнську.


4. Опис механізмів і заходів, які забезпечать розв’язання проблеми шляхом прийняття запропонованого регуляторного акта.

Принципи та способи досягнення цілей регулювання:
- регулювання побудоване відповідно до принципів регуляторної політики;
           - скорочення строків реєстрації заяв та перевірки наявності пріоритету іншого розповсюджувача реклами;

- встановлення вичерпного переліку документів, що необхідні для отримання дозволу;

- встановлення вичерпного переліку умов переоформлення та скасування дозволу;

- встановлення вичерпного переліку органів, з якими необхідно погоджувати дозвіл на розміщення об’єктів зовнішньої реклами;

- встановлення чіткого переліку обмежень та заборон щодо розміщення зовнішньої реклами у м. Южноукраїнську;
- встановлення вичерпного переліку умов щодо здійснення демонтажу рекламних засобів на території м. Южноукраїнська

Ефективність способів досягнення цілей:
Запропоновані способи забезпечують досягнення цілей регулювання при економії часових та фінансових витрат суб’єктів підприємницької діяльності, яких стосується дане регулювання.
5. Обґрунтування можливості досягнення визначених цілей у разі прийняття регуляторного акта.
Оцінка впливу основних зовнішніх факторів на дію акта:
Розмір конкуренції. Підвищення рівня конкуренції на ринку того чи іншого товару або послуги стимулюватиме поширення реклами. Крім цього, посилення конкуренції зумовить підвищення якості об’єктів зовнішньої реклами, що сприятиме покращенню зовнішнього вигляду міста. 
Забудова нових територій сприятиме збільшенню місць для розміщення об’єктів зовнішньої реклами та розширенню сфери регулювання.
Оцінка можливості впровадження та виконання вимог акта. 
Акт забезпечує спрощення процедури отримання дозволу на розміщення об’єктів зовнішньої реклами. Ресурсні можливості для впровадження та виконання вимог акта оцінюються як достатні.

Періодичність здійснення державного контролю та нагляду за додержанням вимог акта визначається планами контрольної роботи відділу архітектури та містобудування виконавчого комітету Южноукраїнської міської ради.

6. Вигоди та витрати.

Опис прогнозованих вигод та витрат від регулювання, яке запроваджується

	Сфера впливу
	Вигоди
	Витрати

	Місцева влада
	Підвищення іміджу влади, як такої що проводить політику на підтримку підприємництва 
	

	
	Поповнення міського бюджету за рахунок оплати за місце розміщення об’єктів зовнішньої реклами
	

	Суб’єкти підприємницької діяльності
	Економія часу та коштів в результаті спрощення процедури отримання дозволів на розміщення об’єктів зовнішньої реклами
	

	Населення
	Покращення зовнішнього вигляду міста
	


Показники результативності
	№п/п
	За період
	Сума в грн.

	1
	2015
	30082,51


Статистичні показники

	
	2015

	
	кількість

	1. Видано дозволів 
	11

	2. Кількість розміщених рекламних засобів 
	11


7.Визначення показників результативності регуляторного акта.

Статистичні показники:

1. Кількість виданих дозволів за фіксований період часу .

2. Кількість нових об’єктів зовнішньої реклами за фіксований період часу.


8.Заходи, за допомогою яких буде здійснюватися відстеження результативності акта.

Строки проведення відстеження:
Базове відстеження – до набрання актом чинності.

Повторне відстеження – через рік з дня набрання актом чинності.

     Періодичне відстеження – через кожні 3 роки з дати набирання чинності регуляторного акта.
Вид даних:

Дослідження статистичних показників.

Опитування суб’єктів господарської діяльності, що отримували дозвіл.


9. Обґрунтування строку дії регуляторного акта.


Термін дії регуляторного акта не обмежується.

Начальник відділу
архітектури та містобудування

Южноукраїнської міської ради





Х.В. Ічанська

