Звіт про повторне відстеження  

результативності регуляторного акта 
1. Вид та назва регуляторного акту: рішення виконавчого комітету Южноукраїнської міської ради від 22.07.2020 №212 «Про внесення змін до рішення виконавчого комітету Южноукраїнської міської ради від 25.05.2016 №128 «Про затвердження Порядку розміщення об’єктів зовнішньої реклами на території міста Южноукраїнська».
2. Назва виконавця заходів відстеження: Відділ містобудування та архітектури Южноукраїнської міської ради.

3. Ціль прийняття регуляторного акту: 

- чіткого визначення кола осіб, які можуть бути рекламодавцями соціальної реклами;
- заохочення розповсюджувачів соціальної реклами на безоплатне надання послуг (у вигляді отримання певного виду пільг), а також зобов’язання певного кола осіб безкоштовно розміщувати соціальну рекламу державних органів та органів місцевого самоврядування, громадських організацій;

- встановлення рівних умов для розповсюджувачів зовнішньої реклами;

- введення регулювання, що відповідатиме принципам державної регуляторної політики.
4. Строк виконання заходів з відстеження: з 01 вересня по 10 вересня  2021 року.
5. Тип відстеження: Повторне.

6. Методи одержання результатів відстеження:

- аналіз кількості виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами за період 2020 року та 8 місяців 2021 року;
- аналіз кількості  виданих дозволів на розміщення соціальної  зовнішньої за період 2020 року та 8 місяців 2021 року;

- підрахунок сплачених коштів до міського бюджету від плати за користування місцем розташування рекламного засобу, яке перебуває у комунальній власності територіальної громади для розміщення об’єкту зовнішньої реклами за період 2020 року та 8 місяців 2021 року.
7. Дані та припущення, на основі яких відстежувалась результативність, а також засоби одержання даних.

Для проведення повторного відстеження результативності використано дані за період 2020 року та 8 місяців 2021 року, а саме:
- кількість виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами;

- кількість виданих дозволів на розміщення соціальної  зовнішньої реклами;

- сума коштів до міського бюджету від плати за користування місцем розташування рекламного засобу, яке перебуває у комунальній власності територіальної громади для розміщення об’єкту зовнішньої реклами.

.8. Кількісні та якісні показники результативності регуляторного акту:


Пропонується використати наступні показники результативності:

- кількість виданих дозволів на розміщення зовнішньої реклами - 3;

- кількість виданих дозволів на розміщення соціальної  зовнішньої реклами -0;
- сума коштів до міського бюджету від плати за користування місцем розташування рекламного засобу, яке перебуває у комунальній власності територіальної громади для розміщення об’єкту зовнішньої реклами - 181 850,00 грн.
9. Оцінка результатів реалізації регуляторного акта та ступеня досягнення визначених цілей. 

Відповідно до ст. 10 Закону України «Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності», на підставі  порівняння показників результативності базового відстеження, та отримання показників повторного відстеження результативності,  можна зробити висновок щодо досягнення очікуваних результатів та досягнення цілей діючого регулювання.

Заступник начальника  відділу 

містобудування та архітектури 
Южноукраїнської міської ради 
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